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O DOKUMENTU | PROJEKTU

Strategija prekograni¢nog povezivanja BrezZica i Zapresi¢a u novu zajednicku, prekogranicnu
destinaciju u okviru projekta ENVIRO, predstavlja dokument, koji definira temeljne osnove
prekograni¢ne politike u turizmu do godine 2030. Njegova bitna ideja je uspostava
prekograniénih veza glede, u projektu postavljenih ciljeva, sukladno s najvaznijim
vrijednostima ovog projekta.

Odrzive (turisticke) prakse su vec otprije znani i prepoznati oblici djelovanja cimbenika s obje
strane granice, na obje tangirane destinacije i kod svih, s turizmom neposredno povezanih
partnera projekta i svih ostalih sudionika ovog projekta. Strategija otkriva sve nakane projekta
koji zeli odrzivim turisti¢kim dozivljajima naglasiti znacaj trajne i medukulturne prekogranicne
suradnje. Dokument se, takoder, oslanja na inovativni koncept trostruke paradigme —turizam,
okolis, energetika, kao poveznog clanka destinacija i partnera u projektu, a ujedno je i nit
vodilja pri oblikovanju kljuénih produkata prekograni¢ne destinacije.

U pogledu temelja ovog dokumenta moramo posebno naglasiti konceptualnu dvojnost, jer on
u strateSkom pogledu obraduje pitanja obiju destinacija, ¢ija teznja je povezivanje, ali i klju¢na
turisticka infrastruktura, Sto je glavni cilj projekta — ovdje se radi o dva interpretacijska centra,
koji su smisleno i tijesno povezani, upravo preko produkata.

I, zakljuéno, ali nista manje vaino: strategija se oslanja na temeljne vrijednosti vizije turistickog
produkta ENVIRO, koja se zasniva na nacelu, da »klimatske promjene, Cista energija, ofuvanje
okolisa i bioraznolikosti, bogatstvo raznolikosti kultura, kvalitete Zivljenja, zdravlje i
poucavanje stanovnistva, uz skrb za suCovjeka, ne poznaju granice, pa, se zahvaljujuci
sveobuhvatnom turistickom produktu koji povezuje znanja, vrline i kompetencije strucnjaka
obiju susjednih drzava, u kolopletu turizma, energetike i okolisa, moze oblikovati pilot projekt,
kao primjer dobre prakse na evropskoj razini.

Ciljevi i vaienje

Strategija razvoja prekograni¢ne destinacije ima prvenstvenu svrhu usmjeriti razvoj turizma s
obiju strana granice, k povezivanju — s ciljem postizanja boljih rezultata u turistickom
poslovanju svih dionika i razvoja visoko kvalitetnih uvjeta za Zivot domicilnog stanovnistva. U
strateSkom smislu, sukladno turistickoj strategiji opéine BreZice do 2030. godine,
povezivanjem ce jacati i otpornost nase zajednice, a s time i turizma, na sve izazove i krize
danasnjeg i buducih vremena.
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Ovaj strateski dokument, takoder, doZivljavamo i kao povezujuéi u kontekstu uspostave veza
kroz ve¢ spomenutu trostruku paradigmu, ¢ime se istom gradi prizor rudenja granica izmedu,
naizgled, teSko povezivih sadrzaja. Energetika, naime, jos uvijek pobuduje svijest o, za okoli3
neugodnoj drustvenoj aktivnosti, iako je ona nuZna u svakom smislu sveobuhvatnog odrzivog
razvoja. Ta dva pojma — energetika i razvoj — mogu biti zeleni, Cisti, mogu biti prijatelj okolisa
tog naseg primarnog izvora prezivljavanja. Obrazovanje na tom (pa i svim ostalim) podruéjima
predstavlja odli¢nu priliku za povezivanje, poziv za posjetu, turisticki izlet, izgradnju ukljucive i
savjesne zajednice. Prezentirani koncept, odnosno paradigma strategije nastavlja klju¢ne
poteze u cilju (prekograni¢nog) razvoja u tom pravcu.

Strategija prekograni¢nog povezivanja je alat u rukama i vodilja mjerodavnim ¢imbenicima s
jedne i druge strane na podrucju razvoja turizma. To je poslanica klju¢nim institucijama na
obje strane granice za nastavak i nadgradnju njihove odgovorne uloge povezivanja svih u cilju
odgovornog i odrzivog razvoja. To je ujedno i temelj za sve aktivnosti privatnog i javnog
sektora, koji ¢ine temelj kvalitetne ponude i skrbi za lijepo uredenu destinaciju.

Dokument je, doduse, ograni¢en vremenski, do 2030. godine, $to ne znaci da se, ukoliko smjer
razvoja bude uspjesan, te mjere ne mogu nastaviti provoditi i nakon isteka vazenja strategije,
pa i kroz duze vremensko razdoblje.

Proces pripreme strategije

Dokument je nastao u okviru terminskog ukljudivanja u projektni okvir — tijekom prvog
polugodista provedbe projekta ili preciznije tijekom jesensko-zimskog perioda, na prelasku iz
2024. na 2025. godinu. Izrada dokumenta je bila podijeljena na Cetiri temeljna sklopa, te je, u
sadrzajnom dijelu odgovorila na Cetiri osnovna pitanja koja i strukturno definiraju strategiju.
Prvi sklop predstavlja analiticki pogled na destinacije s obje strane granice, uz strukturirani
pogled na prekograni¢nu destinacijsku stvarnost. Drugi sklop naglasava osnovna strateska
ishodista, kao temelj za tre¢i prodajni, te Cetvrti sklop koji, u stvari, opredjeljuje korake —
mjere i aktivnosti za postizanje ciljeva prekogranicnog povezivanja.

Ta cetiri osnovna sklopa smo proveli radom na radionicama, prema sljede¢em rasporedu:

- 30. 10. 2024: analiza stanja u turizmu;

- 11.12.2024: strateski temelji prekograni¢nog povezivanja;
- 13.1.2025: produkti i prodaja na imaginarnoj destinaciji;

- 27.2.2025: mjere za postizanje ciljeva.

Projektni partneri su na svakoj od radionica dali svoj aktivni doprinos s idejama i riesenjima,
dok je sadrzajni zasad i moderiranje bilo u domeni stru¢njaka s podrucja turizma Fakulteta za
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turizam SM. Tako je i nastajao ovaj dokument, a njegov je sadrzaj uskladen, zajedno s mjerama
za postizanje ciljeva, te predstavljena i uskladen na posljednjem susretu, takoder u vidu
radionice.

Uz spomenute radionice imali smo i vise neformalnih posjeta i istraZivackih aktivnosti na
terenu, na obje destinacije, razgovore (intervjue) s klju¢nim dionicima, uz provjeru aktualnih
dokumenata na podrudju razvoja obiju opcina, s naglaskom na turizmu.

Ovaj strateski dokument, u konaénici, predstavlja uskladeni pogled projektnih partnera, a
samim time i klju¢nih dionika turistickog razvoja obiju destinacija, koje se povezuju u okvirima
te strategije i planiraju zajednicke aktivnosti, projekte, planove razvoja prekograni¢nih
sadrzaja, dok ukljuéenost relevantnih dionika turistickog razvoja garantira toliko vedi
kredibilitet predstavljene strategije prekograni¢nog razvoja odnosno suradnje.

Struktura i sadrzaj dokumenta

Struktura strategije prekograni¢nog povezivanja u zajedni¢ku destinaciju vidljiva je vec iz
kazala dokumenta i iz prethodnog poglavlja, koji saZeto prikazuju tijek pripreme dokumenta.
On sadrii sve kljuéne elemente koji, u teoretskom smislu, grade strukturu strateskih
dokumenata na podrucju razvoja turizma, dok je u akcijskom dijelu, aplikativan, pa sluZi kao
»prirucnik« za ostvarivanje postavljenih ciljeva.

Strategija se sastoji od dva dijela — od analitickog dijela koji donosi pogled na trenutno stanje
turizma s obadvije strane granice, kao i na protekli razvoj, dok drugi, strateski dio obraduje
buduce poteze, viziju razvoja, uz izbor mjera i aktivnosti za postizanje postavljenih ciljeva
razvoja turizma. Time je okvirno definiran izvedbeni plan do 2030. godine, kao i oblici prac¢enja
provodenja odnosno razvoja.

Detaljniji prikaz pojedinih sklopova dokumenta:

- 1. SKLOP: GDJE SMO | TKO SMO?, definira trenutnu situaciju s prikazom stanja i
trendova u bransi uz prezentaciju osnovnih elemenata razvoja turizma na
destinacijskoj razini, od opceg pregleda, prezentacije primarne i sekundarne ponude,
analize organiziranosti i potraznje. Poglavlje na kraju donosi analizu prednosti, mana,
prilika i rizika (SWOT), za svaku opcinu posebno, uz zajednicki - prekograni¢ni pogled.

- SKLOP 2: KAMO ZELIMO DOCI, 5TO ZELIMO POSTICI? predstavlja temeljne vrednote,
na kojima se zasniva nas rad, poslanstvo i vizija razvoja, kao sloZen splet pogleda s obje
strane granice. Drugi sklop donosi i strateske ciljeve s naglaskom na prioritetna
podrudja.



Sofinancira
| # s B . EVROPSKA UNWJA
iILerr eB - Sufinancira
EURDPSKA UNLIA

Slovenija - Hrvatska

ENVIRO

- SKLOP 3: KAKO CEMO SE POZICIONIRATI NA TRZISTU? odnosi se na prodajni dio —
najviSe na zasade produkata, ideje o razvoju istih, o razli¢itim okolnostima
marketinskih elemenata, na trzisne segmente odnosno ciljne skupine gostiju.

- SKLOP 4: KAKO CEMO REALIZIRATI CILIEVE, KOJE MJERE CEMO PODUZETI?, sam po sebi
predstavlja akcijski plan, koji donosi razvojne i prodajne mjere na podrudju izabranih
prioriteta odnosno politika, radi realizacije operativnih ciljeva strategije.

Skladnost dokumenta s ostalim strateskim i razvojnim dokumentima

Dokument se na slovenskoj strani, u breZickom dijelu price u cijelosti oslanja na nedavno
prihvacenu Strategiju razvoja turizma u opcini Brezice za razdoblje 2023-2030, koja predstavlja
glavni temelj i ishodiste; uz jasnu svijest, da se temeljni strateski dokument opcine glede
razvoja turizma oslanja i na sve druge vaZne strateske dokumente na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini.

SrediSnji strateski dokument u Hrvatskoj, koji predstavlja ishodiste za razmisljanje, izmedu
ostalog i o razvoju turizma je, Strategija pametnog Grada Zapresi¢a 2020-2025. (Strategija
pametnega mesta Zapresic 2020-2025), kojoj, doduse, polako istice vazenje, a uz to, za
poznavanje slike na hrvatskoj strani vazan operativni dokument predstavlja i Program rada
Turisticke zajednica grada Zapresica s financijskim planom za 2024 (Program dela Turisticne
skupnosti mesta Zapresic s finan¢nim planom za 2024).

Ipak valja naglasiti da niti jedan od osnovnih strateskih dokumenata na podrucju razvoja
turizma, bilo na slovenskoj, bilo na hrvatskoj strani granice, nije predvidio tako intenzivno i
otvoreno prekograniéno povezivanje. To je posljedica prilika koje nude objavljeni projekti i
sredstva za prekograni¢nu suradnju u nadolazecoj razvojnoj perspektivi, 5to, sasvim sigurno,
predstavlja snazan poticaj novom razvojnom pogledu i prilikama.
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1. SKLOP:
GDJE SMO | TKO SMQ?
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1 Pogled na danasnji svjetski turizam?

Svjetski turizam se danas oporavija brZe od svih ocekivanja i vraca se na brojeve iz razdoblja
prije svih kriza, uz istovremeni povrat vecine praksi. Nema sumnje da se bitno promijenio stav
o0 krhkosti ove branse, o potrebi odrZivog razvoja iste, o vecoj otpornosti; doduse, veliki dio
branse se suocava s aktualnom kadrovskom problematikom. Mijenjaju se i odredeni trendovi
u traZenju ponuda (priroda, odgovorno, blize domu ...).

Nije potrebno posebno naglasavati da na danasnji turizam jo$ uvijek gledamo kroz zadnju
veliku krizu koja je snazno pogodila tu bransu gotovo je zaustavivsi, za krace vrijeme ¢ak i
doslovno. Obustava putovanja zbog korona virusa predstavlja najvecu krizu u ovoj djelatnosti
nakon 2. svjetskog rata; turizam je sve do tada, na globalnoj razini, uz rijetke iznimke, biljeZio
stalni rast. Tijekom 2019. i 2024. biljezili smo gotovo 1,5 milijarde medunarodnih putovanja,
Sto je predstavljalo oko 10 % svjetskog izvoza i priblizno isti udio svjetskog BDP-a i zaposlenja.

Slika 1: Obim svjetskog turizma u posljednja dva desetljeca
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1 Podaci u ovom poglavlju, preuzeti su iz posljednjeg brezickom strateskog dokumenta za podrucje turizma.
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lzvor: Statista, 2025.

Kriza (u dvije godine je doslo do ispada preko 2 milijarde medunarodnih putovanja, a sektor je
pretrpio financijsku $tetu od preko 2.000 milijardi EUR) je sektor potpuno opustosila, pa iako
je u veéem dijelu svijeta do3lo do potpunog oporavka, odredene strukturne promjene (prije
svega na podrudju zaposlenih u turizmu) ¢e ostati prisutne jo3 neko vrijeme. Pri tome, u svijetu
trenutno jo3 postoje odredene nerizicne pojave koje mogu iznova ugroziti bransu; pritome, u
prvom redu, mislimo na globalnu nestabilnu geopoliticku situaciju i, posljedi¢no, na
odgovarajuce ekonomske okolnosti koje uzrokuju porast troskova na svim podrucjima. Sve to
snaino utjece na potrosace, koji su sve oprezniji, temeljito procjenjuju vrijednost koju ¢e dobiti
za svoj novac, putuju na krace udaljenosti — na blize destinacije. Novi trendovi, koji ¢e, prema
procjeni UNWTO (2023) vrijediti jo$ neko vrijeme su:

- putovanja bliza kuéi: domadi turizam se na mnogim destinacijama tijekom pandemije i
nakon nje prilicno oporavio;

- odgovornija putovanja: sve vise raste svijest o trajnosti, pozitivnom utjecaju na lokalno
stanovnistvo, trazenje i doZivljavanje autenticnosti;

- izleti/putovanja u prirodu, na selo, kao posljedica zatvaranja, ogranicenja i trazenja
dogadaja i aktivnosti u prirodi;

Tijekom pandemije se, izmedu ostalog, pokazalo i to da su turisti ostajali dulje vrijeme i
potrosili vise, $to je, s jedne strane, neposredna posljedica okolnosti, a s druge strane mozda
ukazuje na to da su ljudi sve viSe svjesni problematike zastite i oCuvanja okolisa, $to uz borbu
protiv klimatskih promjena predstavlja dnevnu temu, pogotovo u zapadnom svijetu. Upitno
je, medutim, da li ¢e se taj trend odrZati obzirom da se, ocito, turisticke prakse vracaju na stari
kolosijek. Ponovo se, naime, sve vise trazi trend kratkih, npr. vikend bjegova od kuce, pa
moZemo pretpostaviti, da ¢e potrazivanja u buduénosti obuhvacati tek jedan duzi dopust (u
udaljena mjesta) i vise kracih izleta relativno blizu doma.

U turizmu moramo i nadalje biti svjesni trendova iz predpandemijskog razdoblja; tu prije svega
mislimo na nezaustavljiv tehnoloski razvoj. Prethodna brezZicka turisticka strategija (2016) to
postavlja na sljededi nacin: »Digitalna tehnologija, socijalni mediji i internet distribucijske
platforme mijenjaju odnose izmedu potrosaca i izvodaca, koji podriavaju suradnju i
omogucavaju potrosacima neposrednija iskustva. Uz to, biljezimo vidan porast generacija pod
utjecajem tehnoloskog napretka, za koje je karakteristi¢no da se njihovi pripadnici medusobno
prilicno razlikuju, s razli¢itim potrebama za komunikaciju, potrosnju i turisticko iskustvo.
Tehnoloska (r)evolucija u hotelskoj industriji ima vaznu ulogu jer je tesko pratiti frekvenciju i
kompleksnost tehnoloskih promjena Sto predstavlja izazove pri upravljanju istom. Digitalni
kanali vladaju turizmom i donose pravu revoluciju, koja odluéno utjeée na konkurentnost
turistickih ponudacda.«
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Vaian je, svakako, i sigurnosni okvir putovanja i sigurnost destinacija iz svih mogucih aspekata
— od politickih potresa, terorizma do prirodnih nesreca, koje (neke pod utjecajem klimatskih
promjena) sve veca prijetnja za moderni turizam.

Od svjetskih trendova (MGRT, 2022) valja istaknuti i:

- znacenje autenti¢nosti destinacije — naglasak je na lokalnosti, posebnostima
destinacije, koje su jedinstvene i koje nigdje drugdje nisu takve;

- sve vise odrziva mobilnost — »Low travel trend« isti¢e znacenje putovanja, a ne samo
ciljne destinacije, niskougljicna mobilnost bi mogla osnaziti taj trend;

- znacenje bijega iz (pre)brze svakodnevnice, taj trend je u stvari nastavak odnosno
varijanta ve¢ spomenute zudnje za prirodom (prisutno u praksi tijekom pandemije). Taj
trend povezuje razne aktivnosti, prije svega u prirodi (tzv. outdoor).

Sadrzajiideje koje donosi projekt ENVIRO su, u pogledu globalnih dogadanja sasvim i skladu
s trendovima; kao $to smo vec ispostavili, u razvijenom svijetu sve vise ljudi putuje, putuje ne
tek kako bi »konzumirali« atrakcije, ve¢ s promisljenim pristupom, zbog ¢ega obrazovni
sadrzaji s inovativnim interpretacijskim aspektima, sasvim sigurno idu u korak s vremenom.
Istovremeno, klju¢ne ideje projekta osnazuju zastitu/obnovu kulturnog nasljeda kao vaine
vrijednosti u kontekstu razvijenog evropskog svijeta; Evropa je, kao kontinent, najzanimljivija
upravo radi svoje povijesti, nasljeda, vrijednosti ...
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2 Turizam u Hrvatskoj i u Sloveniji

Susjedne drZave su uspjesne u turistickom smislu, ali su ipak razli¢ite u pogledu reda veli¢ine.
Hrvatska je turisticka velesila s iznimnom sezonskom ponudom na Jadranskoj obali. Biljezi 25-
godiSnji porast turizma, na stranim trzistima ostvaruje priblizno 90 % turistickog prometa,
tijekom 2024. godine je ostvarila prihod od preko 20 milijuna (tri puta vise od Slovenije), te
blizu 110 milijuna noc¢enja (gotovo sedam puta vise od Slovenije), turizam u drzavni proracun
donosi oko 15 mird EUR (podatak za 2024. godinu), 5to premasuje ukupne prihode ukupnog
slovenskog proracuna na godisnjoj razini. Politika cijena i klimatske promjene u mnogocemu
utjeCu na produljenje sezone. Hrvatska nastoji postati cjelogodisnjom destinacijom s,
regionalno, uravnotezenom ponudom, 5to je posebno vazno u kontekstu razvoja destinacija u
kontinentalnom dijelu drzave. U novoj strategiji (i novim zakonskim okvirom za odrZivo
upravljanje) sve se vise bavi odrzivim pristupom pojavama u turizmu (naglasak je na
otpornosti, zastiti okolisa, prostora i podneblja), jer su pritisci — negativni ucinci prekomjernog
turizma vrlo veliki. Hrvatska namjerava bitno poduprijeti razvoj mjera za uspostavu odrZivih
praksa; sli¢ni razvojni put tijekom zadnjih nekoliko godina prolazi i slovenski turizam, uz
napomenu da su uloZena sredstva primjereno manja. Investicije na podrucju turizma u
Hrvatskoj i dalje (snaZno) rastu, pri ¢emu se vecina tih investicija realizira na Jadranu, dok se u
isto vrijeme drzava suofava sa izrazitim pomanjkanjem radne snage i nezadovoljstvom
zaposlenih u turizmu.

Slovenski turizam je do pandemije biljezio stalni uspon sve od 1993. godine, kad je, nakon
privcemenog gubitka trzista bivsih republika i zbog straha stranaca od ratnih zbivanja u
neposrednoj blizini ponovo poceo biljeziti veci interes gostiju iz drugih drzava u usporedbi s
domacdim gostima. Po podacima Statistickog ureda RS je Slovenija u razdoblju od zadnjih 30
godina, gotovo utrostruéila ukupni broj turistickih dolazaka, a rast turistickog sektora je
tijekom godina prije pandemije premasivao svjetski i evropski prosjek na tom podrucju.
Slovenski turizam je, uz zdravstvenu krizu, relativno dobro prebrodio te potrese, zahvaljujuci,
izmedu ostalog, i aktivnim poticajima politike turizma ali ipak se pojavljuju duboki strukturni
problemi (prije svega na podruédju kadrova i investicija). Unato¢ Cinjenici da se u Sloveniji o
turizmu relativno puno govori i pise i da je medijska slika turizma, zaslugom kvalitetnog rada
Slovenske turisticke organizacije (Ciji je rad u viSe navrata nagradivan i u inozemstvu) vrlo
dobra i ugledna, uz stalni rast branse — konkurentnost slovenskog turizma u svjetskim
mijerilima se nije bitno poboljsala.

Udio slovenskog turizma u drzavnom proracunu osjetno je nizi od hrvatskog (Slovenija manje
ovisi o turizmu) ali je 2024. godina bila rekordna sa ostvarenih oko 17 milijuna nocenja, od
cega se 2/3 odnosi na strane goste. Najveci dio slovenskog turizma otpada na planinska
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podrucja, dok u trZiSnom pogledu prevladavaju Njemacka, Austrija i Italija. Slovenski turizam
vec vise od deset godina nastoji aktivno uvoditi zelene prakse i poticaje, najvise kroz mjere i
certifikate Zelene sheme slovenskog turizma. Odrzivo djelovanje u turizmu (i opcenito) je
maksima koja usmjerava zajednicke napore slovenskih turistickih ¢cimbenika Sto se jasno
odrazava pri promociji drzave/destinacije u svijetu.
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3 O BrezZicama i ZapreSicu

Opdine Brefice i Zapresi¢ (to¢nije Grad Zapresic) prostiru se prakticki na/u istom prostoru.
RijeC je o subpanonskoj regiji, koja se proteze rodnim posavskim ravnicama, te vise-manje
brdovitim krajobrazom, vinorodnim bregima i Sumovitim gorjem, uz iskonsko zeleno zalede
na rubovima tog prostora. Prirodno-zemljopisno je to, dakle, jedinstveni prostor, 5to nije slucaj
sa drustveno-zemljopisnim aspektom. lako su prvi stanovnici zaposjeli taj prostor
istovremeno, te unato¢ Cinjenici da su tisuce i stotine godina bili povezani na neki nacin,
odluéujuéi utjecaj na odvojenost razvoja imala je granica. Ta granica, koja je danas "tek"
medudriavna, obzirom da su obje drzave Clanice Evropske unije i da je tzv. schengenska
granica ve¢ premjestena na istok, ona je u bitnom obiljezZila pretezni dio drugog tisuéljetnog
razdoblja, obzirom na €injenicu da su se drzave zapadno od te granice razvijale vise pod
austrijskim i njemackim utjecajem, a drzave isto¢no od granice pod utjecajem Madzarske.
Ponovno »udruzivanje« podruéja u isti povijesni kontekst donijela je poslijeratna, tzv. druga
Jugoslavija. Od tih vremena se granica (jako) sporo brise.

Taj drustveno-zemljopisni kontekst je iznimno vaZzan za razumijevanje i planiranje daljnjeg, pa
i prekograniénog razvoja, koji ima podrsku EU, s poticajima, izmedu ostalog i kroz projektne
prekograni¢ne potpore, pa tako i projekta — ENVIRO. Nema nikakve sumnje da je za suradnju
u ovom, prakticki, istom prostoru smisleno i potrebno, poznavanje Sireg povijesnog i
drustvenog konteksta, jer treba naglasiti da su ovo prvi koraci nakon vide stoljeca u kojima su
se podruéja nasih mjesta/opéina razvijali odvojeno, svako za sebe, bez vaznijih kontakata i bez
ikakvih zajednickih tocaka. U smislu zajednickog razvoja se, dakle, nalazimo na samom
pocetku, stoga svaki korak predstavlja veliki napredak, a vise tih koraka kroz ovaj projekt —
mogu Ciniti dobru pricu, za koju se valja potruditi.

Ve na prvi pogled i u odvojenoj analizi mjesta/opcina s obje strane granice primjecujemo tu
raznolikost. Zapresi¢ je danas satelit velegrada Zagreba, polu-urbano zalede s primjesama sub-
urbanog, u koje se postupno ve¢ ukljutuje ruralno podruéje, pa iako je agrarna funkcija u
izrazitom padu. Gradska opéina (Grad) Zapresi¢, naime, uz glavno srediste, grada koji broji oko
20 tisuéa stanovnika, ukljuéuje jo3 i 8 okolnih naselja, u kojima Zivi oko 5 tisuca ljudi. Broj
stanovnika se, nakon osamostaljenja Hrvatske (1991.) povecao za priblizno 20 %, (trenutno
stagnira), ali je u solidnoj »kondiciji«, jer je starosna struktura vrlo povoljna i u usporedbi sa
sliénim mjestima u Hrvatskoj, s hrvatskim prosjekom, pa i s dosta starijom populacijom u
opcini BreZice (i u Sloveniji uopcée). Stanovnistvo isti¢e prednosti svoga grada u smislu mirnog
mjesta, primjernog za Zivot, sa bitno niZim troskovima u usporedbi s nedalekim velegradom s
kojim su itekako dobro povezani. Sve navedeno ukazuje na veliki potencijal za daljnji
drustveno-ekonomski razvoj grada.
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BrezZice se, s druge strane granice , razvijaju u bitno drugacijem kontekstu, u mjesnoj
povezanosti s Krskim i Sevnicom, tvoreci Posavsku regiju, relativno daleko od glavnog grada
Ljubljane, a ipak s izrazitom dnevnom radnom migracijom prema Novom mestu i Ljubljani.
Rubni poloZaj u odnosu na centar drzave svakako utjece na relativno loSije demografske
trendove, ali s druge strane nudi odredenu perspektivu prema istoku, ravno preko granice,
prema velegradu Zagrebu i njegovim satelitima, Samoboru i Zapresicu, 3to zbog fizicke blizine
i sve labavije granice stvara prirodno gravitacijsko podrucje. Kljucni izazov povezanosti je
odgovarajuca infrastruktura, koja je puno bolja s juzne strane Save (autocesta do Zagreba), od
one na sjevernoj strani, gdje prolazi zeljeznicka pruga kao prilican potencijal ali je tek u
povojima; relativno problematicna je lokacija Zeljeznickih postaja i u Brezicama i u Zapresicu,
jer su dosta udaljene od mjesnih sredista i glavnih turistickih atrakcija, Kusljanove vile i Novih
dvora, koji su opredijeljeni kao dva sredisnja objekta ovog projekta.

BreZice su gotovo tri puta manji grad od Zapresica, dok kao opcina imaju priblizno isti broj
stanovnika, koji dulje vrijeme stagnira. Grad i okolica zasigurno postaju sve privlacniji u
kontekstu gravitacijskog utjecaja Zagreba, jer je, prema brojnim pokazateljima, kvaliteta
Zivljenja na slovenskoj strani granice ocijenjena boljom od one na hrvatskoj strani na 5to utjecu
relativno visi standard i prije svega (gotovo nevjerojatno) nize cijene i nekretnina i brojnih
usluga i roba. Oba grada imaju izuzetno povoljan prometni polozaj (kroz povijest) uz vrlo vaine
puteve, kojima, prije svega tijekom ljeta, putuju brojni turisti.

Zapresic se ne mozZe usporedivati s BreZzicama u turistickom pogledu, jer su BreZice koje imaju
dva termalna ljecilista, turisticki magnat sa gotovo 700.000 nocenja godisnje, dok je Zapresi¢
vise manje grad za dnevnu posjetu (s primarnom atrakcijom Novi dvori) i godisnje ostvaruje
nesto vise od 10.000 nocenja (2023.). Uz termalnu ponudu BreZica, radi relativho lose
ukljucenosti termalnog turizma u Zivot i aktivnosti opcine(a) — turisticki se djelatnici s jedne i
druge strane granice nailaze na iste izazove glede razvoja turizma, pa ¢e kljuénu ulogu
povezivanja preuzeti javni zavodi na podrucju turizma, uz odredene druge dionike. Detaljniji
prikaz turizma u obje opcine donosimo u nastavku.

3.1 Kratko o turizmu u BreZicama??
Opcina BreZice je vodeca turisticka opc¢ina u makroregiji Termalna Panonska Slovenija.
Zaslugom najveceg slovenskog prirodnog ljecilista i ujedno najveceg termalnog kompleksa u
Siroj regiji — Terme Catez, Brezice su poznate na turistickoj karti puno $ire nego samo u
Sloveniji. Isto je tako taj najveci ponudac zasluzan za veliku vecinu statistickih i ekonomskih
pokazatelja stanja brezickog turizma. Termalnu ponudu opcine u mnogocemu nadograduju
Terme Paradiso, koje spadaju u vrh najboljih malih kupalista i wellness centara u Sloveniji.

2 |z Strategije razvoja turizma u opcini Brezice 2023-2030.
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Prethodno istaknuti davatelji turistickih usluga su osnova turisticke ponude opcine, dok s
druge strane, vise ili manje (ne)ovisno od njih, svoju pri¢u grade i brojni manji ponudaci:
ugostitelji, vinogradari i vinari, subjekti s ponudom nocenja, nositelji sadrzaja kulturnog
nasljeda i drugih turistickih aktivnosti i doZivljaja. Organizaciju i povezivanje istih, uz brojne
druge poslove, preuzima CPT ZPTM (Centar poduzetniStva i turizma pri Zavodu za
poduzetniStvo, turizam i mlade BreZice), koji, izmedu ostalog, uspjesno organizira razne
zabavne i kulturne dogadaje i zaslugom kojih se ime BreZica u zadnjih nekoliko godina ustalilo
na karti, prije svega, ljetnih festivala. Jednako tako razvija i svoj program za mlade kao dopunu
godisnjeg kalendara dogadaja. Uz to vodi hostel za mlade kao trZisnu djelatnost. U kontekstu
trajnosti i odgovornosti ulazu velike napore u okviru Zelene sheme slovenskog turizma.

Na podrucju turizma aktivno djeluje i Turisticki savez Opcine BreZice koji povezuje sva
turisticka i neka druga drustva u opdini, sudjelujuci tako u svim oblicima turistickog razvoja i
ponude u opcini BreZice. Drustva su iznimno aktivna na uredivanju mjesta u kojima djeluju.

Brezicki proracun iz turizma prihoduje godisnje gotovo milijun EUR turisticke takse, $to se u
drugim oblicima potom ulaie natrag u turizam; djelomi¢no i kroz potpore programa
funkcioniranja za turizam mjerodavne destinacijske organizacije.

Brezicka ponuda je sarolika i bogata, zasnovana na dugogodisnjoj tradiciji turisticke
djelatnosti. Temeljni sadrzaj destinacije i srediSnja privlacnost za brojne goste je vec
spomenuta termalna ponuda. | Terme Cate? i Terme Paradiso razvijaju i nadograduju svoju
ponudu (unato¢ nedavnoj krizi), izvode i planiraju nove investicije za poboljsanje ponude i
povecanje kapaciteta, unaprjeduju infrastrukturu, planiraju nove atrakcije, podizu razinu
kvalitete svojih produkata: slijede novosti i trendove, a sve to potvrduju poslovni rezultati tih
poduzeca. Termalnu pricu upotpunjuje wellness, koji ovdje ima vec¢ dugu tradiciju, te
predstavlja podrucje ponude, koje svojom diverzifikacijom i prilagodbama i dalje raste i razvija
se.

Spomenuta najveca turisticka subjekta, prije svega Terme Catei, nositelji su turisticke
djelatnosti sa preteinim dijelom smjestajnih kapaciteta opcine. Ostali davatelji usluga su
rastrkani po cijeloj opéini, najvie u blizini termalne ponude (Cate? ob Savi, Dobova) i u
Brezicama. Kvaliteta tih smjestajnih jedinica raste, pri cemu valja posebno istaknuti odredene
segmente ponude u Termama Cate? (kamp je veé¢ niz godina medu najbolje ocijenjenim
kampovima u Sloveniji) i Terme Paradiso (hotel i glamping), a isto tako i ostali subjekti koji se
bave turizmom, prate trendove visoke kvalitete i u blizini terma i u okolnim brdovitim
vinogradarskim dijelovima, nudeci dobar ambijent za boravak.
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Ugostiteljska (enogastronomska) ponuda BreZica je bogata i Sarolika: od gostionica, picerija i
restorana, do ponude hrane na turistickim i izletnickim gospodarstvima, tocionica i vinskih
kleti i slasticarnica. Treba naglasiti i sve viSe inovativnih pristupa $to potvrduje njihovu svijest
o potrebi uvodenja posebne ponude; neki od njih idu u korak s vremenom i nadograduju
ponudu, dok jedan dio ponude ostaje vise-manje isti. Potencijal za razvoj ponude ima i ruralno
i gradsko podrucje, gdje glavna gradska ulica (i po rijeCima tamosnjih ugostitelja) vapi za
nazivom »gourmet ulica Posavja«; nazalost, zbog premocdi prometa nad ostalim dionicima u
gradu, stvari se ne razvijaju u pravcu koji bi iskoristio ulicni potencijal.

Na vinskoj sceni se i dalje isticu vinari i vinogradari iz Bizeljskog i njegove blize okolice, koji,
medutim, nepovezani i bez svojeg sredista, odnosno, reprezentativnog prostora, ne realiziraju
cjelokupni potencijal podrudja u dovoljnoj mjeri (pri tome valja posebno istaknuti iznimnu
specificnost u ponudi — repnice!).

Bitnu novost i novu kvalitetu na podrucju ruralne ponude donosi uspostava sustava
markiranja. Teritorijalna kolektivna robna marka u svojoj biti imenuje endogene razvojne
potencijale opcine. Markiranjem se, na temelju standarda kvalitete potice visokokvalitetna
poljoprivredna proizvodnja i prerada, rucni rad i obrt, tradicionalna znanja i produkti, koje se,
kroz lanac (dodane) vrijednosti, povezuje s turizmom. Jo$ je vaznije da se time uspostavlja
kvaliteta za domace stanovnistvo.

Opcina kroz raznoliku ponudu puno ulaze u povoljne prirodne uvjete za sport i rekreaciju. Tu
valja istaknuti sportove na i uz vodu, prije svega ribolov i veslanje. Ribolov je sve bogatiji na
akumulacijama savskih hidroelektrana, a veslanje je tipi¢an (doduse pothranjen) produkt
rijeke Krke. Potporna infrastruktura za obje aktivnosti iziskuje tek manja ulaganja. Regija kao
cjelina, a s njom i BreZice, pridaju puno vaznosti planinarstvu i hodanju. U okolici su mnoge
staze i putevi, ali dolazi do problema s markiranjem istih, s njihovom primjerenoscu, prikazu
na odgovaraju¢im digitalnim ili fizickim nosiocima (zemljovidi), $to bi lijep dopunilo
interpretacijske sadrzaje (povezano s obrazovnom ulogom turizma). Neiskoristen je potencijal
za razvoj specificnih outdoor djelatnosti, domicilno na juznom rubu grada s rijekom Krkom (s
gradskom plazom i tamognjim ponudaéima) i, naravno, Cateom ob Savi; tu moramo istaci i
brdski biciklizam i druge oblike sportske rekreacije u prirodi ili Sumi, uz i na vodi. Od aktivnosti
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u prirodi ne smijemo zaboraviti na sve trazenije konjanistvo (Zevnik) i ve¢ tradicionalni golf
(Mokrice — Terme Catez).

Centar kongresnog i poslovnog turizma u opcini i dalje predstavljaju Terme Cate?, koje
raspolazu s najvecim kapacitetima za tu svrhu. Uz Terme Cate? se, tijekom godina, s ponudom
manjih kapaciteta na trZistu pojavljuju i drugi subjekti. Ve¢ oblikovana termalna i ostala
ponuda je odli¢an temelj za kongresnu/poslovnu ponudu, uz dobro opremljene kapacitete u
gradu uz moguénost povezivanja razli¢itih ponuda na manjem prostoru (prostorije
Mladinskega centra sa svim kapacitetima, ukljucujuéi i hostel, Mestna hisa (Gradska kuca) i
PMB), $to predstavlja priviacan produkt u tom dijelu potrainje.

Temelj kulturnog i obrazovnog turizma predstavlja Posavski muzej Brezice, koji vabi i povezuje
i lokalnu i regionalnu publiku kao posjetitelje iz svih dijelova Slovenije (razli¢ite vodene skupine
i pojedince), te turiste koji ovamo dodu na dopust. Muzej uz to, pod svojim krovom kroz razne
dogadaje, povezuje i spaja razlicite subjekte turisticke ponude iz okolice. Objekt grada, koji se
postepeno ureduje i modernizira, vabi s obnovljenim vinskim podrumom i doista predstavlja
sredisnji prostor kulture grada. Obnova poznatog breZickog simbola, vodotornja veliki je
doprinos na planu razvoja produkata na tocci susreta kulture i obrazovanja.

Obrazovne ekskurzije za zaokruzene skupine (prije svega skolske, omladinske) mogu biti vazan
dio turisticke ponude mjesta, pa se moZe oblikovati produktna kombinacija ponude
obrazovnih (kulturnih i prirodnih) sadrzaja na ruralnom podrucju, sa pojedinim zbirkama ili
manjim muzejima, te poucnim i tematskim stazama. Razvoj produkata dobrodosao je u svezi
sa Skolama i njihovim nastavnim planovima. U opcini postoji gotovo potpuno neiskoristen
potencijal ve¢ spomenutih interpretacijskih sadrzaja, i prirodnih i kulturnih, a projekt ENVIRO,
je upravo usmjeren razvoju i pripremi ba$ tih oblika ponude u kombinacijama okolisa i
energetike.

Tu je i niz dogadaja na granici kulture, ponekad i obrazovanja, a prije svega zabave, u
BreZicama i Sirom opcine. Medu najpoznatijima i s najve¢im brojem sudionika su, bez svake
sumnje, sredisnji dogadaji u gradu; u posljednje vrijeme je to, sada vec tradicionalna, Brezicka
promenada, koja obogacuje i razveseljava mjestane i goste tijekom srpnja, dok su drugi
dogadaji skromnijeg ohima.

3.2 Kratko o turizmu u ZapreSsi¢u

Zapresic je, u turistickom smislu, destinacija jednodnevnog posjeta u zaledu Zagreba; spada
u tzv. Zeleni obru¢ velegrada u kojem gradani provode slobodno vrijeme, uz stalni trendu
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