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1. UVOD

Program rada Turisti¢ke zajednice grada ZapreSica za 2024. godinu bio je nastavak provedbe naseg
programa pod nazivom ,ZapreSic¢ka prica“, kao i upravljanja doZivljajem i interpretacije nase ponude pod
nazivom , Trenutak uspomene u Zapresicu” odnosno ,,A Moment of Memory“ inspiriran Zivotom bana
Josipa Jelacica.

Tijekom 2024. naglasak je bio na pozicioniranju TZ Zapresi¢ kao destinacijske menadzment
organizacije (DMO) i pozicioniranje klju¢nih komunikacijskih poruka nase turisticke ponude. Samo
pozicioniranje, usmjeravanje i dubinska izmjena nacina funkcioniranja iz turisticke zajednice u TZ koji ima
sve karakteristike DMO-e jest sjajna prilika da ispricamo ,Zapresicku pricu“ i unaprijedimo Zapresi¢ kao
receptivno trziste.

»ZapresSicka pri¢a” tijekom 2024. donijela je posjetiteljima, ali isto tako i svim subjektima koji
djeluju na receptivnom trzistu, kao i lokalnom stanovnistvu nove inspiracije i perspektive koje su
promijenile njih, a Zapresi¢ snaino pozicionirale kao prepoznatljivu destinaciju unutar nacionalnog

koncepta ,Croatia — Full of Life” Sto svakako jest nasa vizija.

Naglasak svih aktivnosti TZ Zapresi¢ bio je usmjeren na tri (3) osnovne zadace koje su predvidene
Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskoga turizma:

- Razvoj proizvoda;

- Informacije i istraZivanje i

- Distribucija;

kao i Zakona o turizmu kao krovnog turistickog zakona uz njegove provedbene pravilnike;

te su se provodile sukladno sljede¢im strateskim i provedbenim dokumentima kao temeljima rada TZ
Zapresic:
- EU okvir (Kohezijska politika za razdoblje 2021.-2027.; Program za odrZiv i konkurentan europski
turizam; Europa, vodeca svjetska turisticka destinacija - novi politicki okvir za turizam u Europi) te 6
prioriteta Komisije za razdoblje 2019.-2024;
- Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030.;

- Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma 2021.-2025.;



- Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026.;

- Akcijski planovi HTZ-3a;

- Nacionalni program razvoja socijalnog turizma , Turizam za sve”;

- Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025.;

- Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije (kultura #697);

- Studija upravljanja kvalitetom u turizmu Zagrebacke Zupanije;

- Strategija razvoja grada Zapresi¢a 2016.-2020.;

- Strategija pametnog grada ZapreSica 2020.-2025.;

- Operativni priru¢nik za primjenu modela destinacijske menadZzment organizacije;
- Plan upravljanja destinacijom za Zagrebacku Zupaniju (u procesu donosenja);

- Ostalim planovima, strategijama i analizama regionalne turisticke zajednice, kao i nacionalne
turisticke organizacije;

- Ostalim opc¢im aktima turisticke zajednice grada Zapresica.

TZ Zapresi¢ odnosno DMO Zapresic usko je suradivala s regionalnom destinacijskom menadZment
organizacijom cija je TZ Zapresi¢ aktivni sudionik. TZ Zapresi¢ se pozicionirala kao vrhunska i kvalitetna
DMO koja stvara dodanu vrijednost i za posjetitelja i za ponuditelja usluge na nasem destinacijskom
prostoru Sto joj je osiguralo poziciju vodeée lokalne destinacijske menadZment organizacije koja je osim
izvrSenja osnovnih zadaca izborila dobru poziciju Zapresi¢a na regionalnom i nacionalnom turistickom
trziStu Sto je preduvjet uspjeSne i kvalitetne suradnje s regionalnom i nacionalnom turistickom

organizacijom.

Rad turisticke zajednice u 2024. kao lokalne destinacijske menadZment organizacije imao je trojaku

ulogu:

- Upravljati destinacijom: Zapresi¢em i zapresSi¢kim krajem (poticanje projektnog udruzivanja i
suradnje);

- Razvijati nove proizvode i sudjelovati u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata u
turizmu na podruc¢ju ZapreSica te uspjeSno upravljati povjerenom javnom turistickom
infrastrukturom (Vrsilnica i Novi dvori);

- Distribuirati komunikacijske vrijednosti i brend zapresickog kraja putem manifestacija i turizma

dogadaja (eventi).



U kontekstu specifi¢nih oblika turizma aktivnosti TZ Zapresié bile su usmjerene na:

Kulturni turizma (Novi dvori i ban Josip Jelacié, povezivanje pri¢e o banu u kulturne rute i vodene

interpretacijske ture)

- Golf turizma (golf vjezbaliste i popratni sadrzaji u kompleksu Novih Dvora);

- Ribolovni turizam (jezero Zajarki; pokretanje inicijative za kamp te odrzavanje vise aktivnosti na
samom podrucju);

- Vjerski turizam (LuZnica s ciljem povezivanja ostalih sakralnih objekata na nasem podrucju);

- Konjicki turizma (jahanje, jahacke staze, suradnja s Trajoar Teamom).

Isto tako TZ Zapresi¢ je nastavio poticati projekte cikloturizma i gastro tura, kao i planinarskog turizma

s naglaskom na potencijal Kamenih svati na obroncima Medvednice.

E-visitor podaci:

Naziv izvjestaja: Turisticki dolasci i no¢enja po drzavama 2023. i 2024.

Izvjestaj izradio: zapresic

Parametri izvjestaja

Datum: Od datuma = 1.1.2024.; Do datuma = 31.12.2024.; Od datuma usporedba = 1.1.2023.; Do
datuma usporedba = 31.12.2023.

DOLASCI NOCENJA
Drzava 2023 | 2024 | 2023 | 2024 |

Hrvatska 2.757 2.634 5.697 5.803

| Bosna i Hercegovina | 359 | 345 | 989 | 1072 |
Njemacka 423 429 920 1019

| Rumunijska | 34 | 77 | | 746 | 263 | |
Finska 69 9 592 17

| Bugarska | 469 | 324 | 533 | 521 | |
Srbija 207 229 462 1349

| Austrija | 241 | 294 | | 415 | 5499 | |
Madarska 175 42 396 75
Slovenija 207 232 392 502
Poljska 115 129 206 282

| Italija | 81 | 116 | | 186 | 350 | |
Svicarska 68 9% 143 206

| Cedka | 88 | 80| | 129 | 189 | |
Ukrajina 60 84 124 233

| Irska | 17 | 41| | 117 | 140 | |
Kanada 17 15 108 26

| Ostale azijske zemlje | 4 | 31| | 103 | 322 | |
Nizozemska 47 51 92 86

| Slovatka | 33 | 23| | 67 | 37| |
Belgija 24 29 63 101




| Australija | 0] 1] | 61 | 184 |

Ujedinjena Kraljevina 32 31 56 64

| Francuska | 24 | 23| | 48 | 62| |
Makedonija 17 24 41 81

| Albanija | 7] 8| | 40 | 20| |
Spanjolska 13 10 39 27

| Crna Gora | 8 | 18] | 38 | 44| |
Greka 15 6 37 6

| SAD | 17 | 16| | 33 | 62| |
Indija 23 11 29 11

| Danska | 16 | 6| | 26 | 48 | |
Rusija 11 8 25 53

| Kosovo | 16 | 16| | 24 | 25 | |
Portugal 9 8 22 42

| Litva | 8 | 47 | | 14 | 92| |
Brazil 4 1 13 1

| Jordan | 1] 2| | 12 | 24 | |
Turska 4 38 12 80

| Svedska | 7 | 18] | 11 | 39 |
Makao, Kina 0 4 0 10

| Estonija | 4 | 71 | 9 | 13| |
Malta 1 4 7 10

| Ostale zemlje JuZne i Srednje Amerike | 3| 5] | 7 | 26 | |
Norveska 3 5 5 39

| Bjelorusija | 3] 43 [ | 3] 43] |

| Ostale europske zemlje | 1 | 3 | | 1 | 3 | |
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 0 4 0 4

| Izrael | 0] 2] | 0] 2] |
Island 0 1 0 1

| Kina | 0| 109 | | 0| 11| |
Ujedinjeni Arapski Emirati 0 1 0 1

| Luksemburg | 0| 5] | 0| 9| |
Novi Zeland 0 1 0 1

| Ostale africke zemlje | 0| 5] | 0| 205 | |
Tajland 0 2 0 7

| | | || | ]

| Strani turisti: | 3.009|] 3.175| | 7.414| 8779 |
Domadi turisti: 2.757 2.634 5.697 5.803

| UKUPNO: | 5.766| 5.809 | | 13.111 | 14.582] |

Svako je vazno naglasiti da statistika iz sustava eVisitor biljeZi samo goste koji ostvaruju
nocenje, a ne sve one koji su posjetili destinaciju (jednodnevni posjetitelji). Kako je Zapresi¢ unutar
zagrebackog zelenog prstena i pripada Zagrebackoj Zupaniji nase aktivnosti su trenutno usmjerene na

privlacenje Sto vecéeg broja izletnika, Sto domacdih, ali i stranih turista koji posjecuju Zagreb, a onda u obliku
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jednodnevnog izleta posjeéuju Zapresi¢ i zapresSicki kraj. Statistika iz eVisitora nikako ne moze biti mjerilo
uspjesnosti destinacije, poglavito zbog malog broja smjestajnih kapaciteta u Zapresi¢u (200-njak kreveta,
bez hotela), ali joS vaznije ona ne odrazava aktivnost svih subjekata u destinaciji koji pruzaju turisticke
usluge (i za izletnike) te pritom ne uvazavajuéi razvojne napore i aktivnosti DMO-a. U tom kontekstu ove

podatke treba iscitavati uzimajuci u obzir Siru sliku i oprezno interpretirati.

Djelovanje u 2024. bilo je usmjereno na odgovorni, odrZivi i pametni turizam te su u tom kontekstu
kreirane brojne nove aktivnosti i programi te je konkretno i usmjereno pozicionirano upravljanje
destinacijom. Tijekom cijele godine TZ je stavila fokus na produkciju novih sadrzaja i tematskih tura s ciljem
povezivanja turisticke ponude naseg kraja; te je uz brojne aktivnosti, dogadanja, nove manifestacije i

usmjerenu promociju destinacije naglasak stavljen na novim dozivljajima Zapresica i zapresickog kraja.

Osim navedenih aktivnosti TZ grada Zapresi¢a upravlja javhom turistiCkom infrastrukturom -
Vrsilnicom, kao i turisticko-informativnim centrima u Novim dvorima i Westgateu te obavlja sve druge
poslove upravljanja destinacijom i razvojem proizvoda, a sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma. Aktivno se djelovalo na promotivnim i komunikacijskim kampanjama te
vidljivosti ZapresSi¢a kao destinacije te pripremi aktivnosti integriranog upravljanja destinacijom, kao i
suradnji privatnog, javnog i civilnog sektora u pozicioniranju i ja¢anju odrZivosti nase destinacije. Osim
toga ova godina je obiljeZzena i ulaskom u Interreg projekt prekogranic¢ne suradnje Hrvatske i Slovenije —

ENVIRO.

2024. je svakako donijela novu dinamiku i perspektivu pa smo na tom tragu pratili i izvrSenje ovog
programa i proracuna te na vrijeme planirali alternativne aktivnosti, kao i unosili izmjene u program, a
uzimajuéi u obzir aktualni trenutak usporavanja rasta gospodarstva, recesiju, kao i povecéanja cijena i

troskova koji su direktno utjecali i na realizaciju nasih projekata.



2. OSTVARENI PRIHODI

2.1. |ZVORNI PRIHODI

1. Realizacija izvornih prihoda 111.339,25
EUR

1.1. Turisticka pristojba 4.597,74

1.2. | Clanarina 106.741,51

Izvorni prihodi Turisticke zajednice grada Zapresica Cine turisti¢ka pristojba i turisticka ¢lanarina.

Planirani iznos prihoda od turisticke pristojbe bio je na razini od 4.900 EUR, a ostvareno je 4.597,74

EUR Sto je neznatno manje od planiranog, a potvrdilo je oporavak u broju no¢enja i dolazaka. Svakako je

potrebno istaknuti mali broj smjestajnih kapaciteta koji se krec¢e na razini oko 200-njak kreveta sto je

postalo nedostatno.

Planiranje prihoda od turisticke ¢lanarine u iznosu od 75.000,00 EUR je bilo postavljeno oprezno s

obzirom na usporavanje rasta gospodarstva i smanjenje iznosa clanarine. U 2024. je planirani iznos

premasen i ostvareno je 106.741,51EUR.

2.2. PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)

) Realizacija prihoda i iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i 436.000,00
’ drzavnog proracuna EUR
21 Destinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisticko- 229.000,00
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99 Razvoj tu.rlstlc!<og p_r0|zvoda, destlnavcuske ponude i 192.000,00
dogadanja (prihod iz gradskog proracuna)

2.3. Prihodi Zupanije 15.000,00

2.4, Prihodi drzavnog proracuna 0,00

Prihodi iz gradskog proracuna osigurani su u proracunu Grada Zapresiéa za 2024.

pozicije:

godinu i to na dvije

1) Zadestinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisti¢cko-informativne aktivnosti u planiranom

iznosu od 175.00,00 EUR, a realizirani su u visini od 229.000,00 EUR. Povecani iznos rezultat je

dodatnog ulaganja u integrirano upravljanje destinacijom, a samim time i jacanje ljudskih

kapaciteta unutar turisticke zajednice.

2) Za razvoj turistickog proizvoda, destinacijske ponude i dogadanja u planiranom iznosu od

156.000,00 EUR, a realizirani su u visini od 192.000,00 EUR. Vedi iznos je osiguran zbog ulaganja u

infrastrukturu potrebnu za odrzavanje manifestacija.

Prihod Zagrebacke Zupanije planiran je u iznosu od 10.000,00 EUR sukladno natjecaju koji je

Zupanija objavila za potporu manifestacijama; a dobiven je iznos od 15.000,00 EUR.

Prihod drzavnog proracuna planiran je u iznosu od 10.000,00 EUR, a nastavno na prijavu projekta

medunarodne kulturne razmjene. Projekt nije prosao te nije ostvaren prihod iz drzavnog proracuna.
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2.3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica

15.505,00 EUR

Prihodi Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podruéja i

3.1 . 9.305,00
kontinent

3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 6.000,00

3.3. Posebni prihod od udruZenih turisti¢kih zajednica 200,00

Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica planirani su iz tri izvora, a ostvareni su kako slijedi:

1) Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent na temelju natjecaja koji je provela

Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije i HTZ. Procijenjeniiznos sredstava je bio 10.000,00 EUR,

a temeljem natjecaja odobren je iznos od 9.305,00EUR. Sredstva su utroSena na razvoj turistickog

proizvoda sukladno natjecajnoj prijavi i ugovoru.

2) Fond za udruzene turisti¢ke zajednice na temelju natjecaja koji je proveo HTZ. Clanice projektnog

udruzivanja: TZ grada ZapresSiéa, TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi, TZ Velike Gorice, TZ Pisarovine,

TZ Krasi¢a, TZ Dugog Sela i TZ Vrbovca za projektne aktivnosti: Kulturni turizam Zagrebacke

Zupanije - KulTurama. TZ Zapresi¢ je koordinator projekta. Na temelju prijave KulTurama je

ostvarila iznos financiranja u iznosu od 6.000,00 EUR.

3) Posebni prihodi za projekt KulTurama realiziran je u iznosu od 200,00 EUR.
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2.4. PRIHODI IZ EU FONDOVA

4, Prihodi iz EU fondova 0,00 EUR

4.1. Interreg HR-SI: ENVIRO 0,00

2.5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOST

4. Realizacija prihoda od gospodarske djelatnosti 113.322, 49 EUR

a1 Prlhodl od upravIJanJﬁ Jévnom turistickom 21.090,00
infrastrukturom - Vrsilnica

49, vPrlhodl - zaka imovine i/ili Jaynlh povrsina (lokacije, 38.218,08
Standovi, kucice, sponzorstvai sl.)

4.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TICi sl.) 54.014,41
Prihodi od organizacije stru¢nih skupova i edukacija (T2Z

4.4, - 0,00
akademija)

Turisticka zajednica grada Zapresica je sukladno ¢lanku 10. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
Hrvatskog turizma pojacala aktivnosti koje su joj osigurale dodatne izvore prihoda od gospodarske
djelatnosti. Prihod od 21.090,00 EUR ostvaren je od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom —
Vrsilnicom te perivojem i alejom Novih dvora bana Josipa Jelaci¢a. TZ je prihodovala od naplate zakupa
unutarnjih i vanjskih prostora, glazbenih i kulturnih programa, ali istovremeno je provodila prodajne i
marketinske aktivnosti na tom podrucju kako bi javnu turisticku infrastrukturu stavila u konkretnu

upotrebnu. Naravno, ne zanemarujuci nacelo opce korisnosti.

Takoder, TZ je prihodovala od naknada za koristenje javne povrsine i $tandova/kudica tijekom

manifestacija u iznosu od 38.218,08 EUR.
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Prihod od manifestacija ukljucivao je prodaju ulaznica i paketa za razliCite programe i proizvode tijekom
dogadanja, a dio je prihodovao TIC u dijelu potpore upravljanja javhom turistickom infrastrukturom.
Najvediiznos prihoda dolazi od glazbenog ciklusa ,,Ban. Glazba. Uspomena.” te su ukupno ostvareni prihodi
na razini od 54.014,41 EUR §to je ujedno i dokaz sjajnog pozicioniranja ovog festivala, Novih dvora, kao i

vidljivosti Zapresica.

2.5.  PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE

Realizacija: 0,00 EUR

2.6. OSTALIPRIHODI

Realizacija: 5.773,35EUR

Ostvareni su dodatni prihodi u iznosu od 5.773,35 EUR kao potpora pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, kao i

donacije te potpore za promotivne aktivnosti nasih dogadanija.

Turisticka zajednica grada ZapreSi¢a aktivno je pratila i mogucnosti ostalih izvora financiranja, sto
nacionalnih fondova, ali isto tako i onih europskih, kao i Nacionalnog programa oporavka i otpornosti te je
pripremljen Interreg projekt Slovenija — Hrvatska u suradnji s partnerima iz BreZica. Rezultati projekta

odnosno financijski ucinici o¢ekuju se s po¢etkom 2025. godine.
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3. OSTVARENE AKTIVNOSTI: ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE

3.1. IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCI)SKIH DOKUMENTA

3.1.1. Izrada komunikacijske platforme

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana u cijelosti. Stru¢na sluzba TZ grada Zapresiéa u suradnji s vanjskim
suradnicima razradila je klju¢éne komunikacijske elemente unutar platforme upravljanja Novim dvorima i
Vrsilnicom kao javnom turistickom infrastrukturom, ali zbog pocetka obnove Novih dvora odradena je
manja aktivnosti u okviru promocije; dok ¢e ostatak aktivnosti u izgradnji nove komunikacijske platforme
biti razradene naknadno.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ucinkovito planiranje prodajnih, promotivnih i komunikacijskih aktivnosti
upravljanja javnom turistickom infrastrukturom.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 0,00 EUR

3.1.2. Izrada brending strategije — Zapresi¢ kao trenutak uspomene (,,A Moment..of Memory“)

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica, kao nositelj nekoliko kljuénih aktivnosti iz turizma u provedbi Strategije
pametnog grada Zapresica nastavila s aktivnostima brendiranja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Realizacija aktivnosti predvidenih Strategijom pametnog grada Zapresica i
definiranje inicijalnih smjernica brendiranja grada Zapresica i razvoja pametnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada ZapreSic¢a i Grad Zapresié

Realizacija: 0,00 HRK
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3.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

3.2.1. Analiza potencijala brenda i identifikacija klju¢nih prednosti Zapresic¢a kao turisticke destinacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog pocetka obnove Novih dvora i preusmjerena je na 2025.
godinu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, Grad Zapresic¢

Realizacija: 0,00 eur

3.3.  MUERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH | KOMUNIKACISKIH AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana te e biti odradena u prvom kvartalu 2025. godine.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 0,00 EUR
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4. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

4.1. |DENTIFIKACIA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH PROIZVODA

4.1.1. Razvojne aktivnosti podrucja ,.zapresicki kraj” kao jedinstvene turisti¢ke cjeline i destinacijske
ponude, kao i potencijala za digitalne nomade

Opis aktivnosti: Provedene su aktivnosti usmjerene na pozicioniranje "zapresi¢kog kraja" kao jedinstvene
turisticke cjeline koja nadilazi administrativne granice. ldentificirane su mogucnosti za sufinanciranje
razvoja javne turisticke ponude i infrastrukture kroz nacionalne izvore, EU fondove te druge dostupne
izvore financiranja. Takoder, provedene su promotivne aktivnosti s ciljem pozicioniranja Zapresiéa i okolice
kao atraktivne destinacije za digitalne nomade, u skladu s kampanjom Hrvatske turisticke zajednice,
ukljucujuci pripremu tematskih sadrzaja i aktivnosti u cilju privlacenja te ciljane skupine posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osnaziti podrucje destinacije zapresi¢kog kraja kao jedne turisticke cjeline bez
obzira na administrativne granice lokalne samouprave i nadleznosti turistickih zajednica te udiniti
popularizirati ovo podrucje kao priliku za digitalne nomade.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, susjedne jedinice lokalne samouprave i turisticke
zajednice

Realizacija: 598,95 EUR

4.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz prosirenu stvarnost

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo troSka odrZavanja. Nastavljene su aktivnosti
oshazivanja virtualnih tura.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija urbane i moderne jezgre ZapreSi¢a stvaranjem kreativnog,
inovativnog i modernog turistickog proizvoda i suvenira. Razvoj aktivnosti pametnog grada Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 0,00 EUR

4.1.3. Kulturni turizam Zagrebacke Zupanije

Opis aktivnosti: Projektno udruZivanje 7 lokalnih turistickih zajednica s podrucja Zagrebacke Zupanije s
ciliem realizacije projekta i aktivnosti vezanih uz kulturni turizam Zagrebacke Zupanije - KulTurama. TZ
grada Zapresica je koordinator Sporazuma i aktivnosti te smo u tom dijelu imali poveéani obujam posla-
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Sukladno tome sredstva u ovom dijelu iskoristena su na povecanje vidljivosti kulturnog turizma zapresi¢kog
kraja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj projektnih aktivnosti i novih turisti¢kih proizvoda kulturnog turizma na
razini udruzenih lokalnih turistickih zajednica Zagrebacke Zupanije. Osnazivanje uloge turistic¢kih zajednica
u drustvu i stvaranje pozitivne klime o korisnom i ucinkovitom radu turistic¢kih zajednica.

Nositelji aktivnosti: TZ grada ZapresSi¢a i ostali TZ-ovi potpisnici sporazuma o projektnom udruzivanju

Realizacija: 1.565,00 EUR

4.1.4. Kreiranjeirazvoj paket proizvoda za Skolski program u destinaciji; Nacionalni literarni natjecaj

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSi¢a u ovoj godini radila je integriranim paket proizvodima za skolski
program. Provedene su aktivnosti pripreme programa, kao i promotivne aktivnosti usmjerene prema
Skolama.

Realizirani cilj aktivnosti: Povezivanje turisticke ponude i subjekata u integrirani turistic¢ki proizvod za
Skolske grupe. Razvoj tematskih tura za Skole. Promocija Zapresica kao grada bana Jelacica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, pruzatelji usluga u destinaciji

Realizirano: 1.403,30 EUR

4.1.5. Razvojne aktivnosti vezane uz poticanje stvaranja turisticke ponude na jezeru Zajarki

Opis aktivnosti: Jezero Zajarki potvrdeno je kao jedno od kljucnih izletiSnih i rekreativnih sredista
zapresickog kraja. U suradnji s lokalnom samoupravom provedene su aktivnosti usmjerene na poticanje
drustveno-turistickog Zivota na tom podrucju. Tijekom vikenda su organizirane kulturno-zabavne
manifestacije s ciljem aktivacije lokalnog stanovniStva i privlaenja posjetitelja. Jedna od istaknutih
manifestacija bila je Rostiljada na Bageru, koja je okupila brojne sudionike i dodatno promovirala Zajarki
kao mjesto za kvalitetan boravak u prirodi uz zabavan sadrzaj. Ovim aktivnostima dodatno se pozicionira
Zajarki kao atraktivna destinacija u sklopu cjelokupne ponude zapresickog kraj

Realizirani cilj aktivnosti: OZivljavanje prostora jezera Zajarki i stavljanje potencijala u konkretnu turisticku
funkciju. Usmijeriti razvoj ribolovne niSe posebnog oblika turizma uz kvalitetan balans i suZivot s
manifestacijama sportsko-zabavnog karaktera.

Realizacija: 8.030,57 EUR
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4.1.6. Razvojne i projektne aktivnosti vezane uz povezivanje povijesne i turisticke pri¢e o banu Josipu
Jelaci¢u sa Zagrebom i Petrovaradinom

Opis aktivnosti: Ban Josip Jelaci¢ istaknut je kao klju€na povijesna i simboli¢na figura u procesu brendiranja
grada ZapreSica. U cilju stvaranja dodatne vrijednosti i povezivanja povijesne pri¢e o banu, ostvarena je
suradnja s relevantnim dionicima iz Zagreba i Petrovaradina. Pokrenuti su razgovori, provedeni studijski
posjeti i uspostavljena je aktivna komunikacija izmedu triju destinacija — Zapresica, sredisSnjeg zagrebackog
trga i rodne kuce bana Jelaci¢éa u Petrovaradinu. Aktivnosti su bile usmjerene na kreiranje zajednicke
povijesno-turisticke prie koja povezuje Zivot i naslijede obitelji Jelaci¢, s ciliem popularizacije ovog
znacajnog identitetskog sadrzaja u Siroj regiji.

Ostvareni cilj aktivnosti: Povezati turisticke proizvode i pricu o banu Josipu Jelaci¢u. Potaknuti suradnju
turistickih destinacija Zapresica, Zagreba i Petrovaradina (Novi Sad) u prepoznavanju lika bana Josipa
JelaCi¢a kao sjajnog narativa za turistic¢ke price i ostalih povijesno-turisti¢kih potencijala.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, Hrvatsko nacionalno vijeée u Srbiji

Realizacija: 2.125,00 EUR

4.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

4.2.1. Podizanje kvalitete zapresi¢ke gastro ponude — okusi Novodvorske kuharice

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije gotovo novo izdanje Novodvorske kuharice. Takoder,
lokalni restorani nisu bili u mogucnosti sudjelovati u gastro dogadanju na ovu tematiku.

Realizacija: 0,00 EUR

4.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

4.3.1. Danilelaci¢a —Ban Fun Fest

Opis aktivnosti: Tradicionalna manifestacija Dani Jelaci¢a ove je godine odrzana u jesenskom ruhu, tijekom
mjeseca listopada. Zbog obnove kompleksa Novih dvora, sredisnji program manifestacije Ban Fun Fest
prebacen je na Trg lvana Pavla ll, gdje je uspjesno organiziran bogat sadrZaj za sve generacije. Program se
temeljio na zabavnim radionicama i aktivnostima za najmlade te vecernjem glazbenom programu na
otvorenom. Trg je ovom prigodom bio tematski ureden, s posebnim naglaskom na bastinu obitelji Jelaci¢
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— posjetiteljima su ponudeni sadrzaji poput ¢arobnih krinolinskih haljina, grofovskih odora, potrage za
blagom i kreativnih radionica za djecu. Manifestacija je zadrZala prepoznatljiv identitet i odusevila velik
broj posjetitelja unato¢ izmijenjenoj lokaciji.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz lik i djelo bana Josipa
Jelacica. Pozicioniranje proizvoda/manifestacije kao jedne od najatraktivnijih obiteljskih dogadanja u ovom
dijelu Hrvatske.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Max teatar, gradski vrtici i vanjski suradnici

Realizacija: 24.792,72 EUR

4.3.2. Ljeto kod bana/ Ljeto na Bageru

Opis aktivnosti: Program manifestacije Ljeto kod bana nije realizirano ve¢ je preusmjereno na dogadanja
na trgu. Realizacija se odnosi na pojedine troSkove avansa i promotivnih aktivnosti koje su ostvarene za
ovaj program. Takoder, u okviru ove stavke realizirana je aktivnost ,Kino na trgu“ s pocetkom mjeseca
rujna.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turisti¢kog proizvoda i promocija destinacije kroz podizanje konkurentnosti
u ljetnim mjesecima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresic

Realizacija: 24.981,71 EUR

4.3.3. Festival bajki u Novim dvorima

Opis aktivnosti: Festival bajki u Novim dvorima je 4-dnevna manifestacija usmjerena vrti¢ima i Skolama,
kao i ostalim zainteresiranim s ciljem podizanja Citateljske svijesti u ranoj dobi; ali istovremeno povezivanje
bajki, prostora Novih dvora i bana, kao i staroslavenske mitologije u zabavno-edukativno dogadanje.
Festival je odrzan u travnju.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz umjetnicki festival u
Novim dvorima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Putovatissimi

Realizacija: 7.397,94 EUR
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4.3.4. Bager+ zabava i rostiljada

Opis aktivnosti: TZ je organizirala tradicionalnu rostiljadu na Bageru na Praznik rada 1. svibnja uz zabavne
i sportske aktivnosti.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turisti¢kog proizvoda na jezeru Zajarki uz stvaranje dodatnog programa za
lokalnu zajednicu.

Nositelji aktivnosti: TZ grada ZapreSica

Realizacija: 6.214,35 EUR

4.3.5. Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA.

Opis aktivnosti: U lipnju je odrzan glazbeno-kulturni ciklus "Ban. Glazba. Uspomena." koji je pozicionirao
perivoj ispred dvorca u Novim dvorima kao jednu od najtrazenijih glazbenih lokacija u ovom dijelu
Hrvatske, odrzan je emotivan koncert "Tragom Olivera", posvecen glazbenoj ostavstini Olivera
Dragojevica, uz nastup njegovih najblizih suradnika i prijatelja. Jedinstveni sakralni pop koncert Pop misa
Mediterana, u izvedbi Hane Hulji¢ Graso, Lorene Bucan i Karla Vudriéa, po prvi je put predstavljen
zapreSickoj publici. Ciklus je privukao vise od 5.000 posjetitelja s podrucja Grada Zagreba, Sredisnje i
Sjeverne Hrvatske te Slovenije uz pracenje brojnih medija. Takoder, TZ je za potrebe financiranja ovog
projekta prodavao ulaznice.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i oZivljavanje kulturno-glazbene ponude na
otvorenom u Novim dvorima s ciljem promocije i prepoznatljivosti Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 125.028,86 EUR

4.3.6. Gastro Cool Zapresi¢

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog nemoguénosti usklade termina s partnerima.

Realizacija: 0,00 EUR

4.3.7. Advent u Zapresiéu

Opis aktivnosti: Pod nazivom Najsladi Advent u Zapresicu odrzan je niz dogadanja adventskog programa
na Trgu Ivana Pavla Il. Najsladi adventski trg takoder je bio ukrasen u temi sa boZi¢nim lizalicama i
kombinacijom crvenih i bijelih lampica. Kroz 35 dana boZi¢nog ugodaja, adventskih okusa i mirisa te pregrst
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najsladih trenutka posjetitelji i sugradani su imali priliku uzivati u klizanju na vise od 360 m2 leda
adventskim ku¢icama sa slasnom ponudom hrane, piéa i slastica, kao i sjajnom glazbenom programu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije u zimskim mjesecima.
Povecanje broja posjetitelja tijekom prosinca.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada ZapreSic¢a, Grad Zapresi¢, Zapresic d.o.o.

Realizacija: 30.087,63 EUR

4.3.8. Danigrada Zapresica

Opis aktivnosti: Proslava Dana grada ZapreSi¢a na Setnici uz prigodni program i veliki koncert Doris
Dragovié¢. Povecéanje sredstava naknadno je planirano u rebalansu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija grada Zapresica; povezivanje lokalnog stanovnistva s vrijednostima
razvoja turisticke ponude.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresic¢a; Grad Zapresic¢

Realizacija: 32.494,71 EUR

4.3.9. Potpore drugim zabavno-kulturnim manifestacijama i programima

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica je bila suorganizator i pokrovitelj brojnih lokalnih dogadanja
sportskog, drustvenog i kulturnog karaktera.

Ostvareni cilj aktivnosti: Stvaranje novih turisti¢kih proizvoda i promocija destinacije uz sinergiju lokalne
zajednice i susjednih turistickih zajednica. Stvaranje zajedni¢kog i prepoznatljivog turisti¢kog proizvoda.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zapresi¢, razliciti partneri

Realizacija: 25.099,99 EUR

4.3.10. Upravljanje projektima iz prethodne godine

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada ZapreSi¢a je nastavila aktivnosti zapocetih projekata u
prethodnoj godini te ih finalizirala tijekom prvog kvartala 2024. godine. Vedi iznos utrosenih sredstava zbog
naplate pojedinih adventskih usluga s pocetkom 2024.

Ostvareni cilj aktivnosti: Nastaviti razvojne aktivnosti u destinaciji.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 65.211,88 EUR
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4.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA — VRSILNICA

4.4.1. Upravljanje objektom VrSilnice

Opis aktivnosti: Na inicijativu TZ grada ZapreSic¢a, Grad Zapresi¢ je odlu¢io TZ grada Zapresi¢a dati na
upravljanje objekt Vrsilnice od 01. sije¢nja 2020.. Turisti¢ka zajednica grada Zapresiéa i Grad Zapresic¢
sklopili su Ugovor o upravljanju javhom turistickom infrastrukturom (za VrSilnicu - objekt u komplesku
Novih dvora Jelaci¢evih) na temelju Pravilnika o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN br. 131/09) i ¢lanka 10.
stavka 3. tocke 1. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08) te ¢l.
32.istog Zakona, a uz prethodnu suglasnost koju smo dobili od Ministarstva turizma i Ministarstva kulture.
Javna turisticka infrastruktura koja se daje Turisti¢koj zajednici grada Zapresi¢a na upravljanje jest objekt
Vrsilnice u kompleksu Novih dvora Jelacicevih u Zapresicu, a koja se ustupa od strane Grada Zapresica, kao
javna infrastruktura koja na podrucju destinacije utjece na razvoj turizma i turisticke ponude. U zajednickoj
analizi koju je proveo Grad ZapreSsic¢ i TZ grada Zapresiéa zaklju¢eno je kako bi objekt Vrsilnice bilo najbolje
ustupiti turistickoj zajednici na upravljanje kao destinacijskoj menadzment organizaciji koja ¢e vodena
nacelom struke najbolje usmjeriti i iskoristiti potencijale navedenog objekta, a uzimajuci u obzir da se on
nalazi u sklopu Novih dvora Jelaci¢evih koji su zastiéeno kulturno dobro. TZ je iz ove stavke financirao
redovito poslovanje objekta i odrZavanje. Prihodi od Vr3ilnice su znatno manji zbog ustupanja na koristenje
objekta Puckom otvorenom ucilistu zbog obnove njihove zgrade.

Ostvareni cilj aktivnosti: U¢inkovito i usmjereno upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom koja
ispunjava svoj turisticki potencijal.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 28.795,15 EUR

4.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti — Vrsilnica

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica ¢e od davanja u najam prostora VrSilnice ostvarivati dodatni prihod uz
moguénost organiziranja strucnih skupova, edukacija i evenata kao zaokruzenog paketa. TZ ée posebno
organizirati svoje poslovanje i usmjeriti svoje promotivne aktivnosti kako bi iskoristila sve potencijale
VrSilnice i uspjeSno upravljala javnhom turistickom infrastrukturom. Na poslovima upravljanja i realizacije
pojedinih dogadanja TZ ¢e angazirati vanjske suradnike. Financijska sredstva osigurana su u proracunu.
Objekt Vrsilnice u potpunosti je preureden i obnovljen kao multi-funkcionalna dvorana (prostor) koja spaja
staro i novo i Cije ¢e upravljanje biti usmjereno u dva osnovna smjera:

- kao atrakcije: bit ¢e predstavljena posjetiteljima kao visokovrijedan kulturno-povijesni objekt/atrakcija
(atraktivnost, specificna arhitektura s kruznim tlocrtom i stoZastim krovistem iz 18. stoljeéa, visoka
arhitektonska i povijesna vrijednost koji predstavlja gotovo jedini primjer u cijelosti oCuvane gradevine
ovoga tipa) i
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- kao visenamjenski prostor - dvorana u kojoj ¢e se odrzavati javni programi (glazbeni programi, predstave,
javne tribine, konferencije, predavanja, izlozbe, filmski i knjizevni programi te ostali kulturni, obrazovni,
znanstveni, socijalni, zdravstveni, humanitarni i slicni programi), predavanja, prezentacije, skupstine,
sjednice, kongresi, sastanci, odrZavanje radionica (manje grupe korisnika, zatvoreni simpoziji), razna
drustvena dogadanja iz javnog Zivota grada (odrZavanje svecanih sjednica gradskog vije¢a, dodjela
diploma...) i sli¢no.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija, veca vidljivost i promocija objekta za MICE trZiste.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 3.937,45 EUR

4.4.3. KuND ciklus — Kultura u Novim dvorima (podrska kulturnim dogadanjima u Vrsilnici)

Opis aktivnosti: Vrsilnica kao objekt povijesnog i kulturnog znacaja mora biti srediste vrhunskih kulturnih
dogadanja u ZapreSi¢u i Novim dvorima. TZ grada ZapreSi¢a je u ovoj godini poticala i sufinancirala
organizaciju kulturnih i umjetnic¢kih dogadanja u VrSilnici sukladno planu upravljanja Vrsilnicom i Novim
dvorima. Upravljanje Vrsilnicom vodit ¢e se nacelom integriranog pristupa Sto znaci da se objekt VrSilnice
mora povezati konceptualno s ostalim trenutno iskoristivim elementima ponude Jelaci¢evih dvora (muzej,
poucna staza, golf, restoran) $to Ce rezultirati ve¢om atraktivnoséu same Vrsilnice. Povezivanje drustvene,
kulturne i prirodne komponente Jelaci¢evih dvora u prezentaciji Vrsilnice. Vrsilnicu ,,prodajemo” ne samo
kao samostalni objekt nego prezentiramo njezinu atraktivnost kroz moguénost spajanja razlicitih sadrzaja
na podrucju Novih dvora pa u ovom smislu poticemo snazniji razvoj kulturnih dogadanja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Njegovati povijesni i kulturni znacaj objekta uz interes opée korisnosti.
Popularizacija odrzavanja kulturnih dogadanja u objektu s barem tri takve prirode u tekucoj godini.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u kulturi, Grad Zapresi¢, POUZ, Muzej Matija
Skurjeni, Zagrebacka Zupanija

Realizacija: 2.393,57 EUR

24



4.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUI

4.5.1. Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih turistickih Setnji i proizvoda temeljenih na
storytellingu i interpretaciji bastine

Opis aktivnosti: Tijekom cijele godine poticali smo razvoj turisti¢kih vodenja, tematskih tura i Setnji koje su
koncipirane na dobroj pri¢i odnosno storytellingu, a dodatnu vrijednost imaju u ocuvanju bastine odnosno
kvalitetne interpretacije bastine.

Ostvareni cilj aktivnosti: Raznolikost turisticke ponude i razvoj novih programa i proizvoda. Podrska
subjektima u svrhu razvoja novih programa s ciljem popularizacije storytellinga i interpretacije bastine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti koji pruzaju turisticke usluge - turisticki vodici

Realizacija: 1.797,00 EUR

4.5.2. Potpora razvoju specificnih oblika turizma u destinaciji

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Zapresica poticala je razvoj golf turizma, konji¢ckog turizma i
vjerskog turizma na podrucju Zapresic¢a kao specificne oblike turizma s velikim potencijalom rasta i to kroz
promotivne aktivnosti dogadanja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj novih turistickih proizvoda temeljenih na posebnim faktorima privlacnosti.
Diverzifikacija turisticke ponude u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u destinaciji

Realizacija: 300,00 EUR

4.5.3. Potpora programima destinacijskih menadZment kompanija (DMK)

Opis aktivnosti: Poticali smo organizatore putovanja na uvrStavanje Zapresic¢a u njihove itinerare, kao i
suradivali na produkciji novih programa.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uvrstavanje Zapresica kao destinacije u ponudu destinacijskih menadZment
kompanija. Povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 180,00 EUR
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5. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

5.1. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

5.1.1. Nastupi na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom

Opis aktivnosti: Na prezentacijama kroz online i offline kanale prezentirali smo nasSu ponudu kao dio
ponude Zagrebacke Zupanije i to kroz projekte koji su odobreni u sufinanciranju od Zagrebacke Zupanije i
TZ Zagrebacke Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija specijalizirane turisticke ponude Zagrebacke Zupanije.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zagrebacke Zupanije, Zagrebacka Zupanija, TZ grada Zapresica

Realizacija: 2.721,80 EUR

5.1.2. Posebne prezentacije turisticke ponude putem udruzenog oglasavanja na regionalnoj razini

Opis aktivnosti: Nije realizirano.

Realizacija: 0,00 EUR

5.1.3. Posebne prezentacije turisti¢ke zajednice i Grada Zapresi¢a

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresic¢a u suradnji s Gradom Zapresi¢em sudjelovala je i organizirala posebna
predstavljanja na razini gradova prijatelja, ali i uspostavljanju novih suradnji, kao i prezentacijskim i
stru¢nim putovanjima. Isto tako TZ grada Zapresica je predstavila VrSilnicu na medunarodnom sajmu
turizma Place2go.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija turisticke ponude Zapresic¢a i promocija Vrsilnice kao javne turisticke
infrastrukture.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresic

Realizacija: 6.266,00 EUR
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5.2. SURADNIA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Opis aktivnosti: Kao i prethodnih godina, Turisticka zajednica prihvatila je studijska putovanja domadih i
stranih novinara u suradnji s Glavnim uredom Hrvatske turisticke zajednice, TZ Zagrebacke Zupanije te
turoperatorima u vlastitoj organizaciji.

Realizacija: 800,00 EUR

5.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

5.3.1. Izradai distribucija broSura i drugog tiskanog materijala

Opis aktivnosti: Priprema, tisak/izrada i distribucija brosura, letaka, mapi, suvenira i ostalih tiskanih
materijala za potrebe prezentacije i uspjeSnog informiranja posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Izrada tiskanog promotivnog materijala i kvalitetno informiranje posjetitelja.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 6.441,14EUR

5.3.2. Qdrzavanje i kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama i drustvenim mrezama

Opis aktivnosti: Strucna sluzba TZ-a, kao i vanjski suradnici, tijekom cijele godine radili su na produkciji i
promociji sadrzaja za potrebe destinacije putem mreznih stranica te kanala drustvenih mreza.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija i povecanje vidljivosti destinacije informiranjem o turisti¢kim
proizvodima i sadrzajima destinacije putem mreznih stranica i drustvenih mreza.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 17.443,79 EUR

5.3.3. Izrada suvenirai turisticke karte na regionalnoj i lokalnoj razini, prezentacije suvenira

Opis aktivnosti: Za potrebe promocije tijekom godine nabavljeni su suveniri i promotivni materijali koji
predstavljaju bastinu i autenti¢nost zapresickog kraja, a koristeni su na sajmovima, prezentacijama,
studijskim posjetima i raznim dogadanjima.
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Ostvareni cilj aktivnosti: Izrada turisti¢ke karte Zagrebacke Zupanije. Priprema rjesenja i izrada suvenirskog
programa u svrhu jacanja brenda.

Realizacija: 960,00 EUR

5.3.4. Kreiranje, upravljanje i pozicioniranje video materijala destinacije

Opis aktivnosti: Izrada video spota — destinacija: Zapresi¢; kao prvog video materijala s objedinjenom
ponudom Zapresiéa s ciljem zanimljivije i konkretnije prezentacije destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Izrada video materijala destinacije i podizanje vidljivosti Zapresica.

Realizacija: 450,00 EUR

5.4. INTERNETSKE STRANICE

5.4.1. Upravljanje sadrzajem i vidljivosti na web platformama

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica upravlja domenama visitzapresic.hr, kao vrsilnica.hr te je tijekom cijele
godine generirala sadrZaj na istima; odrZavala stranice te radila na njihovoj promociji i veéoj vidljivosti na
web platformama.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj i odrZzavanje web stranica u vlasnistvu turisti¢ke zajednice i kreiranje
sadrzaja s ciljem povecanja vidljivosti destinacije u virtualnom svijetu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 3.516,54 EUR

5.4.2. Pozicioniranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti destinacije

Opis aktivnosti: Kontinuirano pozicioniranje nasih turistickih proizvoda, kao i prostora Vrsilnice putem svih
kanala komunikacije uz stru¢no savjetovanje i bolju vidljivost nase destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Pozicionirati Zapresi¢ kao poZeljnu kontinentalnu destinaciju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 647,50 EUR
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5.5.  KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

5.5.1. Organizacija i provedba nagradnog foto natjecaja na regionalnoj i lokalnoj razini

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana.

Realizacija: 0,00 EUR

5.5.2. Otkup i priprema sadrZaja, fotografija, tekstova i ostalih podataka

Opis aktivnosti: Nije bilo troska na ovoj stavci.

Realizacija: 0,00 EUR

5.6.  TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

5.6.1. Upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Novim dvorima

Opis aktivnosti: U listopadu 2019. TZ je osnovala Turisticko-informativni centar koji se nalazi u prizemlju

muzeja Matija Skurjeni u Novim dvorim Jelaci¢evim koji je u 2022. godini posluZio kao snazna platforma

za izgradnju novih turisti¢kih proizvoda na posjedu bana Josipa Jelaci¢a. Osim informativnog karaktera i

centra za posjetitelje, TIC je i platforma za razvoj i upravljanje javnom turistickom infrastrukturom Vrsilnice

te je u tom smislu nudio prigodne proizvode za posjetitelje VrSilnice u dijelu obavljanja gospodarske

djelatnosti. Poslove informatora obavljali su studenti. Sve promotivne aktivnosti i materijali, kao i

komunikacija s posjetiteljima bila je usmjerena kroz nas centar za posjetitelje koji je postao jedan od nasih

kljuénih instrumenata komunikacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Kvalitetno informiranje i promocija destinacije. Stvaranje platforme za podrsku
turistima u Novim dvorima i dogadanjima u sklopu upravljanja javne turisticke infrastrukture (Vrsilnica).

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 8.439,55 EUR
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5.6.2. Uspostavljanje i upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Westgate-u

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Zapresi¢a je ojacala suradnju i prisutnost u najve¢em shopping
cityju u Hrvatskoj koji se nalazi na podrucju Zapresié¢a te je u prvom kvartalu 2022. otvorila turisti¢ko-
informativni centar u obliku info Standa. TIC je otvoren vikendom (Cet do ned) te osim informativnih
aktivnosti sluzi kao platforma za organizaciju razli¢itih promotivnih i turistickih aktivnosti. U TIC-u se
obavljaju poslovi promocije turizma i turistickog proizvoda Zajednice; prihvacaju turisti i nude prigodni
proizvodi, unaprjeduju turisticki proizvodi, kao i obavljaju poslovi vezani uz prikupljanje informacija o
turistickim potrebama i navikama nasih posjetitelja. Poslove informatora obavljaju studenti.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uspostavljanje platforme za kvalitetno informiranje i promociju destinacije.
Suradnja s lokalnim subjektima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 13.452,47 EUR

5.6.3. QOdrzavanje turisticke signalizacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo potrebe za novom turistickom signalizacijom.

Realizacija: 0,00 EUR
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6. DESTINACIISKI MENADZMENT

6.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIE / EVISITOR

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo troskova odrzavanja aplikacije.

Realizacija: 0,00 EUR

6.2. UPRAUANIE KVALITETOM U DESTINACHI

6.2.1. Turizam pristupacnosti

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog nemoguénosti dogovaranja termina konferencije s klju¢nim
predavacima (odlazak van RH) i uskladenja termina.

Realizacija: 0,00 EUR

6.2.2. Forum kulturnog turizma

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana.

Realizacija: 0,00 EUR

6.3. POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE OKOLISA

6.3.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima

Opis aktivnosti: U 2020. godini TZ je postavila interaktivnu poucnu stazu bana Josipa Jelac¢i¢a u Novim
dvorima. Stazom i dodatkom novih elemenata Zelimo ozZivjeti banov posjed i spojiti sve elemente Novih
dvora putem poucne staze koja spaja proslost, sadasnjost i buduénost uz koncept pametne i kreativne
staze. Prethodne godine zasadeni su novi mladi kesteni na Aleji Dure Jelaci¢a u sklopu kampanje HTZ-a
,Hrvatska prirodno tvoja“.
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Ostvareni cilj aktivnosti: Odrzavanje poucne staze i nadogradnja elemenata staze. Promocija zelene i
odrzive tranzicije hrvatskog turizma.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 0,00 EUR

6.4. TZZ AKADEMIJA — PROJEKTI | EDUKACIJE

Opis aktivnosti: U sklopu TZZ AKADEMIJE organiziramo razli¢ite edukacije koje su primjenjive, konkretne,
usmjerene i zanimljive kako bi svaki nas polaznik stekao znanja i vjestine iz turizma 21. stolje¢a uz razlicite
metode poucavanja. Svi programi su moderni i prilagodeni izazovima danasnjeg turista koji Zeli kvalitetnu
uslugu, ali i snazan dozivljaj koji dolazi s dobrom turistickom pricom. Nase edukacije, treninzi i seminari
usmjereni su na sve one koji rade i pruzaju usluge u turizmu, od turistickih agencija, turistickih vodica,
voditelja putovanja, hotela, iznajmljivaca, ugostitelja, subjekata u kulturi, javnih ustanova i institucija, kao
i onih subjekata koji upravljaju destinacijom (drugih turistickih zajednica, DMO/DMK, udruzenja i slicno) ili
na bilo koji drugi nacin kreiraju turisticku ponudu. TZ grada Zapresic¢a je organizirala seminar za vodica
interpretatora u suradnji s europskim udruzenjem Interpret Europe.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ponuditi kvalitetne, drugacije, inovativne i stru¢ne edukacije s podrucja turizma
te povecati prihode turisticke zajednice.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 333,62 EUR

6.5. KOORDINACIJA SUBJEKATA U DESTINACLJI

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresiéa organizirala je koordinaciju subjekata koji pruzaju turisticke usluge kroz
fokus grupe za brendiranje te ujedno svecano obiljezZila 25 godina TZ grada ZapresSiéa.

Ostvareni cilj aktivnosti: Koordinacija dionika u destinaciji. Bolje planiranje i raspodjela dogadanja na razini
godine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 17.453,49 EUR
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7. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

7.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIJE

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSica pridruzeni je ¢lan UHPE.

Ostvareni cilj aktivnosti: Unaprijediti destinaciju kroz kvalitetna znanja i iskustva, kao i dodatnog
usavrSavanja djelatnika TZ-a kroz suradnju s relevantnim strukovnim udruzenjima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, UHPA

Realizacija: 331,25 EUR
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8. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

8.1. PLaCE

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSi¢a ima stru¢nu sluzbu koja obavlja najsloZenije poslove kvalitetnog i
stru¢nog upravljanja turistickom zajednicom i destinacijom. Zaposlena su tri djelatnika: direktor i
voditeljica odjela za potporu sustavu turisticke zajednice i upravljanje destinacijom te stru¢na suradnica za
marketing — informator koja je zaposlena u 2024.. Upravo zbog toga realizirana sredstva su veca od
planiranih.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati stabilno i u€inkovito funkcioniranje struc¢ne sluzbe turisticke zajednice s
ciljem izvrSavanja aktivnosti i zadataka sukladno odredbama Zakona i drugih akata.

Nositelji aktivnosti: TZ grada ZapreSica

Realizacija: 97.012,38 EUR

8.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Opis aktivnosti: Rashodi Ureda odgovaraju potrebama i zahtjevima sloZenosti poslova strucne sluzbe, a
ukljuCuju troSak najma prostora, kao i usluge student servisa u zapoSljavanju studenata na
administrativnim i informatorskim poslovima u TIC-u uslijed povecanja obima poslova nastalih dobivanjem
na upravljanje javne turisti¢ke infrastrukture (Vrsilnica i Novi dvori). Rashodi ureda podrazumijevaju, osim
navedenog gore, reZijske troskove, usluge vanjskog racunovodstvenog servisa, revizorske usluge, uredskog
materijala, komunalija, posebnih prezentacija, bankovnih usluga, tekuceg odrZavanja racunalne opreme,
mailova, amortizacije, odvjetnicke usluge, druge intelektualne usluge, stru¢no usavrSavanje djelatnika,
troskove prijevoza radnika i loko voZnje, neoporezivih davanja radnicima, sluzbenih putovanja, nabavke
racunalne opreme za kvalitetniji rad ureda, kao i drugih izdataka kojima se osigurava profesionalan rad
Ureda.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati profesionalan rad Ureda odnosno strucne sluzbe te optimalno i
racionalno koristenje sredstava.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 49.884,79 EUR
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8.3.  TIELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Opis aktivnosti: Tijela turisticke zajednice sukladno Zakonu cine Turisticko vijece i SkupStina. Turisticko
vijec¢e i Skupstina odrzavali su svoje redovite sjednice. Clanovi Tijela ne primaju naknadu za svoj rad.
Sredstvima su osigurani troskovi odrzavanja sjednica, pripreme materijala, kao i putni troskovi ¢lanova
Tijela tijekom posebnih prezentacija i nastupa turisticke zajednice. Tijela obavljaju poslove sukladno
Zakonu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati funkcioniranje i zakonitost rada turisticke zajednice sukladno Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 2.378,12 EUR

9. REZERVA

Planirana rezerva u iznosu od 5.000 EUR za potrebe osiguravanja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranje neplaniranih aktivnosti utrosena je u iznosu od 3.325,00 za razvoj turistickog proizvoda
sukladno odluci TV u zavrsnom financijskom izvjescu.

10.KULTURAMA-UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planirana su sredstva u procijenjenom iznosu od 1.000 EUR za udruZeni projekt 7 turistickih zajednica, a
utroSeno je 11.787,62 EUR zbog prijenosa dodatnih aktivnosti iz 2023.

11.INTERREG HR-SI:ENVIRO

U Interreg Hrvatska-Slovenija: Enviro projekt utroseno je 915,02 EUR.

12.POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZPRETHODNE GODINE

Sukladno financijskom rezultatu poslovanja u tekucoj godini bilo je potrebno osigurati 16.461,18 EUR za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
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13.ZAKLJUCAK

Program rada Turisticke zajednice grada Zapresiéa za 2024. godinu bio je nastavak provedbe koncepta
,Trenutak uspomene” kojim se destinacija Zapresi¢ nastavlja pozicionirati kao prepoznatljivo, doZivljajno i
kulturno bogato odrediste. Kroz interpretaciju bastine, storytelling pristup i razvoj odrzivih turistickih
proizvoda, Turisticka zajednica je tijekom godine nastavila s aktivnostima kojima se gradi jedinstven

identitet zapresi¢kog kraja.

Tijekom 2024. godine posebna paZnja bila je usmjerena na kreiranje inovativnih dozZivljaja i jacanje
emocionalne veze posjetitelja s destinacijom. U tom su smjeru nastali brojni novi programi i manifestacije,
a vec postojece su dodatno unaprijedene. Upravljanje destinacijom bilo je usmjereno na pametan i odrziv
razvoj, s naglaskom na ukljucivanje lokalne zajednice, koristenje EU sredstava, te osiguravanje dodatnih

vlastitih prihoda koji su vazan temelj stabilnog i proaktivnog djelovanja turisticke zajednice.

Medu kljuénim dogadanjima istice se treée izdanje Festivala bajki, koje je ponovno odrZano u prostoru
Novih dvora. Festival je bio namijenjen prvenstveno djeci i obiteljima, a kroz ¢etiri dana bogatog programa
privukao je velik broj posjetitelja iz cijele Hrvatske i Sire. Dogadanja su ukljucivala pripovijedanje bajki,

kreativne radionice, nastupe umjetnika i Setnje kroz bajkovite prostore Novih dvora.

Ciklus ,,Ban. Glazba. Uspomena.” odrZan u lipnju ispred dvorca bana Jelaci¢a josS je jednom pozicionirao
Zapresic¢ kao vaznu kulturno-glazbenu destinaciju. Program je ukljuc¢ivao koncerte Tragom Olivera i Pop
Misu Mediteranu, a atraktivna produkcija, ambijent i organizacija doveli su viSe tisu¢a posjetitelja iz
Hrvatske i susjednih zemalja. Time smo jo$ jednom potvrdili pozicioniranje Novih dvora kao jedne od
najatraktivnijih lokacija za glazbena dogadanja u ovom dijelu Hrvatske i Sire; Sto nam nudi i dodatne prilike

s obnovom posjeda.

Rostiljada na Bageru, organizirana pocetkom svibnja, bila je mjesto okupljanja obitelji, rekreativaca i
zaljubljenika u prirodu. Manifestacija je ukljucivala i edukativni sadrzaj, kao i program za najmlade. Tijekom
ljeta odrzan je Djedji ljetni kamp, kao i Kino na Trgu, koje je omogucilo najmladima uZivanje u ljetnim

vecerima uz obiteljske projekcije na otvorenom.

Ban Fun Fest, kao nadogradnja tradicionalnog programa obiljeZavanja Dana Grada Zapresic¢a, unio je

dodatnu dinamiku i nove sadrzaje na Trg Ivana Pavla Il (ove godine zbog obnove nisu odrZani u Novim
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dvorima). Festival se protegnuo kroz viSe dana, ukljucivao je glazbu, kazaliste, gastro ponudu i brojne

interaktivne sadrzZaje za sve generacije te sredisnji koncert Doris Dragovi¢ povodom Dana grada.

Tijekom godine, TZ je nastavila s programima ,Vikendom do bana“, interpretacijskim Setnjama i
kostimiranim turama koje su dodatno obogatile ponudu i omogudéile dublje upoznavanje s lokalnom
povijes¢u i bastinom. Poseban naglasak stavljen je na razvoj cikloturisti¢kih ruta kroz program vodenih
biciklistickih tura, kao i suradnju s lokalnim Skolama i obrazovnim institucijama kroz edukativne programe

i struéne prakse.

Turisti¢ka zajednica upravljala je i nadalje klju¢nim infrastrukturnim to¢kama: Vrsilnicom, kao centralnim
prostorom za dogadanja, te s dva turisti¢ko-informativna centra u Novim dvorima i Westgate Shopping
Cityju. Tijekom godine zabiljeZzeno je preko 12.000 posjetitelja u Novim dvorima, unatoc¢ obnovi koja je bila

u tijeku.

Jedan od najvaznijih strateskih rezultata Turisticke zajednice grada ZapresSi¢a u 2024. godini svakako je
sudjelovanje u prekograni¢cnom projektu ENVIRO, koji se provodi u sklopu programa Interreg Slovenija—
Hrvatska. Kroz ovaj projekt, Ciji je partner TZ Zapresié¢, osigurano je vise od 400.000 eura bespovratnih
sredstava, Sto predstavlja znacajan iskorak u jac¢anju financijskih kapaciteta i medunarodne vidljivosti
destinacije; dok ce se projekt provoditi kroz 30 mjeseci. Projekt ENVIRO usmjeren je na razvoj odrzive i
pristupacne turisticke ponude na podrucju Zapresica i Brezica, s naglaskom na interpretaciju bastine,
digitalizaciju sadrzZaja i unapredenje javne turisticke infrastrukture. Kroz zajednicki razvoj tematskih ruta,
edukacija i promotivnih aktivnosti, TZ Zapresi¢ dodatno je ucvrstila svoju poziciju kao aktivna i inovativna

destinacijska menadiment organizacija koja uspjesno koristi EU izvore za unaprjedenje ponude i

pozicioniranje na europskoj turisti¢koj karti.

TZ grada Zapresica i dalje je jedina TZ u regiji koja je ¢lan medunarodne mreZe Interpret Europe, te je
aktivno sudjelovala u edukacijama, razmjeni znanja i podizanju kvalitete interpretacije bastine. Aktivno se
djelovalo na promotivnim i komunikacijskim kampanjama te vidljivosti Zapresi¢a kao destinacije te
pripremi aktivnosti integriranog upravljanja destinacijom, kao i suradnji privatnog, javnog i civilnog sektora
u pozicioniranju i ja¢anju odrZivosti naSe destinacije. Osim toga odrZane su edukcije za iznajmljivace s

ciliem podizanja broja smjestajnih kapaciteta.

Turisticka zajednica grada Zapresica djeluje kao destinacijska menadZment organizacija te obavlja Sirok
spektar poslova usmjerenih na strateski razvoj i promociju destinacije. Klju¢ne aktivnosti obuhvacaju

projektno planiranje i udruZivanje, ¢ime se osigurava ucinkovita provedba razvojnih inicijativa, esto u
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suradnji s domadéim i medunarodnim partnerima. Sustavno se radi na razvoju turisti¢kih proizvoda,
upravljanju kvalitetom i odrZivosti, izradi akcijskih planova te prikupljanju i distribuciji relevantnih
informacija za posjetitelje. Promocija destinacije odvija se putem ciljanih kampanja, digitalnih alata i
suradnji, dok se kroz organizaciju i potporu manifestacijama aktivno doprinosi jacanju dozivljajne ponude
grada. Uz sve to, TZ obavlja i niz poslova u skladu sa Zakonom o turisti¢kim zajednicama, s ciljem poticanja

uravnoteZenog razvoja turizma u lokalnoj zajednici.

Godina je zavrsila s tradicionalnim adventskim i novogodisnjim programom , Najsladi advent u Zapresié¢u“,
koji je ukljucivao gastro kucice, djecje programe, koncerte i jedinstvenu blagdansku atmosferu u srcu
grada. Time je zaokruZena jo$ jedna bogata godina rada i potvrdena uloga TZ Zapresi¢ kao snaZne,
inovativne i usmjerene destinacijske menadZment organizacije koja aktivno doprinosi odrZivom razvoju i

pozicioniranju grada ZapreSic¢a na turistickoj karti Hrvatske i Sire.
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14.FINANCISKO 1ZVIESCE ZA 2024. — TABLICNI PRIKAZ

AEEE lzvrSenje
PRIHODI 2024. (u Rebalans
EUR) 31.12.2024.
1. Izvorni prihodi 79.900,00 105.900,00 111.339,25
1.1. Turisticka pristojba 4.,900,00 4.900,00 4.597,74
1.2. Clanarina 75.000,00 101.000,00 106.741,51
2 Pr|ho¢‘:!| iz proracuna opc¢ine/grada/Zupanije i drzavnog 351.000,00 431.000,00 436.000,00
proracuna
91, Pestlnaa.]skl mer?adzm.ent,.ured.sko poslovanje i tvurlstlcko- 175.000,00 229.000,00 229.000,00
informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)
99 Razvoj tU.I’IStIC!(Og erzvoda, destlnavcuske ponude i 156.000,00 192.000,00 192.000,00
dogadanja (prihod iz gradskog proracuna)
2.3. Prihodi Zupanije 10.000,00 10.000,00 15.000,00
2.4, Prihodi drzavnog proracuna 10.000,00 0,00 0,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 23.000,00 16.015,00 15.505,00
31 Prlh?dl Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i 10.000,00 9.305,00 9.305,00
kontinent
3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 10.000,00 6.000,00 6.000,00
3.3. Posebni prihod od udruZenih turisti¢kih zajednica 3.000,00 710,00 200,00
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00
4.1. Interreg HR-SI: ENVIRO 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 95.000,00 111.450,00 113.322,49
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Prihodi od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom

5.1. v 15.000,00 16.450,00 21.090,00
- Vrsilnica

59 E’rlhodl - zakllJ.p imovine i/ili Jaynlh povrsina (lokacije, 40.000,00 41.000,00 38.218,08
Standovi, kucice, sponzorstvaisl.)

5.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TICi sl.) 35.000,00 54.000,00 54.014,41

54 Prihodi c:d organizacije strucnih skupova i edukacija (TZZ 5.000,00 0,00 0,00
akademija)
Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00 0,00 0,00
Ostali prihodi (potpore pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, 1.000,00 3.200,00 5.773,35

donacije i sl.)

SVEUKUPNO

549.900,00

667.565,00

681.940,09

hanke IzvrSenje
AKTIVNOSTI 2024. (u Rebalans )
31.12.2024.
EUR)
ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE 5.300,00 1.200,00 0,00
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 3.300,00 0,00 0,00
dokumenata
1.1.1. Izrada komunikacijske platforme 1.500,00 0,00 0,00
112, Izrada brending strategije - Zapre5|ﬁ kao trenutak 1.800,00 0,00 0,00
uspomene (A Moment..of Memory")
1.2. IstraZivanje i analiza trZista 1.000,00 0,00 0,00
121, Analiza p'otencuzil'f\ brenda |' |d.e;'nt|f|kac'ua k!J.ucnlh 1.000,00 0,00 0,00
prednosti Zapresica kao turisticke destinacije
13, Mje‘renje.ucmkowtostl promotivnih i komunikacijskih 1.000,00 1.200,00 0,00
aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 277.550,00 398.788,77 392.435,78
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
2.1, 20.500,00 14.458,87 13.722,82

turistickih proizvoda
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Razvojne aktivnosti podrucja "zapreSicki kraj" kao

2.1.1. | jedinstvene turisticke cjeline i destinacijske ponude, kao i 2.000,00 900,00 598,95
potencijala za digitalne nomade

2.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz prosSirenu stvarnost 1.000,00 0,00 0,00

2.1.3. Kulturni turizam zapresié¢kog kraja 1.500,00 2.000,00 1.565,00

2.1.4. Krelr'anjej"l razvo) pronzvo'dé za skglskl .prvogram ! 5.000,00 1.403,30 1.403,30
destinaciji, Medunarodni literarni natjecaj

515 Razvojne ak.tlvnostl \{eza.ne uz poticanje stvaranja turisticke 8.500,00 8.030,57 8.030,57
ponude na jezeru Zajarki
Razvojne i projektne aktivnosti vezane povezivanje

2.1.6. | povijesne i turisti¢ke pri¢e o banu Josipu Jelacié¢u sa 2.500,00 2.125,00 2.125,00
Zagrebom i Petrovaradinom

2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 1.500,00 0,00 0,00

291 Podizanje kvalitete .zapresmke gastro ponude - okusi 1.500,00 0,00 0,00
Novodvorske kuharice

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 220.000,00 346.175,23 341.309,79

2.3.1. Ban Fun Fest - Dani Jelaci¢a 32.000,00 25.000,00 24.792,72

2.3.2. Ljeto kod bana / Ljeto na Bageru 17.000,00 24.981,71 24.981,71

2.3.3. | Festival bajki 7.000,00 7.397,94 7.397,94

2.3.4. Bager+ zabava i rostiljada 9.000,00 6.214,35 6.214,35

2.3.5. | Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA. 30.000,00 122.067,86 125.028,86

2.3.6. Gatro Cool Zapresi¢ 5.000,00 0,00 0,00

2.3.7. | Advent u Zapresicu 30.000,00 40.000,00 30.087,63

2.3.8. | Danigrada Zapresica 25.000,00 30.201,50 32.494,71

239, Potpore drugim zabavno-kulturnim manifestacijama i 12.000,00 25.099.99 25.099.99

programima
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2.3.10. | Upravljanje projektima iz prethodne godine 53.000,00 65.211,88 65.211,88

2.4. Turisticka infrastruktura - VrSilnica 29.500,00 34.854,67 35.126,17

2.4.1. | Upravljanje objektom VrSilnice 24.000,00 28.500,00 28.795,15

2.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti - Vrsilnica 3.000,00 4.000,00 3.937,45

243, KUND CIk.|.US - KuItHra'u. Novim dvorima (podrska kulturnim 2.500,00 2.354,67 2.393,57
dogadanjima u Vrsilnici)

2.5. Podrska turistickoj industriji 6.050,00 3.300,00 2.277,00
Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih

2.5.1. | turistickih Setnji i proizvoda temeljenih na storytellingu i 2.650,00 2.000,00 1.797,00
interpretaciji bastine

2.5.2. Potpora razvoju specificnih oblika turizma u destinaciji 2.000,00 800,00 300,00

253 Potpora.programlma destinacijskih menadZment 1.400,00 500,00 180,00
kompanija (DMK)
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 72.200,00 43.331,80 61.138,79

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 8.000,00 9.721,80 8.987,80

3.1.1, | Nastupina sajmovima u suradnji s regionalnom 1.500,00 2.721,80 2.721,80
turistickom zajednicom

312 Posevbne |:>.rezentac.ue tunsﬁckg ponude putem udruzenog 500,00 0,00 0,00
oglasavanja na regionalnoj razini

3.1.3. Posebne prezentacije turisticke zajednice i Grada Zapresica 6.000,00 7.000,00 6.266,00

3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 1.000,00 800,00 800,00

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 27.800,00 25.410,00 25.294,93

3.3.1. Izrada i distribucija brosSura i drugog tiskanog materijala 600,00 6.000,00 6.441,14

332 Odrzavanje i kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama i 14.000,00 18.000,00 17.443.79

drustvenim mrezama
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Izrada suvenira i turisticke karte na regionalnoj i lokalnoj

3.3.3. . . . 1.200,00 960,00 960,00
razini, prezentacije suvenira

334, Krelr'anjejf upravljanje i pozicioniranje video materijale 12.000,00 450,00 450,00
destinacije

3.4. Internetske stranice i platforme 9.000,00 6.900,00 4.164,04

3.4.1. | Upravljanje sadrZajem i vidljivosti na web platformama 8.000,00 6.000,00 3.516,54

349, Pomqonlnranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti 1.000,00 900,00 647,50
destinacije

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 1.300,00 500,00 0,00

35.1. Org.anlzacu.a_l proved.ba r)algradnog foto natjecaja na 200,00 0,00 0,00
regionalnoj i lokalnoj razini

352, Otkup i priprema sadrzaja, fotografija, tekstova i ostalih 1.100,00 500,00 0,00
podataka

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti (TIC) 25.100,00 0,00 21.892,02

36.1. Upra.vIJanJe turisticko-informativnim centrom u Novim 10.000,00 10.500,00 8.439,55
dvorima

362, Uspostavljanje i upravljanje turisticko-informativnim 14.000,00 14.000,00 13.452,47
centrom u Westgate-u

3.6.3. | Odrzavanje turisticke signalizacije 1.100,00 0,00 0,00
DESTINACISKI MENADZMENT 28.550,00 17.787,11 17.787,11

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 100,00 0,00 0,00

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 8.000,00 0,00 0,00

4.2.1. | Turizam pristupacnosti 5.000,00 0,00 0,00

4.2.2. Forum kulturnog turizma 3.000,00 0,00 0,00

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa 1.600,00 0,00 0,00
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43.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima 1.600,00 0,00 0,00
4.4, TZZ Akademija - projekti i edukacije 2.800,00 333,62 333,62
4.5, Koordinacija subjekata u destinaciji 16.050,00 17.453,49 17.453,49
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 500,00 331,25 331,25
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 500,00 331,25 331,25
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 142.800,00 147.900,00 149.275,29
6.1. Place 95.800,00 95.600,00 97.012,38
6.2. Materijalni troskovi 41.000,00 48.800,00 49.884,79
6.3. Tijela turisticke zajednice 6.000,00 3.500,00 2.378,12
7. REZERVA 5.000,00 5.000,00 3.325,00
o gszgI;J:éI\AIIA - UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH 1.000,00 11.787.62 11.787.62
9. Interreg HR-SI: ENVIRO 0,00 1.400,00 915,02
10. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 17.000,00 16.461,18 16.461,18

SVEUKUPNO

549.900,00

EUR

643.987,73
EUR

653.457,04
EUR
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