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1. UVOD

Program rada Turisti¢ke zajednice grada ZapreSica za 2023. godinu bio je nastavak provedbe naseg
programa pod nazivom ,ZapreSic¢ka prica“, kao i upravljanja doZivljajem i interpretacije nase ponude pod
nazivom , Trenutak uspomene u Zapresicu” odnosno ,,A Moment of Memory“ inspiriran Zivotom bana
Josipa Jelacica.

Tijekom 2023. naglasak je bio na pozicioniranju TZ Zapresi¢ kao destinacijske menadZment
organizacije (DMO) i pozicioniranje kljuénih komunikacijskih poruku nase turisticke ponude. Samo
pozicioniranje, usmjeravanje i dubinska izmjena nacina funkcioniranja iz turisticke zajednice u TZ koji ima
sve karakteristike DMO-e jest sjajna prilika da ispricamo ,Zapresicku pricu“ i unaprijedimo Zapresi¢ kao
receptivno trziste.

»ZapresSicka pri¢a” tijekom 2023. donijela je posjetiteljima, ali isto tako i svim subjektima koji
djeluju na receptivnom trzistu, kao i lokalnom stanovnistvu nove inspiracije i perspektive koje su
promijenile njih, a Zapresi¢ snazno pozicionirale kao prepoznatljivu destinaciju unutar nacionalnog

koncepta ,Croatia — Full of Life” Sto svakako jest nasa vizija.

Naglasak svih aktivnosti TZ Zapresi¢ bio je usmjeren na tri (3) osnovne zadace koje su predvidene
Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskoga turizma:

- Razvoj proizvoda;

- Informacije i istraZivanje i

- Distribucija;

te su se provodili sukladno sljedeéim strateskim i provedbenim dokumentima kao temeljima rada TZ
Zapresic:
- EU okvir (Kohezijska politika za razdoblje 2021.-2027.; Program za odrzZiv i konkurentan
europski turizam; Europa, vodeca svjetska turisticka destinacija - novi politicki okvir za turizam
u Europi) te 6 prioriteta Komisije za razdoblje 2019.-2024.;
- Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. (Strategija razvoja odrzivog turizma do
2030.);
- Strateski marketinski plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014.-2020. (Strateski marketinski i

operativni plan hrvatskog turizma 2021.-2025.);



- Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026.;

- Akcijski planovi HTZ-3a;

- Nacionalni program razvoja socijalnog turizma ,Turizam za sve“;

- Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025.;

- Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije (kultura #697);

- Studija upravljanja kvalitetom u turizmu Zagrebacke Zupanije;

- Strategija razvoja grada Zapresica 2016.-2020.;

- Strategija pametnog grada Zapresi¢a 2020.-2025.;

- Operativni priru¢nik za primjenu modela destinacijske menadzment organizacije;

- Ostalim planovima, strategijama i analizama regionalne turisticke zajednice, kao i nacionalne
turisticke organizacije;

- Ostalim op¢im aktima turisticke zajednice grada ZapreSica.

TZ Zapresi¢ odnosno DMO Zapresic usko je suradivala s regionalnom destinacijskom menadZzment
organizacijom cija je TZ Zapresi¢ aktivni sudionik. TZ Zapresi¢ se pozicionirala kao vrhunska i kvalitetna
DMO koja stvara dodanu vrijednost i za posjetitelja i za ponuditelja usluge na nasem destinacijskom
prostoru Sto joj je osiguralo poziciju vodeée lokalne destinacijske menadZment organizacije koja je osim
izvrSenja osnovnih zadaca izborila dobru poziciju Zapresi¢a na regionalnom i nacionalnom turistickom
trziStu Sto je preduvjet uspjeSne i kvalitetne suradnje s regionalnom i nacionalnom turistickom

organizacijom.

Rad turisticke zajednice u 2023. kao lokalne destinacijske menadZment organizacije imao je trojaku

ulogu:

- Upravljati destinacijom: Zapresicem i zapresSi¢kim krajem (poticanje projektnog udruzivanja i
suradnje);

- Razvijati nove proizvode i sudjelovati u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata u
turizmu na podrucju ZapreSica te uspjeSno upravljati povjerenom javnom turistickom
infrastrukturom (Vrsilnica i Novi dvori);

- Distribuirati komunikacijske vrijednosti i brend zapreSi¢ckog kraja putem manifestacija i turizma

dogadaja (eventi).

U kontekstu specifi¢nih oblika turizma aktivnosti TZ Zapresi¢ bile su usmjerene na:



- Kulturni turizma (Novi dvori i ban Josip Jelaci¢, povezivanje price o banu u kulturne rute i vodene
interpretacijske ture; projektno udruZivanje na razini Zagrebacke Zupanije — projekt KulTurama
koji koordinira TZ grada Zapresica, a projekt vodi direktor Toni Ganjto).

- Golf turizma (golf vjezbaliste i popratni sadrzaji u kompleksu Novih Dvora);

- Ribolovni turizam (jezero Zajarki; pokretanje inicijative za kamp te odrzavanje vise aktivnosti na
samom podrucju);

- Vjerski turizam (LuZnica s ciljem povezivanja ostalih sakralnih objekata na nasem podrucju);

- Konijicki turizma (jahanje, jahacke staze, suradnja s Trajoar Teamom).

Isto tako TZ Zapresi¢ je nastavio poticati projekte cikloturizma i gastro tura, kao i planinarskog turizma

s naglaskom na potencijal Kamenih svati na obroncima Medvednice.

E-visitor podaci:

Naziv izvjestaja: Turisticki dolasci i nocenja po drzavama 2022. i 2023.

Izvjestaj izradio: zapresic

Parametri izvjeStaja

Datum: Od datuma = 1.1.2023.; Do datuma = 31.12.2023.; Od datuma usporedba = 1.1.2022.; Do
datuma usporedba = 31.12.2022.

DOLASCI NOCENJA

Drzava 2022 2023 | Indeks 2022 2023 Indeks
Hrvatska 2.936 | 2.757 94 5.349 5.697 107
Bosna i Hercegovina 375 359 96 1.232 989 80
Njemacka 456 423 93 945 920 97
Rumunjska 40 34 85 80 746 933
Finska 2 69 3.450 3 592 19.733
Bugarska 75 469 625 95 533 561
Srbija 296 207 70 881 462 52
Austrija 223 241 108 352 415 118
Madarska 97 175 180 227 396 174
Slovenija 205 207 101 281 392 140
Poljska 153 115 75 327 206 63
Italija 77 81 105 229 186 81
Svicarska 75 68 91 126 143 113
Ceska 64 88 138 143 129 90
Ukrajina 33 60 182 72 124 172
Irska 5 17 340 19 117 616
Kanada 5 17 340 8 108 1.350
Ostale azijske zemlje 5 4 80 9 103 1.144
Nizozemska 83 47 57 151 92 61
Slovacka 39 33 85 68 67 99
Belgija 26 24 92 79 63 80
Australija 11 17 155 30 61 203




Ujedinjena Kraljevina 28 32 114 71 56 79
Francuska 32 24 75 47 48 102
Makedonija 17 17 100 24 41 171
Albanija 8 7 88 18 40 222
Spanjolska 12 13 108 27 39 144
Crna Gora 18 8 44 102 38 37
Grcka 18 15 83 37 37 100
SAD 13 17 131 30 33 110
Indija 3 23 767 12 29 242
Danska 14 16 114 55 26 47
Rusija 19 11 58 31 25 81
Kosovo 13 16 123 21 24 114
Portugal 21 9 43 132 22 17
Litva 19 8 42 54 14 26
Brazil 0 4 0 13

Jordan 0 1 0 12

Turska 15 4 27 77 12 16
Svedska 16 7 44 26 11 42
Makao, Kina 0 4 0 10

Estonija 1 4 400 1 9 900
Letonija 7 3 43 42 8 19
Malta 1 1 100 1 7 700
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike 3 3 100 9 7 78
Norveska 9 3 33 22 5 23
Bjelorusija 1 3 300 1 3 300
Ostale europske zemlje 0 1 0 1

Cile 4 0 0 9 0 0
Izrael 5 0 0 30 0 0
Kina 3 0 0 4 0 0
Koreja, Republika 1 0 0 3 0 0
Luksemburg 1 0 0 6 0 0
Oman 1 0 0 1 0 0
Ostale africke zemlje 4 0 0 10 0 0
Tajvan, Kina 1 0 0 1 0 0
Strani turisti: 2.653 | 3.009 113 6.261 7.414 118
Domaci turisti: 2,936 | 2.757 94 5.349 5.697 107
UKUPNO: 5.589 | 5.766 103 | 11.610 | 13.111 113

Svako je vazno naglasiti da statistika iz sustava eVisitor biljeZi samo goste koji ostvaruju
nocenje, a ne sve one koji su posjetili destinaciju (jednodnevni posjetitelji). Kako je Zapresi¢ unutar
zagrebackog zelenog prstena i pripada Zagrebackoj Zupaniji nase aktivnosti su trenutno usmjerene na
privlacenje Sto vecéeg broja izletnika, Sto domacdih, ali i stranih turista koji posjecuju Zagreb, a onda u obliku
jednodnevnog izleta posjecuju Zapresic¢ i zapresicki kraj. Statistika iz eVisitora nikako ne moze biti mjerilo

uspjesnosti destinacije, poglavito zbog malog broja smjestajnih kapaciteta u Zapresi¢u (200-njak kreveta,
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bez hotela), ali joS vaznije ona ne odraZava aktivnost svih subjekata u destinaciji koji pruzaju turisticke
usluge (i za izletnike) te pritom ne uvazavajuéi razvojne napore i aktivnosti DMO-a. U tom kontekstu ove

podatke treba iscitavati uzimajuci u obzir Siru sliku i oprezno interpretirati.

Djelovanje u 2023. bilo je usmjereno na odgovorni, odrZivi i pametni turizam te su u tom kontekstu
kreirane brojne nove aktivnosti i programi te je konkretno i usmjereno pozicionirano upravljanje
destinacijom. Tijekom cijele godine TZ je stavila fokus na produkciju novih sadrzaja i tematskih tura s ciljem
povezivanja turisticke ponude naseg kraja; te je uz brojne aktivnosti, dogadanja, nove manifestacije i

usmjerenu promociju destinacije naglasak stavljen na novim doZivljajima Zapresica i zapresickog kraja.

Osim navedenih aktivnosti TZ grada ZapreSi¢a upravlja javnom turistickom infrastrukturom -
Vrsilnicom, kao i turisticko-informativnim centrima u Novim dvorima i Westgateu te obavlja sve druge
poslove upravljanja destinacijom i razvojem proizvoda, a sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma. Aktivno se djelovalo na promotivnim i komunikacijskim kampanjama te
vidljivosti ZapresSi¢a kao destinacije te pripremi aktivnosti integriranog upravljanja destinacijom, kao i

suradnji privatnog, javnog i civilnog sektora u pozicioniranju i jacanju odrzivosti nase destinacije.

2023. je svakako donijela novu dinamiku i perspektivu pa smo na tom tragu pratili i izvrSenje ovog
programa i proracuna koji je po prvi put u eurima te na vrijeme planirali alternativne aktivnosti, kao i unosili
izmjene u program, a uzimajuci u obzir aktualni trenutak usporavanja rasta gospodarstva, recesiju, kao i

povecanja cijena i troskova koji su direktno utjecali i na realizaciju nasih projekata.



2. OSTVARENI PRIHODI

2.1. |ZVORNI PRIHODI

Realizacija izvornih prihoda

91.801,27 EUR

1.1.

Turisticka pristojba

4.413,72

1.2.

Clanarina

87.387,55

Izvorni prihodi Turisticke zajednice grada Zapresica Cine turisti¢ka pristojba i turisticka ¢lanarina.

Planirani iznos prihoda od turisticke pristojbe bio je na razini od 4.900 EUR, a ostvareno je 4.413,72

EUR $to je neznatno manje od planiranog, a potvrdilo je oporavak u broju noéenja i dolazaka. Svakako je

potrebno istaknuti mali broj smjestajnih kapaciteta koji se kre¢e na razini oko 200-njak kreveta sto je

postalo nedostatno.

Planiranje prihoda od turisticke ¢lanarine u iznosu od 71.000,00 EUR je bilo postavljeno oprezno s

obzirom na usporavanje rasta gospodarstva i smanjenje iznosa clanarine. U 2023. je planirani iznos

premasen i ostvareno je 87.387,55 EUR.

2.2. PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

) Realizacija prihoda i iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i 336.000,00
) drzavnog proracuna EUR
51 Destinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisticko- 175.000,00

informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)
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99 Razvoj tu.rlstlc!<og p_r0|zvoda, destlnavcuske ponude i 156.000,00
dogadanja (prihod iz gradskog proracuna)

2.3. Prihodi Zupanije 5.000,00

2.4, Prihodi drzavnog proracuna 0,00

Prihodi iz gradskog proracuna osigurani su u proracunu Grada Zapresiéa za 2023.

pozicije:

godinu i to na dvije

1) Zadestinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisti¢cko-informativne aktivnosti u planiranom

iznosu od 155.00,00 EUR, a realizirani su u visini od 175.000,00 EUR. Povecani iznos rezultat je

dodatnog ulaganja u integrirano upravljanje destinacijom, a samim time i jacanje ljudskih

kapaciteta unutar turisticke zajednice.

2) Za razvoj turistickog proizvoda, destinacijske ponude i dogadanja u planiranom iznosu od

106.000,00 EUR, a realizirani su u visini od 156.000,00 EUR. Vedi iznos je osiguran zbog ulaganja u

infrastrukturu potrebnu za odrzavanje manifestacija.

Prihod Zagrebacke Zupanije planiran je u iznosu od 10.000,00 EUR sukladno natjecaju koji je

Zupanija objavila za potporu manifestacijama; a dobiven je iznos od 5.000,00 EUR uslijed velikog broja

prijavljenih projekata. Napominjemo kako ¢e dio sredstava biti doznacen u sije¢nju 2024. zbog zavrsetka

adventa s pocetkom godine pa je taj iznos zapravo 7.500,00 EUR.

Prihod drzavnog proracuna planiran je u iznosu od 10.000,00 EUR, a nastavno na prijavu projekta

medunarodne kulturne razmjene. Projekt nije prosao te nije ostvaren prihod iz drZzavnog proracuna.
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2.3.

PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica

35.272,52 EUR

Prihodi Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i

3.1. . 9.509,15
kontinent

3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 21.963,37

3.3. Posebni prihod od udruzenih turisti¢kih zajednica 3.800,00

Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica planirani su iz tri izvora, a ostvareni su kako slijedi:

1)

Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent na temelju natjecaja koji je provela

Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije i HTZ. Procijenjeniiznos sredstava je bio 12.000,00 EUR,

a temeljem natjecaja odobren je iznos od 9.509,15 EUR. Sredstva su utroSena na razvoj turistickog

proizvoda sukladno natjecajnoj prijavi i ugovoru.

Fond za udruZene turisticke zajednice na temelju natjecaja koji je proveo HTZ. Clanice projektnog

udruzivanja: TZ grada ZapresSiéa, TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi, TZ Velike Gorice, TZ Pisarovine,

TZ KraSi¢a, TZ Dugog Sela i TZ Vrbovca za projektne aktivnosti: Kulturni turizam Zagrebacke

Zupanije - KulTurama. TZ Zapresi¢ je koordinator projekta. Na temelju prijave KulTurama je

ostvarila najvedi iznos financiranja u iznosu od 21.963,37 EUR.

Posebni prihodi za projekt KulTurama koje ée osigurati svaka turisticka zajednica realiziran je u

iznosu od 3.800,00 EUR.
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2.4. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

4, Realizacija prihoda od gospodarske djelatnosti 83.587,39 EUR

an Prlvhoql od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom - 6.904,01
Vrsilnica

49, E’rlhodl - zakL,J.p imovine i/ili Jaynlh povrsina (lokacije, 28.831,31
Standovi, kucice, sponzorstvaisl.)

4.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TIC i sl.) 46.783,20

44 Prihodi ?d organizacije strucnih skupova i edukacija (TZZ 1.068,87
akademija)

Turisti¢ka zajednica grada Zapresica je sukladno ¢lanku 10. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
Hrvatskog turizma pojacala aktivnosti koje su joj osigurale dodatne izvore prihoda od gospodarske
djelatnosti. Prihod od 6.904,01 EUR ostvaren je od upravljanja javhom turistickom infrastrukturom —
Vrsilnicom te perivojem i alejom Novih dvora bana Josipa Jelaci¢a. TZ je prihodovala od naplate zakupa
unutarnjih i vanjskih prostora, glazbenih i kulturnih programa, ali istovremeno je provodila prodajne i
marketinske aktivnosti na tom podrucju kako bi javnu turisticku infrastrukturu stavila u konkretnu

upotrebnu. Naravno, ne zanemarujuéi nacelo opce korisnosti.

Takoder, TZ je prihodovala od naknada za koristenje javne povrsine i Standova/kucica tijekom

manifestacija u iznosu od 28.831,31 EUR.

Prihod od manifestacija ukljucivao je prodaju ulaznica i paketa za razli¢ite programe i proizvode tijekom
dogadanja, a dio je prihodovao TIC u dijelu potpore upravljanja javnhom turistickom infrastrukturom.
Najvediiznos prihoda dolazi od glazbenog ciklusa ,,Ban. Glazba. Uspomena.” te su ukupno ostvareni prihodi
na razini od 46.783,20 EUR Sto je ujedno i dokaz sjajnog pozicioniranja ovog festivala, Novih dvora, kao i

vidljivosti Zapresica.

TZ grada Zapresica je jos u 2020. pokrenula TZZ Akademiju, sukladno odredbama ¢l. 10. Zakona o

turistickim zajednicama te uprihodila 1.068,87 EUR od seminara i edukacija interpretacije bastine.
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2.5. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE

Realizacija: 0,00 EUR

2.6. OSTALIPRIHODI

Realizacija: 400,69 EUR

Ostvareni su dodatni prihodi u iznosu od 400,69 EUR kao potpora pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, kao i

donacije te potpore za promotivne aktivnosti nasih dogadanja.

Turisticka zajednica grada ZapreSi¢a aktivno je pratila i moguénosti ostalih izvora financiranja, Sto
nacionalnih fondova, ali isto tako i onih europskih, kao i Nacionalnog programa oporavka i otpornosti te je
pripremljen Interreg projekt Slovenija — Hrvatska u suradnji s partnerima iz BreZica. Rezultati projekta

ocekuju se s pocetkom 2024. godine.
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3. OSTVARENE AKTIVNOSTI: ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE

3.1.  IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCI)SKIH DOKUMENTA

3.1.1. lzrada komunikacijske platforme

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana u cijelosti. Stru¢na sluzba TZ grada Zapresiéa u suradnji s vanjskim
suradnicima razradila je klju¢ne komunikacijske elemente unutar platforme upravljanja Novim dvorima i
Vrsilnicom kao javnom turistickom infrastrukturom, ali zbog pocetka obnove Novih dvora odradena je
manja aktivnosti u okviru promocije; dok ¢e ostatak aktivnosti u izgradnji nove komunikacijske platforme
biti razradene naknadno.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ucinkovito planiranje prodajnih, promotivnih i komunikacijskih aktivnosti
upravljanja javnom turistickom infrastrukturom.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 274,05 EUR

3.1.2. Izrada brending strategije — Zapresi¢ kao trenutak uspomene (,,A Moment..of Memory“)

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica, kao nositelj nekoliko kljuénih aktivnosti iz turizma u provedbi Strategije
pametnog grada ZapreSiéa nastavila s aktivnostima brendiranja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Realizacija aktivnosti predvidenih Strategijom pametnog grada ZapreSiéa i
definiranje inicijalnih smjernica brendiranja grada ZapreSsica i razvoja pametnog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica i Grad Zapresié

Realizacija: 0,00 HRK
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3.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

3.2.1. Analiza potencijala brenda i identifikacija klju¢nih prednosti Zapresic¢a kao turisticke destinacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog pocetka obnove Novih dvora i preusmjerena je na 2024.
godinu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, Grad Zapresic¢

Realizacija: 0,00 eur

3.3.  MUERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH | KOMUNIKACISKIH AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana te ¢e biti odradena u prvom kvartalu 2024. godine.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 0,00 EUR
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4. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

4.1. |DENTIFIKACIA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH PROIZVODA

4.1.1. Razvojne aktivnosti podrucja ,,zapresicki kraj” kao jedinstvene turisti¢ke cjeline i destinacijske
ponude, kao i potencijala za digitalne nomade

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana u obliku zajedni¢kih promotivnih kampanja ,zapresicki kraj“ te
nije bilo troSka. Odrzani su sastanci sa susjednim opcéinama te je napravljana analiza mogucnosti u suradnji
cijelog zapresickog kraja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osnaziti podrucje destinacije zapresi¢kog kraja kao jedne turisticke cjeline bez
obzira na administrativne granice lokalne samouprave i nadleznosti turistickih zajednica te udiniti
popularizirati ovo podrucje kao priliku za digitalne nomade.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, susjedne jedinice lokalne samouprave i turisticke
zajednice

Realizacija: 0,00 EUR

4.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz prosirenu stvarnost

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo troSka odrZavanja. Nastavljene su aktivnosti
osnazivanja virtualnih tura.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija urbane i moderne jezgre ZapreSi¢a stvaranjem kreativnog,
inovativnog i modernog turistickog proizvoda i suvenira. Razvoj aktivnosti pametnog grada Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 0,00 EUR

4.1.3. Kulturni turizam Zagrebacke Zupanije

Opis aktivnosti: Projektno udruzivanje 7 lokalnih turistickih zajednica s podrucja Zagrebacke Zupanije s
ciliem realizacije projekta i aktivnosti vezanih uz kulturni turizam Zagrebacke Zupanije - KulTurama. TZ
grada Zapresica je koordinator Sporazuma i aktivnosti te smo u tom dijelu imali poveéani obujam posla-
Sukladno tome sredstva u ovom dijelu iskoristena su na povecanje vidljivosti kulturnog turizma zapresickog
kraja.

17



Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj projektnih aktivnosti i novih turisti¢kih proizvoda kulturnog turizma na
razini udruzenih lokalnih turisti¢kih zajednica Zagrebacke Zupanije. Osnazivanje uloge turistickih zajednica
u drustvu i stvaranje pozitivne klime o korisnom i u€inkovitom radu turistic¢kih zajednica.

Nositelji aktivnosti: TZ grada ZapreSsica i ostali TZ-ovi potpisnici sporazuma o projektnom udruzivanju

Realizacija: 762,92 EUR

4.1.4. Kreiranje i razvoj paket proizvoda za Skolski program u destinaciji; Nacionalni literarni natjecaj

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSi¢ca u ovoj godini radila je integriranim paket proizvodima za Skolski
program. Provedene su aktivnosti pripreme programa, kao i promotivne aktivnosti usmjerene prema
Skolama. Osim toga TZ Zapresi¢ je organizirala medunarodni literarni natjecaj , Trenutak uspomene” za
osnovne i srednje Skole.

Realizirani cilj aktivnosti: Povezivanje turisticke ponude i subjekata u integrirani turistic¢ki proizvod za
Skolske grupe. Razvoj tematskih tura za Skole. Promocija Zapresic¢a kao grada bana Jelacdica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, pruzatelji usluga u destinaciji

Realizirano: 4.158,07 EUR

4.1.5. Razvojne aktivnosti vezane uz poticanje stvaranja turisticke ponude na jezeru Zajarki

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog loSih vremenskih uvjeta u vrijeme odrZavanja Zapresic¢
Opena.

Realizacija: 0,00 EUR

4.1.6. Razvojne i projektne aktivnosti vezane uz povezivanje povijesne i turisticke pri¢e o banu Josipu
Jelaciéu sa Zagrebom i Petrovaradinom

Opis aktivnosti: Za aktivnost nisu utroSena sredstva. TZ je aktivno radila na povezivanju povijesnih ruta
bana Jelaci¢a od Petrovaradina preko Gline, Zagreba do Zapresiéa. Kreirane su brojen turisticke tematske
ture u Novim dvorima.

Ostvareni cilj aktivnosti: Povezati turisticke proizvode i pri€u o banu Josipu Jelaci¢u. Potaknuti suradnju
turistickih destinacija Zapresica, Zagreba i Petrovaradina (Novi Sad) u prepoznavanju lika bana Josipa
JelaCi¢a kao sjajnog narativa za turistic¢ke price i ostalih povijesno-turistic¢kih potencijala.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, Hrvatsko nacionalno vijeée u Srbiji

Realizacija: 0,00 EUR
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4.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

4.2.1. Podizanje kvalitete zapresicke gastro ponude — okusi Novodvorske kuharice

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije gotovo novo izdanje Novodvorske kuharice. Takoder,
lokalni restorani nisu bili u moguénosti sudjelovati u gastro dogadanju na ovu tematiku.

Realizacija: 0,00 EUR

4.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

4.3.1. Danilelaci¢a — Ban Fun Fest

Opis aktivnosti: Tradicionalna manifestacija Dani Jelaci¢a ove godine odrzana je u jesenskom ruhu u
mjesecu listopadu. Sadrzaj manifestacije temelji se na zabavnim radionicama i sadrzajima za najmlade te
sjajnim koncertima na otvorenom. Imanje bana Jelaciéa pretvoreno je u pozornicu 19. Stoljeca, a posebno
ureden i ukrasen posjed posjetiteljima nudi ¢arobne krinoline, grofovske odore, sve¢ane balove, veliku
interaktivnu predstavu na otvorenom, radionice za najmlade, potragu za blagom i sjajan vecernji glazbeni
program!

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz lik i djelo bana Josipa
Jelaci¢a. Pozicioniranje proizvoda/manifestacije kao jedne od najatraktivnijih obiteljskih dogadanja u ovom
dijelu Hrvatske.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Max teatar, gradski vrtici i vanjski suradnici

Realizacija: 24.531,09 EUR

4.3.2. Ljetokod bana

Opis aktivnosti: Program manifestacije Ljeto kod bana nije realizirano zbog velike oluje koja je pogodila
ovaj dio Hrvatske te razrusila veliki dio Novih dvora. Realizacija se odnosi na pojedine troskove avansa i
promotivnih aktivnosti koje su ostvarene za ovaj program. Takoder, u okviru ove stavke realizirana je
aktivnost ,Kino na trgu“ s po¢etkom mjeseca rujna.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz podizanje konkurentnosti
u ljetnim mjesecima.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresic¢

Realizacija: 6.025,61 EUR

4.3.3. Festival bajki u Novim dvorima

Opis aktivnosti: Festival bajki u Novim dvorima je 4-dnevna manifestacija usmjerena vrti¢ima i Skolama,
kao i ostalim zainteresiranim s ciljem podizanja Citateljske svijesti u ranoj dobi; ali istovremeno povezivanje
bajki, prostora Novih dvora i bana, kao i staroslavenske mitologije u zabavno-edukativho dogadanje.
Festival je odrZan u ozujku.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz umjetnicki festival u
Novim dvorima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, Putovatissimi

Realizacija: 6.164,98 EUR

4.3.4. Bager+ zabavai rostiljada

Opis aktivnosti: TZ je organizirala tradicionalnu rostiljadu na Bageru na Praznik rada 1. svibnja uz zabavne
i sportske aktivnosti.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turisti¢kog proizvoda na jezeru Zajarki uz stvaranje dodatnog programa za
lokalnu zajednicu.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 5.344,40 EUR

4.3.5. Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA.

Opis aktivnosti: S krajem lipnja i poCetkom srpnja odrZan je glazbeno-kulturni ciklus "Ban. Glazba.
Uspomena." koji je pozicionirao perivoj ispred dvorca u Novim dvorima kao jednu od najtraZenijih
glazbenih lokacija u ovom dijelu Hrvatske, a ove godine su nam se na pozornici pridruzili Tony Cetinski i
Josipa Lisac. Ciklus je privukao viSe od 5.000 posjetitelja s podrucja Grada Zagreba, SrediSnje i Sjeverne
Hrvatske te Slovenije uz praéenje brojnih medija. Takoder, TZ je za potrebe financiranja ovog projekta
prodavao ulaznice. Kako je koncert Josip Lisac odgoden zbog loSeg vremena i prebacen na sljedeci dan bilo
je potrebno izdvojiti neplanirana financijska sredstava kako bi se koncert realizirao, a osim toga dio
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prodanih ulaznica za originalni datum je bio vraden Sto je dodatno bio izazov u financiranju. Upravo iz tog
razloga povecani su planirani troskovi realizacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i oZivljavanje kulturno-glazbene ponude na
otvorenom u Novim dvorima s ciliem promocije i prepoznatljivosti Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 80.319,05 EUR

4.3.6. Gastro Cool Zapresi¢

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog nemoguénosti usklade termina s partnerima.

Realizacija: 0,00 EUR

4.3.7. Adventu Zapresi¢u

Opis aktivnosti: Pod nazivom Najsladi Advent u ZapreSi¢u odrzan je niz dogadanja adventskog programa
na Trgu Ivana Pavla Il. Najsladi adventski trg takoder je bio ukrasen u temi sa boziénim lizalicama i
kombinacijom crvenih i bijelih lampica. Kroz 35 dana bozZi¢nog ugodaja, adventskih okusa i mirisa te pregrst
najsladih trenutka posjetitelji i sugradani su imali priliku uZivati u klizanju na vise od 360 m2 leda
adventskim kuéicama sa slasnom ponudom hrane, piéa i slastica, kao i sjajnom glazbenom programu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije u zimskim mjesecima.
Povedanje broja posjetitelja tijekom prosinca.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, Zapresic d.o.o.

Realizacija: 28.622,22 EUR

4.3.8. Danigrada Zapresica

Opis aktivnosti: Proslava Dana grada Zapresic¢a na Setnici uz prigodni program i veliki koncert Jelene Rozge.
Poveéanje sredstava naknadno je planirano u rebalansu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija grada Zapresica; povezivanje lokalnog stanovnistva s vrijednostima
razvoja turisticke ponude.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresic¢a; Grad Zapresic¢

Realizacija: 33.300,51 EUR
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4.3.9. Potpore drugim zabavno-kulturnim manifestacijama i programima

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica je bila suorganizator i pokrovitelj brojnih lokalnih dogadanja
sportskog, drustvenog i kulturnog karaktera.

Ostvareni cilj aktivnosti: Stvaranje novih turisti¢kih proizvoda i promocija destinacije uz sinergiju lokalne
zajednice i susjednih turistickih zajednica. Stvaranje zajednic¢kog i prepoznatljivog turistickog proizvoda.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zapresi¢, razliciti partneri

Realizacija: 14.798,78 EUR

4.3.10. Upravljanje projektima iz prethodne godine

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada ZapreSica je nastavila aktivnosti zapocetih projekata u
prethodnoj godini te ih finalizirala tijekom prvog kvartala 2023. godine. Vedi iznos utroSenih sredstava zbog
naplate pojedinih adventskih usluga s pocetkom 2023.

Ostvareni cilj aktivnosti: Nastaviti razvojne aktivnosti u destinaciji.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 83.609,93 EUR
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4.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA — VRSILNICA

4.4.1. Upravljanje objektom VrSilnice

Opis aktivnosti: Na inicijativu TZ grada ZapreSic¢a, Grad Zapresi¢ je odlu¢io TZ grada Zapresi¢a dati na
upravljanje objekt Vrsilnice od 01. sije¢nja 2020.. Turisti¢ka zajednica grada Zapresiéa i Grad Zapresic¢
sklopili su Ugovor o upravljanju javhom turistickom infrastrukturom (za VrSilnicu - objekt u komplesku
Novih dvora Jelaci¢evih) na temelju Pravilnika o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN br. 131/09) i ¢lanka 10.
stavka 3. tocke 1. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08) te ¢l.
32.istog Zakona, a uz prethodnu suglasnost koju smo dobili od Ministarstva turizma i Ministarstva kulture.
Javna turisticka infrastruktura koja se daje Turisti¢koj zajednici grada Zapresi¢a na upravljanje jest objekt
Vrsilnice u kompleksu Novih dvora Jelaci¢evih u Zapresicu, a koja se ustupa od strane Grada Zapresica, kao
javna infrastruktura koja na podrucju destinacije utjece na razvoj turizma i turisticke ponude. U zajednickoj
analizi koju je proveo Grad ZapreSsic¢ i TZ grada Zapresiéa zaklju¢eno je kako bi objekt Vrsilnice bilo najbolje
ustupiti turistickoj zajednici na upravljanje kao destinacijskoj menadzment organizaciji koja ¢e vodena
nacelom struke najbolje usmjeriti i iskoristiti potencijale navedenog objekta, a uzimajuci u obzir da se on
nalazi u sklopu Novih dvora Jelacié¢evih koji su zastiéeno kulturno dobro. TZ je iz ove stavke financirao
redovito poslovanje objekta i odrzavanje. Prihodi od VrSilnice su znatno manji zbog ustupanja na koristenje
objekta Puckom otvorenom ucilistu zbog obnove njihove zgrade.

Ostvareni cilj aktivnosti: U¢inkovito i usmjereno upravljanje javhom turistickom infrastrukturom koja
ispunjava svoj turisticki potencijal.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 28.297,69 EUR

4.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti — Vrsilnica

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica ¢e od davanja u najam prostora VrSilnice ostvarivati dodatni prihod uz
moguénost organiziranja stru¢nih skupova, edukacija i evenata kao zaokruzenog paketa. TZ ée posebno
organizirati svoje poslovanje i usmijeriti svoje promotivne aktivnosti kako bi iskoristila sve potencijale
VrSilnice i uspjeSno upravljala javnhom turistickom infrastrukturom. Na poslovima upravljanja i realizacije
pojedinih dogadanja TZ ¢e angazirati vanjske suradnike. Financijska sredstva osigurana su u proracunu.
Objekt Vrsilnice u potpunosti je preureden i obnovljen kao multi-funkcionalna dvorana (prostor) koja spaja
staro i novo i Cije ¢e upravljanje biti usmjereno u dva osnovna smjera:

- kao atrakcije: bit ¢e predstavljena posjetiteljima kao visokovrijedan kulturno-povijesni objekt/atrakcija
(atraktivnost, specificna arhitektura s kruznim tlocrtom i stoZastim krovistem iz 18. stoljeéa, visoka
arhitektonska i povijesna vrijednost koji predstavlja gotovo jedini primjer u cijelosti oCuvane gradevine
ovoga tipa) i

23



- kao visenamjenski prostor - dvorana u kojoj ¢e se odrzavati javni programi (glazbeni programi, predstave,
javne tribine, konferencije, predavanja, izlozbe, filmski i knjizevni programi te ostali kulturni, obrazovni,
znanstveni, socijalni, zdravstveni, humanitarni i slicni programi), predavanja, prezentacije, skupstine,
sjednice, kongresi, sastanci, odrZavanje radionica (manje grupe korisnika, zatvoreni simpoziji), razna
drustvena dogadanja iz javnog Zivota grada (odrZavanje svecanih sjednica gradskog vije¢a, dodjela
diploma...) i sli¢no.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija, veca vidljivost i promocija objekta za MICE trZiste.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada ZapreSica

Realizacija: 4.607,99 EUR

4.4.3. KuND ciklus — Kultura u Novim dvorima (podrska kulturnim dogadanjima u Vrsilnici)

Opis aktivnosti: Vrsilnica kao objekt povijesnog i kulturnog znacaja mora biti srediste vrhunskih kulturnih
dogadanja u ZapreSi¢u i Novim dvorima. TZ grada ZapreSi¢a je u ovoj godini poticala i sufinancirala
organizaciju kulturnih i umjetnic¢kih dogadanja u VrSilnici sukladno planu upravljanja Vrsilnicom i Novim
dvorima. Upravljanje Vrsilnicom vodit ¢e se nacelom integriranog pristupa Sto znaci da se objekt VrSilnice
mora povezati konceptualno s ostalim trenutno iskoristivim elementima ponude Jelaci¢evih dvora (muzej,
poucna staza, golf, restoran) sto Ce rezultirati ve¢om atraktivno$éu same Vrsilnice. Povezivanje drustvene,
kulturne i prirodne komponente Jelaci¢evih dvora u prezentaciji Vrsilnice. Vrsilnicu ,,prodajemo” ne samo
kao samostalni objekt nego prezentiramo njezinu atraktivnost kroz moguénost spajanja razlicitih sadrzaja
na podrucju Novih dvora pa u ovom smislu poticemo snazniji razvoj kulturnih dogadanja. Realiziran projekt
izlozbe ,Sloboda mog uma*“.

Ostvareni cilj aktivnosti: Njegovati povijesni i kulturni znacaj objekta uz interes opcée korisnosti.
Popularizacija odrzavanja kulturnih dogadanja u objektu s barem tri takve prirode u tekucoj godini.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u kulturi, Grad Zapresi¢, POUZ, Muzej Matija
Skurjeni, Zagrebacka Zupanija

Realizacija: 2.669,88 EUR
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4.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUI

4.5.1. Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih turistickih Setnji i proizvoda temeljenih na
storytellingu i interpretaciji bastine

Opis aktivnosti: Tijekom cijele godine poticali smo razvoj turisti¢kih vodenja, tematskih tura i Setnji koje su
koncipirane na dobroj pri¢i odnosno storytellingu, a dodatnu vrijednost imaju u ocuvanju bastine odnosno
kvalitetne interpretacije bastine.

Ostvareni cilj aktivnosti: Raznolikost turisticke ponude i razvoj novih programa i proizvoda. Podrska
subjektima u svrhu razvoja novih programa s ciljem popularizacije storytellinga i interpretacije bastine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti koji pruzaju turisticke usluge - turisticki vodici

Realizacija: 1.250,82 EUR

4.5.2. Potpora razvoju specificnih oblika turizma u destinaciji

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada ZapreSica poticala je razvoj golf turizma, konjickog turizma i
vjerskog turizma na podrucju Zapresic¢a kao specificne oblike turizma s velikim potencijalom rasta i to kroz
promotivne aktivnosti dogadanja. Tako da na ovoj stavci nije bilo troska.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj novih turistickih proizvoda temeljenih na posebnim faktorima privlacnosti.
Diverzifikacija turisticke ponude u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u destinaciji

Realizacija: 0,00 EUR

4.5.3. Potpora programima destinacijskih menadZment kompanija (DMK)

Opis aktivnosti: Poticali smo organizatore putovanja na uvrstavanje Zapresic¢a u njihove itinerare, kao i
suradivali na produkciji novih programa.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uvrstavanje Zapresica kao destinacije u ponudu destinacijskih menadZment
kompanija. Povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 1.380,00 EUR
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5. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

5.1. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

5.1.1. Nastupi na sajmovima u suradniji s regionalnom turisti¢kom zajednicom

Opis aktivnosti: Na prezentacijama kroz online i offline kanale prezentirali smo nasSu ponudu kao dio
ponude Zagrebacke Zupanije i to kroz projekte koji su odobreni u sufinanciranju od Zagrebacke Zupanije i
TZ Zagrebacke Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija specijalizirane turisticke ponude Zagrebacke Zupanije.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zagrebacke Zupanije, Zagrebacka Zupanija, TZ grada Zapresica

Realizacija: 1.214,34 EUR

5.1.2. Posebne prezentacije turisticke ponude putem udruZenog oglasavanja na regionalnoj razini

Opis aktivnosti: Nije realizirano.

Realizacija: 0,00 EUR

5.1.3. Posebne prezentacije turisti¢ke zajednice i Grada Zapresi¢a

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica u suradnji s Gradom ZapreSi¢em sudjelovala je i organizirala posebna
predstavljanja na razini gradova prijatelja, ali i uspostavljanju novih suradnji, kao i prezentacijskim i
stru¢nim putovanjima. Isto tako TZ grada Zapresi¢a je predstavila VrSilnicu na medunarodnom sajmu
turizma Place2go.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija turisticke ponude Zapresic¢a i promocija Vrsilnice kao javne turisticke
infrastrukture.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada ZapreSsica, Grad Zapresic

Realizacija: 5.954,80 EUR
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5.2. SURADNIA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Opis aktivnosti: Nije realizirano.

Realizacija: 0,00 EUR

5.3.  KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

5.3.1. Izradai distribucija broSura i drugog tiskanog materijala

Opis aktivnosti: Priprema, tisak/izrada i distribucija brosura, letaka, mapi, suvenira i ostalih tiskanih
materijala za potrebe prezentacije i uspjesnog informiranja posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Izrada tiskanog promotivnog materijala i kvalitetno informiranje posjetitelja.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 2.258,75 EUR

5.3.2. QOdrzavanje i kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama i drustvenim mrezama

Opis aktivnosti: Stru¢na sluzba TZ-a, kao i vanjski suradnici, tijekom cijele godine radili su na produkciji i
promociji sadrzaja za potrebe destinacije putem mreznih stranica te kanala drustvenih mreza.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija i povecanje vidljivosti destinacije informiranjem o turisti¢kim
proizvodima i sadrzajima destinacije putem mreznih stranica i drustvenih mreza.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 14.270,90 EUR

5.3.3. Izrada suvenira i turisticke karte na regionalnoj i lokalnoj razini, prezentacije suvenira

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer je u cijelosti financirana od strane TZ Zagrebacke Zpanije.

Realizacija: 0,00 EUR
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5.3.4. Kreiranje, upravljanje i pozicioniranje video materijala destinacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer video materijal nije montiran i doraden te isto oekujemo kroz
2024.

Realizacija: 0,00 EUR

5.4. INTERNETSKE STRANICE

5.4.1. Upravljanje sadrZajem i vidljivosti na web platformama

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSica upravlja domenama visitzapresic.hr, kao vrsilnica.hr te je tijekom cijele
godine generirala sadrZaj na istima; odrzavala stranice te radila na njihovoj promociji i veéoj vidljivosti na
web platformama.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj i odrZzavanje web stranica u vlasnistvu turisticke zajednice i kreiranje
sadrzaja s ciljem povedanja vidljivosti destinacije u virtualnom svijetu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 5.863,26 EUR

5.4.2. Pozicioniranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti destinacije

Opis aktivnosti: Kontinuirano pozicioniranje nasih turisti¢kih proizvoda, kao i prostora Vrsilnice putem svih
kanala komunikacije uz stru¢no savjetovanje i bolju vidljivost nase destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Pozicionirati Zapresi¢ kao poZeljnu kontinentalnu destinaciju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 11.145,33 EUR
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5.5.  KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

5.5.1. Organizacija i provedba nagradnog foto natjecaja na regionalnoj i lokalnoj razini

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer je u potpunosti financirana od strane TZ Zagrebacke Zupanije.

Realizacija: 0,00 EUR

5.5.2. Otkup i priprema sadrzaja, fotografija, tekstova i ostalih podataka

Opis aktivnosti: Nije bilo troska na ovoj stavci.

Realizacija: 0,00 EUR

5.6. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

5.6.1. Upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Novim dvorima

Opis aktivnosti: U listopadu 2019. TZ je osnovala Turisticko-informativni centar koji se nalazi u prizemlju
muzeja Matija Skurjeni u Novim dvorim Jelaci¢evim koji je u 2022. godini posluZio kao snazna platforma
za izgradnju novih turisti¢kih proizvoda na posjedu bana Josipa Jelaci¢a. Osim informativnog karaktera i
centra za posjetitelje, TIC je i platforma za razvoj i upravljanje javnom turistickom infrastrukturom Vrsilnice
te je u tom smislu nudio prigodne proizvode za posjetitelje VrSilnice u dijelu obavljanja gospodarske
djelatnosti. Poslove informatora obavljali su studenti. Sve promotivne aktivnosti i materijali, kao i
komunikacija s posjetiteljima bila je usmjerena kroz nas centar za posjetitelje koji je postao jedan od nasih
kljuénih instrumenata komunikacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Kvalitetno informiranje i promocija destinacije. Stvaranje platforme za podrsku
turistima u Novim dvorima i dogadanjima u sklopu upravljanja javne turisticke infrastrukture (Vrsilnica).

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 8.811,79 EUR
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5.6.2. Uspostavljanje i upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Westgate-u

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Zapresi¢a je ojacala suradnju i prisutnost u najve¢em shopping
cityju u Hrvatskoj koji se nalazi na podrucju Zapresié¢a te je u prvom kvartalu 2022. otvorila turisti¢ko-
informativni centar u obliku info Standa. TIC je otvoren vikendom (Cet do ned) te osim informativnih
aktivnosti sluzi kao platforma za organizaciju razli¢itih promotivnih i turistickih aktivnosti. U TIC-u se
obavljaju poslovi promocije turizma i turistickog proizvoda Zajednice; prihvacaju turisti i nude prigodni
proizvodi, unaprjeduju turisticki proizvodi, kao i obavljaju poslovi vezani uz prikupljanje informacija o
turistickim potrebama i navikama nasih posjetitelja. Poslove informatora obavljaju studenti.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uspostavljanje platforme za kvalitetno informiranje i promociju destinacije.
Suradnja s lokalnim subjektima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 15.049,70 EUR

5.6.3. QOdrzavanje turisticke signalizacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo potrebe za novom turistickom signalizacijom.

Realizacija: 0,00 EUR
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6. DESTINACIISKI MENADZMENT

6.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIE / EVISITOR

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo troskova odrzavanja aplikacije.

Realizacija: 0,00 EUR

6.2. UPRAUANIE KVALITETOM U DESTINACUI

6.2.1. Turizam pristupacnosti

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog nemoguénosti dogovaranja termina konferencije s klju¢nim
predavacima (odlazak van RH) i uskladenja termina.

Realizacija: 0,00 EUR

6.2.2. Forum kulturnog turizma

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana. Ocekuje se realizacija tijekom 2024. i to u terminu obiljeZzavanja
obljetnice smrti bana Jelaciéa.

Realizacija: 0,00 EUR

6.3. POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE OKOLISA

6.3.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima

Opis aktivnosti: U 2020. godini TZ je postavila interaktivnhu poucénu stazu bana Josipa Jelaci¢a u Novim
dvorima. Stazom i dodatkom novih elemenata Zelimo oZivjeti banov posjed i spojiti sve elemente Novih
dvora putem poucne staze koja spaja proslost, sadasnjost i buduénost uz koncept pametne i kreativne
staze. Ove godine zasadeni su novi mladi kesteni na Aleji Bure Jelaci¢a u sklopu kampanje HTZ-a ,,Hrvatska
prirodno tvoja“.
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Ostvareni cilj aktivnosti: Odrzavanje poucne staze i nadogradnja elemenata staze. Promocija zelene i
odrzive tranzicije hrvatskog turizma.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresicéa

Realizacija: 1.486,46 EUR

6.4. TZZ AKADEMIJA — PROJEKTI | EDUKACIJE

Opis aktivnosti: U sklopu TZZ AKADEMIJE organiziramo razli¢ite edukacije koje su primjenjive, konkretne,
usmjerene i zanimljive kako bi svaki nas polaznik stekao znanja i vjestine iz turizma 21. stolje¢a uz razlicite
metode poucavanja. Svi programi su moderni i prilagodeni izazovima danasnjeg turista koji Zeli kvalitetnu
uslugu, ali i snazan dozivljaj koji dolazi s dobrom turistickom pricom. Nase edukacije, treninzi i seminari
usmjereni su na sve one koji rade i pruzaju usluge u turizmu, od turistickih agencija, turistickih vodica,
voditelja putovanja, hotela, iznajmljivaca, ugostitelja, subjekata u kulturi, javnih ustanova i institucija, kao
i onih subjekata koji upravljaju destinacijom (drugih turistickih zajednica, DMO/DMK, udruzenja i sli¢no) ili
na bilo koji drugi nacin kreiraju turisticku ponudu. TZ grada Zapresic¢a je organizirala seminar za vodica
interpretatora u suradnji s europskim udruzenjem Interpret Europe.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ponuditi kvalitetne, drugacije, inovativne i stru¢ne edukacije s podrucja turizma
te povecati prihode turisticke zajednice.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 2.665,85 EUR

6.5. KOORDINACIJA SUBJEKATA U DESTINACUI

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresiéa organizirala je koordinaciju subjekata koji pruzaju turisticke usluge kroz
fokus grupe za brendiranje.

Ostvareni cilj aktivnosti: Koordinacija dionika u destinaciji. Bolje planiranje i raspodjela dogadanja na razini
godine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 350,00 EUR
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7. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

7.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIJE

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSica pridruzeni je ¢lan UHPE.

Ostvareni cilj aktivnosti: Unaprijediti destinaciju kroz kvalitetna znanja i iskustva, kao i dodatnog
usavrsavanja djelatnika TZ-a kroz suradnju s relevantnim strukovnim udruzenjima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, UHPA

Realizacija: 201,63 EUR
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8. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

8.1. PLaCE

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSi¢a ima stru¢nu sluzbu koja obavlja najsloZenije poslove kvalitetnog i
stru¢nog upravljanja turistickom zajednicom i destinacijom. Zaposlena su dva djelatnika: direktor i
voditeljica odjela za potporu sustavu turisticke zajednice i upravljanje destinacijom, a sa sredinom godine
zbog povecanja obujma posla dva pripravnika. Upravo zbog toga realizirana sredstva su veca od planiranih.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati stabilno i u¢inkovito funkcioniranje struc¢ne sluzbe turisticke zajednice s
ciliem izvrSavanja aktivnosti i zadataka sukladno odredbama Zakona i drugih akata.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresicéa

Realizacija: 81.011,92 EUR

8.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Opis aktivnosti: Rashodi Ureda odgovaraju potrebama i zahtjevima sloZzenosti poslova stru¢ne sluzbe, a
ukljuCuju troSak najma prostora, kao i usluge student servisa u zapoSljavanju studenata na
administrativnim i informatorskim poslovima u TIC-u uslijed povecanja obima poslova nastalih dobivanjem
na upravljanje javne turisticke infrastrukture (Vrsilnica i Novi dvori). Rashodi ureda podrazumijevaju, osim
navedenog gore, rezijske troskove, usluge vanjskog racunovodstvenog servisa, revizorske usluge, uredskog
materijala, komunalija, posebnih prezentacija, bankovnih usluga, tekuceg odrZavanja racunalne opreme,
mailova, amortizacije, odvjetnicke usluge, druge intelektualne usluge, stru¢no usavrSavanje djelatnika,
troskove prijevoza radnika i loko voznje, neoporezivih davanja radnicima, sluzbenih putovanja, nabavke
racunalne opreme za kvalitetniji rad ureda, kao i drugih izdataka kojima se osigurava profesionalan rad
Ureda.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati profesionalan rad Ureda odnosno strucne sluzbe te optimalno i
racionalno koristenje sredstava.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 41.067,19 EUR
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8.3.  TIELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Opis aktivnosti: Tijela turisticke zajednice sukladno Zakonu cine Turisticko vijece i Skupstina. Turisticko
vijec¢e i Skupstina odrzavali su svoje redovite sjednice. Clanovi Tijela ne primaju naknadu za svoj rad.
Sredstvima su osigurani troskovi odrzavanja sjednica, pripreme materijala, kao i putni troskovi ¢lanova
Tijela tijekom posebnih prezentacija i nastupa turisticke zajednice. Tijela obavljaju poslove sukladno
Zakonu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati funkcioniranje i zakonitost rada turisticke zajednice sukladno Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 2.629,15 EUR

9. REZERVA

Planirana rezerva u iznosu od 5.000 EUR za potrebe osiguravanja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranje neplaniranih aktivnosti utroSena je u cjelokupnom iznosu za razvoj turistickog proizvoda
sukladno odluci TV u zavrsnom financijskom izvjescu.

10.KULTURAMA-UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planirana su sredstva u procijenjenom iznosu od 5.000 EUR za udruZeni projekt 7 turistickih zajednica, a
utroSeno je 34.442,31 EUR zbog produljen rok za predaju izvjestaja za 2022. i povladenje ostatka sredstava
s pocetkom 2023. godine koji su usli u ovaj obracun.

11.POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Sukladno procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini bilo je potrebno osigurati 19.225,00
EUR za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
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12.ZAKLJUCAK

Program rada TZ grada Zapresi¢a za 2023. godinu bio je nastavak zapresicke price "Trenutak
uspomene" kojom je uspjesno nastavljeno pozicioniranje nase destinacije kroz upravljanje dozivljajem i
emocijama, kao i interpretaciju bastine. Djelovanje u 2023. bilo je usmjereno na odgovorni, odrzivi i
pametni turizam te su u tom kontekstu kreirane brojne nove aktivnosti i programi te je konkretno i
usmjereno pozicionirano upravljanje destinacijom. Tijekom cijele godine TZ je stavila fokus na produkciju
novih sadrzaja i tematskih tura s ciliem povezivanja turisticke ponude nasSeg kraja; te je uz brojne
aktivnosti, dogadanja, nove manifestacije i usmjerenu promociju destinacije naglasak stavljen na novim

dozivljajima Zapresica i zapresickog kraja.

Tako je u prvom dijelu godine obiljezena No¢ muzeja kojom je Vrsilnica postala centar dogadanja
na nacionalnoj razini i to kroz izlozbu "Sloboda mog uma", a KUND ciklusom (Kultura u Novim dvorima)
ugostili smo Trisoprana "One" te otvorili sezonu kulturnih dogadanja u Vrsilnici. Odrzane su nove edukacije
i treninzi u suradnji s medunarodnim udruzenjem "Interpret Europe" u sklopu TZZ akademije, a TZ je
postala i pridruzena clanica Hrvatske udruge putnickih agencija ¢ime Zelimo jacati suradnju nas kao
destinacijske menadZment organizacije i destinacijskih menadZment kompanija s druge strane. U sklopu

interpretacijskog dijela uspjesno je nastavljen i projekt razvoja povijesne rute bana Jelacic¢a.

U oZujku je odrZano i trece, do sada najposjecenije, izdanje Festivala bajki u Novim dvorima. Kroz
Cetiri festivalska dana program je bio usmjeren djeci i obiteljima te kao takav sjajan proizvod za vrti¢e i nize
razrede osnovnih Skola Sto je i pokazala velika posjecenost iz cijele SrediSnje i Sjeverne Hrvatske. Na tom
tragu obiljezen je i Svjetski dan kazalista kada je Vrsilnica pretvorena u kazaliSnu pozornicu. TZ Zapresié
sudjelovala je na medunarodnom sajmu turizma "Place2Go" gdje je predstavljena Vrsilnica kao unikatan i

sjajan objekt za odrZavanje razli¢itih dogadanja za MICE trziste.

Turisticka zajednica grada Zapresiéa je koordinator projekta "KulTurama - pronadi svoju pri¢u u
zagrebackom kraju", a direktor TZ voditelj cjelokupnog projekta koji obuhvaéa sedam turistickih zajednica
i koji ima za cilj popularizirati kulturne sadrzaje Zagrebacke Zupanije. TZ se pridruZzila i projektu "Hrvatska
prirodno tvoja" te je u suradnji s HTZ-om, Ministarstvom turizma i sporta, Gradom Zapresicem i Zapresic
d.o.o. posadila nove mlade kestene na Aleji Dure Jelaci¢a te na taj nacin obiljezila vaznost zelene tranzicije

hrvatskog turizma.
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Organiziran je Vikend na Bageru s prvosvibanjskom rostiljadom, kao i turisti¢ki programi "Cvenk u
zagrebackom kraju" i "Vikendom do bana" koji su posluZili za sjajna komunikacijska platforma nase
destinacije. Takoder, provedena je uspje$na suradnja u organizaciji stru¢ne prakse sa SS ban Josip Jelaci¢,
kao i VeleucilisStem Baltazar, a kao zalog uspjeSne suradnje s lokalnom zajednicom te brojne suradnje s

vrti¢cima i osnovnim skolama s podrucja Zapresica te drugim organizacijama.

S krajem lipnja i pocetkom srpnja odrzan je glazbeno-kulturni ciklus "Ban. Glazba. Uspomena." koji
je pozicionirao perivoj ispred dvorca u Novim dvorima kao jednu od najtraZenijih glazbenih lokacija u ovom
dijelu Hrvatske, a ove godine su nam se na pozornici pridruzili Tony Cetinski i Josipa Lisac. Ciklus je privukao
viSe od 5.000 posjetitelja s podrucja Grada Zagreba, Sredisnje i Sjeverne Hrvatske te Slovenije uz praéenje

brojnih medija.

Kraj ljeta i pocetak jeseni oznadile su brojne nove tematske vodene i kostimirane ture kroz nas
grad, kao i biciklisticke ture te novi program "Kino na Trgu" za nasSe najmlade sugradane. ObiljeZili smo i
Dane Jelaci¢a kojima smo dodali i novi naziv "Ban Fun Fest" te oZivjeli posjed Novih dvora kroz bogati
trodnevni program te organizirali obiljezavanje Dana grada Zapresi¢a. Godina je privedene kraju s

adventskim i novogodisnjim programom "Najsladi advent u Zapresicu".

Uspjesno je organiziran i medunarodni literarni natjecaj "Trenutak uspomene" na Sest jezika za
ucenike osnovnih i srednjih Skola, a takoder je organizirana i radionica za buduce iznajmljivae na temu

"Kako pokrenuti i uspjesno voditi privatni smjestaj?".

Osim navedenih aktivnosti TZ grada ZapreSi¢a upravlja javnom turistickom infrastrukturom -
Vrsilnicom, kao i turisticko-informativnim centrima u Novim dvorima i Westgateu te obavlja sve druge
poslove upravljanja destinacijom i razvojem proizvoda, a sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma. Aktivno se djelovalo na promotivnim i komunikacijskim kampanjama te
vidljivosti ZapresSi¢a kao destinacije te pripremi aktivnosti integriranog upravljanja destinacijom, kao i

suradnji privatnog, javnog i civilnog sektora u pozicioniranju i ja¢anju odrzivosti nase destinacije.

Turisticka zajednica grada Zapresica svoj rad i aktivnosti u 2023. godini temeljila je na pametnom i
kreativnom pristupu kao zalogu uspjesnog i odrzivog turizma naseg kraja, a vodeéi se nacionalnim
smjernicama Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske turisticke zajednice, kao i regionalne turisticke

zajednice.

37



13.FINANCIISKO 1ZVJESCE ZA 2023. — TABLICNI PRIKAZ

AEEE lzvrSenje
PRIHODI 2023. (u Rebalans
EUR) 31.12.2023.
1. Izvorni prihodi 75.900,00 84.900,00 91.801,27
1.1. Turisticka pristojba 4,900,00 4.,900,00 4.413,72
1.2. Clanarina 71.000,00 80.000,00 87.387,55
2 Pr|ho¢‘:!| iz proracuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog 281.000,00 338.500,00 336.000,00
proracuna
91, Pestlnaa.]skl mer)adzm.ent,.ured.sko poslovanje i tVUFIStICko- 155.000,00 175.000,00 175.000,00
informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)
99 RaZ'VOJ t}mstlckog pr0|zvovda, destinacijske ponude i dogadanja 106.000,00 156.000,00 156.000,00
(prihod iz gradskog proracuna)
2.3. Prihodi Zupanije 10.000,00 7.500,00 5.000,00
2.4. Prihodi drzavnog prorauna 10.000,00 0,00 0,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 27.000,00 36.800,00 35.272,52
31 Prlh(?dl Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i 12.000,00 8.000,00 9.509,15
kontinent
3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 10.000,00 25.000,00 21.963,37
3.3. Posebni prihod od udruZenih turisti¢kih zajednica 5.000,00 3.800,00 3.800,00
4. Prihodi od gospodarske djelatnosti 177.000,00 84.500,00 83.587,39
a1 Pr'lth(.jl od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom - 27.000,00 6.500,00 6.904,01
Vrsilnica
49 Prlhodl - zakup |mov.|ne i/ili javnih povrsina (lokacije, Standovi, 29.000,00 30.000,00 28.83131
kucice, sponzorstvaiisl.)
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4.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TIC i sl.) 112.000,00 47.000,00 46.783,20
44 :Iz?gjr;(;:)organizacije strucnih skupova i edukacija (TZZ 9.000,00 1.000,00 1.068,87
Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00 0,00 0,00
Ostali prihodi (potpore pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, 5.000,00 500,00 400,69

donacije i sl.)

SVEUKUPNO

565.900,00

EUR

545.200,00
EUR

547.061,87
EUR

Plan za
AKTIVNOSTI 2023. (u Rebalans Rebalans
EUR)
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 10.400,00 4.255,73 4.255,73
11, Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 8.000,00 4.255,73 4.255,73
dokumenata
1.1.1. Izrada komunikacijske platforme 3.000,00 274,05 274,05
112, Izrada brending stratﬁglje - ZapresSi¢ kao trenutak uspomene (A 5.000,00 3.981,68 3.981,68
Moment..of Memory")
1.2. IstraZivanje i analiza trZiSta 1.000,00 0,00 0,00
121, Anallzva. ’potencual.a F)vrenda i |'den.t.|f|kacua kljuénih prednosti 1.000,00 0,00 0,00
ZapresSiéa kao turisticke destinacije
13. th?ren]e.ucmkowtostl promotivnih i komunikacijskih 1.400,00 0,00 0,00
aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 303.350,00 321.795,35 325.843,94
21, Ide‘ntl'fvlk.acua |.vrednovanje resursa te strukturiranje 24.200,00 7.200,00 4.920,99
turistickih proizvoda
Razvojne aktivnosti podrucja "zapresicki kraj" kao jedinstvene
2.1.1. | turisticke cjeline i destinacijske ponude, kao i potencijala za 4.000,00 1.000,00 0,00
digitalne nomade
2.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz proSirenu stvarnost 500,00 0,00 0,00
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2.1.3. Kulturni turizam zapreSié¢kog kraja 2.700,00 1.200,00 762,92
Kreiranje i razvoj proizvoda za sSkolski program u destinaciji,

2.1.4. . . D 5.000,00 5.000,00 4.158,07
Nacionalni literarni natjeca;j

2.15. Razvojne ak.tlvnostl \{eza.ne uz poticanje stvaranja turisticke 7.000,00 0,00 0,00
ponude na jezeru Zajarki
Razvojne i projektne aktivnosti vezane povezivanje povijesne i

2.1.6. | turisticke price o banu Josipu Jelaci¢u sa Zagrebom i 5.000,00 0,00 0,00
Petrovaradinom

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 1.500,00 0,00 0,00

291 Podizanje kvalitete .zapre5|cke gastro ponude - okusi 1.500,00 0,00 0,00
Novodvorske kuharice

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 236.000,00 279.144,92 282.716,57

2.3.1. | DanilJelaci¢a - Ban Fun Fest 35.000,00 32.500,00 24.531,09

2.3.2. | Ljeto kod bana 17.000,00 6.025,61 6.025,61

2.3.3. | Festival bajki 7.000,00 6.164,98 6.164,98

2.3.4. Bager+ zabava i rostiljada 12.000,00 5.344,40 5.344,40

2.3.5. | Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA. 50.000,00 83.000,00 80.319,05

2.3.6. Gatro Cool Zapresi¢ 12.000,00 0,00 0,00

2.3.7. | Advent u Zapresic¢u 35.000,00 20.000,00 28.622,22

2.3.8. Dani grada Zapresica 2.000,00 26.500,00 33.300,51

239, Potpore Firuglm zabavno-kulturnim manifestacijamai 13.000,00 16.000,00 14.798,78
programima

2.3.10. | Upravljanje projektima iz prethodne godine 53.000,00 83.609,93 83.609,93

2.4. Turisticka infrastruktura - Vrsilnica 35.700,00 31.050,43 35.575,56
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2.4.1. | Upravljanje objektom Vrsilnice 23.000,00 25.000,00 28.297,69

2.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti - Vrsilnica 2.700,00 3.400,00 4.607,99

243, KUND C|k.I.us - Kultijlra.u. Novim dvorima (podrska kulturnim 10.000,00 2.650,43 2.669,88
dogadanjima u Vrsilnici)

2.5. Podrska turistickoj industriji 5.950,00 4.400,00 2.630,82
Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih turistickih

2.5.1. | Setnjii proizvoda temeljenih na storytellingu i interpretaciji 2.650,00 2.000,00 1.250,82
bastine

2.5.2. | Potpora razvoju specifi¢nih oblika turizma u destinaciji 2.000,00 1.000,00 0,00

253, Potpora programima destinacijskih menadzment kompanija 1.300,00 1.400,00 1.380,00
(DMK)
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 109.500,00 68.800,00 64.568,87

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 6.950,00 7.100,00 7.169,14
Nastupi na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickom

3.1.1. o 1.250,00 1.100,00 1.214,34
zajednicom

319 Posevbne p‘rezentac.ue turls.tlck.e ponude putem udruZenog 700,00 0,00 0,00
oglasavanja na regionalnoj razini

3.1.3. Posebne prezentacije turisticke zajednice i Grada Zapresiéa 5.000,00 6.000,00 5.954,80

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 1.000,00 0,00 0,00

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 39.100,00 17.500,00 16.529,65

3.3.1. Izrada i distribucija broSura i drugog tiskanog materijala 8.000,00 3.500,00 2.258,75

332 OdrvzavarTJe i krelranje sadrZaja na mreznim stranicama i 18.000,00 14.000,00 14.270,90
drustvenim mrezama

333 Izrada suv'e'nlra |tu.r|st|cke karte na regionalnoj i lokalnoj razini, 1.100,00 0,00 0,00
prezentacije suvenira

334, Krelr'anje'f upravljanje i pozicioniranje video materijale 12.000,00 0,00 0,00
destinacije
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3.4. Internetske stranice i platforme 17.200,00 18.200,00 17.008,59
3.4.1. | Upravljanje sadrZajem i vidljivosti na web platformama 7.200,00 7.000,00 5.863,26
3.4.2. Pozicioniranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti destinacije 10.000,00 11.200,00 11.145,33
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 1.700,00 0,00 0,00
35.1. iﬁi:i:fncgai ilcp))lzzl\;eoitizzr::igradnog foto natjecaja na 200,00 0,00 0,00
359 Otkup i priprema sadrzaja, fotografija, tekstova i ostalih 1.500,00 0,00 0,00
podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti (TIC) 43.550,00 26.000,00 23.861,49
3.6.1. | Upravljanje turisti¢cko-informativnim centrom u Novim dvorima 25.000,00 10.500,00 8.811,79
369, \L/J\lsgscgz\;lfjnje i upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u 18.000,00 15.500,00 15.049,70
3.6.3. | Odrzavanje turisticke signalizacije 550,00 0,00 0,00
DESTINACISKI MENADZMENT 18.150,00 4.502,31 4.502,31
4.1. Turistic¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 100,00 0,00 0,00
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 13.200,00 0,00 0,00
4.2.1. Turizam pristupacénosti 9.200,00 0,00 0,00
4.2.2. Forum kulturnog turizma 4.000,00 0,00 0,00
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 1.400,00 1.486,46 1.486,46
4.3.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima 1.400,00 1.486,46 1.486,46
4.4. TZZ Akademija - projekti i edukacije 2.900,00 2.665,85 2.665,85
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4.5, Koordinacija subjekata u destinaciji 550,00 350,00 350,00
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 300,00 201,63 201,63
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 300,00 201,63 201,63
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 114.200,00 115.500,00 124.708,26
6.1. Place 72.200,00 73.000,00 81.011,92
6.2. Materijalni troskovi 37.000,00 39.000,00 41.067,19
6.3. Tijela turisticke zajednice 5.000,00 3.500,00 2.629,15
REZERVA 5.000,00 5.000,00 5.000,00
KULTURAMA - UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH ZAJEDNICA 5.000,00 38.000,00 34.442,31
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 19.225,00 19.225,00

SVEUKUPNO 2023. (1-VII1)

565.900,00
EUR

558.055,02
EUR

563.523,05
EUR
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