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1. UVOD

Program rada Turisti¢ke zajednice grada Zapresica za 2022. godinu bio je nastavak provedbe naseg
programa pod nazivom ,ZapreSic¢ka prica“, kao i upravljanja doZivljajem i interpretacije nase ponude pod
nazivom , Trenutak uspomene u Zapresicu“ odnosno ,,A Moment of..Memory“ inspiriran Zivotom bana
Josipa Jelacica.

Tijekom 2022. naglasak je bio na pozicioniranju TZ Zapresi¢ kao destinacijske menadZment
organizacije (DMO) na lokalnoj razini te aktivnom provodenju zadaée i uloge definirane novim zakonom o
turistickim zajednicama koji je stupio na snagu u 2020. godini. Samo pozicioniranje, usmjeravanje i
dubinska izmjena nacina funkcioniranja iz turisticke zajednice u TZ koji ima sve karakteristike DMO-e jest
sjajna prilika da ispricamo ,,ZapreSicku pricu” i unaprijedimo Zapresi¢ kao receptivno trziste.

»ZapresSicka pri¢a” tijekom 2022. donijela je posjetiteljima, ali isto tako i svim subjektima koji
djeluju na receptivnom trzistu, kao i lokalnom stanovniStvu nove inspiracije i perspektive koje su
promijenile njih, a Zapresi¢ snazno pozicionirale kao prepoznatljivu destinaciju unutar nacionalnog

koncepta ,Croatia — Full of Life” Sto svakako jest nasa vizija.

Naglasak svih aktivnosti TZ Zapresi¢ bit je usmjeren na tri (3) osnovne zadace koje su predvidene
Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskoga turizma:

- Razvoj proizvoda;

Informacije i istraZivanje i

- Distribucija;

te su se provodili sukladno sljedeéim strateskim i provedbenim dokumentima kao temeljima rada TZ
Zapresic:

- Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.;

- Strateski marketinski plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014.-2020.;

- Akcijski planovi HTZ-a;

- Nacionalni program razvoja socijalnog turizma , Turizam za sve”;

- Operativni priru¢nik za primjenu modela destinacijske menadZment organizacije;

- Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025.;

- Strategija razvoja grada Zapresi¢a 2016.-2020.;



- Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije (kultura #697);

- Strategija pametnog grada Zapresi¢a 2020.-2025.;

- Studija upravljanja kvalitetom u turizmu Zagrebacke Zupanije;

- Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026.;

- Ostalim planovima, strategijama i analizama regionalne turisticke zajednice, kao i nacionalne
turisticke organizacije;

- Ostalim op¢im aktima turisticke zajednice grada Zapresica.

TZ Zapresi¢ odnosno DMO Zapresic¢ usko je suradivala s regionalnom destinacijskom menadzment
organizacijom C¢ija je TZ Zapresic¢ aktivni sudionik. TZ Zapresi¢ se pozicionirala kao vrhunska i kvalitetna
DMO koja stvara dodanu vrijednost i za posjetitelja i za ponuditelja usluge na nasem destinacijskom
prostoru $to joj je osiguralo poziciju vodeée lokalne destinacijske menadzment organizacije koja je osim
izvrSenja osnovnih zadada izborila dobru poziciju ZapreSi¢a na regionalnom i nacionalnom turistickom
trziStu Sto je preduvjet uspjeSne i kvalitetne suradnje s regionalnom i nacionalnom turistickom

organizacijom.

Rad turisticke zajednice u 2022. kao lokalne destinacijske menadZzment organizacije imao je trojaku

ulogu:

- Upravljati destinacijom: ZapresSicem i zapresickim krajem (poticanje projektnog udruzivanja i
suradnje);

- Razvijati nove proizvode i sudjelovati u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata u
turizmu na podrucju ZapresSica te uspjeSno upravljati povjerenom javnom turistickom
infrastrukturom (Vrsilnica i Novi dvori);

- Distribuirati komunikacijske vrijednosti i brend zapresickog kraja putem manifestacija i turizma

dogadaja (eventi).
U kontekstu specifi¢nih oblika turizma aktivnosti TZ Zapresié bile su usmjerene na:

- Kulturni turizma (Novi dvori i ban Josip Jelaci¢, povezivanje price o banu sa Zagrebom i
Petrovaradinom; projektno udruZivanje na razini Zagrebacke Zupanije — projekt KulTurama koji
koordinira TZ grada Zapresica, a projekt vodi direktor Toni Ganjto).

- Golf turizma (golf vjezbaliste i popratni sadrzaji u kompleksu Novih Dvora);



- Ribolovni turizam (jezero Zajarki; pokretanje inicijative za kamp te odrzavanje vise aktivnosti na
samom podrucju);
- Vjerski turizam (LuZnica s ciljem povezivanja ostalih sakralnih objekata na nasem podrucju);

- Konji¢ki turizma (jahanje, jahacke staze, suradnja s Trajbar Teamom).

E-visitor podaci:

Naziv izvjestaja: Turisticki dolasci i no¢enja 2021. i 2022.

Izvijestaj izradio: zapresic

Parametri izvjeStaja

Datum: Od datuma = 1.1.2021.; Do datuma = 31.12.2021.; Od datuma usporedba = 1.1.2022.; Do
datuma usporedba = 31.12.2022.

DOLASCI NOCENJA

Drzava 2021 2022 | Indeks | 2021 2022 Indeks
Hrvatska 2.324 2.936 126 4.367 5.349 122
Bosna i Hercegovina 246 375 152 1.083 1.232 114
Austrija 265 223 84 1.034 352 34
Rumunjska 79 40 51 789 80 10
Madarska 168 97 58 482 227 47
Njemacka 227 456 201 468 945 202
Poljska 106 153 144 174 327 188
Cedka 88 64 73 168 143 85
Slovenija 111 205 185 139 281 202
Srbija 77 296 384 121 881 728
Svicarska 46 75 163 97 126 130
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike 1 3 300 85 9 11
Rusija 9 19 211 81 31 38
Italija 26 77 296 68 229 337
Bugarska 55 75 136 59 95 161
Belgija 20 26 130 50 79 158
Francuska 14 32 229 46 47 102
Makedonija 7 17 243 41 24 59
Cile 1 4 400 36 9 25
SAD 14 13 93 33 30 91
Slovacka 20 39 195 32 68 213
Nizozemska 26 83 319 30 151 503
Kosovo 14 13 93 28 21 75
Ukrajina 7 33 471 22 72 327
Spanjolska 10 12 120 20 27 135
Ujedinjena Kraljevina 11 28 255 14 71 507
Crna Gora 7 18 257 13 102 785
Turska 5 15 300 7 77 1.100
Australija 2 11 550 4 30 750
Estonija 1 1 100 4 1 25
Kina 2 3 150 4 100




Litva 4 19 475 4 54 1.350
Ostale azijske zemlje 2 5 250 4 9 225
Albanija 3 8 267 3 18 600
Kanada 2 5 250 3 8 267
Svedska 2 16 800 3 26 867
Letonija 2 7 350 2 42 2.100
Tajland 1 0 0 2 0 0
Bjelorusija 1 1 100 1 1 100
Danska 1 14 1.400 1 55 5.500
Irska 1 5 500 1 19 1.900
Norveska 1 9 900 1 22 2.200
Ostale africke zemlje 1 4 400 1 10 1.000
Portugal 1 21 2.100 1 132 13.200
Finska 0 2 0 3
Grcéka 0 18 0 37
Indija 0 3 0 12
Izrael 0 5 0 30
Koreja, Republika 0 1 0 3
Luksemburg 0 1 0 6
Malta 0 1 0 1
Oman 0 1 0 1
Tajvan, Kina 0 1 0 1
Strani turisti: 1.687 | 2.653 157 | 5.259 6.261 119
Domadi turisti: 2.324 | 2.936 126 | 4.367 5.349 122
UKUPNO: 4.011 | 5.589 139 | 9.626 | 11.610 121

Svako je vazno naglasiti da statistika iz sustava eVisitor biljezi samo goste koji ostvaruju nocenje, a
ne sve one koji su posjetili destinaciju (jednodnevni posjetitelji). Kako je Zapresi¢ unutar zagrebackog
zelenog prstena i pripada Zagrebackoj Zupaniji nase aktivnosti su trenutno usmjerene na privlacenje sto
veceg broja izletnika, Sto domacdih, ali i stranih turista koji posjecuju Zagreb, a onda u obliku jednodnevnog
izleta posjecuju Zapresic i zapresicki kraj. Statistika iz eVisitora nikako ne moze biti mjerilo uspjesnosti
destinacije, poglavito zbog malog broja smjestajnih kapaciteta u Zapresi¢u (200-njak, bez hotela), ali jos
vaZznije ona ne odraZava aktivnost svih subjekata u destinaciji koji pruzaju turisticke usluge (i za izletnike)
te pritom ne uvazavajuci razvojne napore i aktivnosti DMO-a. U tom kontekstu ove podatke treba is¢itavati

uzimajudéi u obzir Siru sliku i oprezno interpretirati.

Takoder, kroz 2022. godinu u planiranju i realizaciji aktivnosti u obzir je uzeta situacija s

pandemijom Covida-19.



2. OSTVARENI PRIHODI

2.1. |ZVORNI PRIHODI

1. Realizacija izvornih prihoda 605.371,66
1.1. Turisticka pristojba 27.787,39
1.2. Clanarina 577.584,27

Izvorni prihodi Turisticke zajednice grada Zapresica Cine turisti¢ka pristojba i turisticka ¢lanarina.

U planiranju prihoda od turisticke pristojbe u 2022. u obzir smo uzeli smanjenje turistickih kretanja

uslijed pandemije Covida-19. Planirani iznos prihoda bio je na razini od 35.000,00 kuna, a ostvareno je

27.787,39 kuna s obzirom na usporenu dinamiku rasta dolazaka nakon pandemije.

Planiranje prihoda od turisti¢ke ¢lanarine u iznosu od 435.000,00 kuna je bilo postavljeno oprezno

s obzirom na situaciju s pandemijom i smanjenje ¢lanarine za 12%. U 2022. je planirani iznos premasen i

ostvareno je 577.584,27 kuna.

2.2. PRIHODI 1z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

Realizacija prihoda i iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i
drzavnog proracuna

2.228.000,00

2.1

Destinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisticko-
informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)

1.050.000,00




99 Razvoj tu.rlstlc!<og p_r0|zvoda, destlnavcuske ponude i 1.148.000,00
dogadanja (prihod iz gradskog proracuna)

2.3. Prihodi Zupanije 30.000,00

2.4, Prihodi drzavnog proracuna 0,00

Prihodi iz gradskog proracuna osigurani su u proracunu Grada Zapresiéa za 2022. godinu i to na dvije

pozicije:

1) Za destinacijski menadZment, uredsko poslovanje i turisticko-informativne aktivnosti u
planiranom iznosu od 850.000,00 kuna, a realizirani su u visini od 1.050.000,00 kuna. Povecani

iznos rezultat je otvorenja novog turisticko-informativnog centra u Westgateu i zapocinjanja

strateSkog projekta brendiranja.

2) Za razvoj turistickog proizvoda, destinacijske ponude i dogadanja u planiranom iznosu od

998.000,00 kuna, a realizirani su u visini od 1.148.000,00 kuna. Vedi iznos je osiguran zbog ulaganja

u infrastrukturu potrebnu za odrzavanje manifestacija.

Prihod Zagrebacke Zupanije planiran je u iznosu od 70.000,00 kuna sukladno natjecaju koji je

Zupanija objavila za potporu manifestacijama; a dobiven je iznos od 30.000,00 kuna uslijed velikog broja

prijavljenih projekata.

Prihod drzavnog proracuna planiran je u iznosu od 70.000,00 kuna, a nastavno na prijavu projekta

medunarodne kulturne razmjene Ministarstva kulture pod nazivom ,Ban Jelaci¢ — od Petrovaradina do

Zapresica, putem europskih vrijednosti“. NaZalost, projekt nije dobio potporu Ministarstva kulture unatoc

sjajnom programu koji za cilj ima povezivanje pri¢e o banu s Petrovaradinom i Hrvatskim nacionalnim

vije¢em u Srhbiji.
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2.3.

PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica 234.320,00

Prihodi Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podruéja i

3.1. . 94.320,00
kontinent

3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 140.000,00

3.3. Posebni prihod od udruZenih turisti¢kih zajednica 0,00

Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica planirani su iz tri izvora, a ostvareni iz dva kako slijedi:

1)

Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent na temelju natjecaja koji je provela
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije i HTZ. Procijenjeni iznos sredstava je bio 100.000,00
kuna, a temeljem natjecaja odobren je iznos od 94.320,00 kuna. Sredstva su utro$ena na razvoj
turistickog proizvoda sukladno natjecajnoj prijavi i ugovoru.

Fond za udruZene turisticke zajednice na temelju natjecaja koji je proveo HTZ. Clanice projektnog
udruzivanja: TZ grada ZapresSiéa, TZ Savsko-sutlanska dolina i brigi, TZ Velike Gorice, TZ Pisarovine,
TZ Krasi¢a, TZ Dugog Sela i TZ Vrbovca za projektne aktivnosti: Kulturni turizam Zagrebacke
Zupanije - KulTurama. TZ Zapresi¢ je koordinator projekta. Na temelju prijave KulTurama je
ostvarila najveci iznos financiranja u iznosu od 200.000,00 kuna, a povuéeno je 70% u iznosu od
140.000,00 kuna sukladno Ugovoru. Ostatak dobivenog iznosa bit ¢e realiziran do 31. svibnja 2023.
Posebni prihodi za projekt KulTurama koje ¢e osigurati svaka turisticka zajednica nije realiziran u
2022. te ce bit ostvaren do 31. svibnja 2023. sukladno participaciji gore navedenih i udruzenih

turistickih zajednica.
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2.4. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

4, Realizacija prihoda od gospodarske djelatnosti 1.097.691,14

an Prlvhoql od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom - 108.967,20
Vrsilnica

49, E’rlhodl - zakL,J.p imovine i/ili Jaynlh povrsina (lokacije, 253.852,41
Standovi, kucice, sponzorstvaii sl.)

4.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TIC i sl.) 716.783,53

44 Prihodi ?d organizacije strucnih skupova i edukacija (TZZ 18.088,00
akademija)

Turisti¢ka zajednica grada Zapresica je sukladno ¢lanku 10. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
Hrvatskog turizma pojacala aktivnosti koje su joj osigurale dodatne izvore prihoda od gospodarske
djelatnosti. Prihod od 108.967,20 kuna ostvaren je od upravljanja javnhom turistickom infrastrukturom —
Vrsilnicom te perivojem i alejom Novih dvora bana Josipa Jelaci¢a. TZ je prihodovala od naplate zakupa
unutarnjih i vanjskih prostora, glazbenih i kulturnih programa, ali istovremeno je provodila prodajne i
marketinske aktivnosti na tom podrucju kako bi javnu turisticku infrastrukturu stavila u konkretnu

upotrebnu. Naravno, ne zanemarujuci nacelo opce korisnosti.

Takoder, TZ je prihodovala od naknada za koristenje javne povrsine i Standova/kudica tijekom

manifestacija u iznosu od 253.852,41 kunu.

Prihod od manifestacija ukljucivao je prodaju ulaznica i paketa za razli¢ite programe i proizvode tijekom
dogadanja, a dio je prihodovao TIC u dijelu potpore upravljanja javhom turistickom infrastrukturom.
Najvediiznos prihoda dolazi od glazbenog ciklusa ,Ban. Glazba. Uspomena.” te su ukupno ostvareni prihodi
na razini od 716.783,53 kune Sto je ujedno i dokaz sjajnog pozicioniranja ovog festivala, Novih dvora, kao

i vidljivosti Zapresica.
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TZ grada Zapresica je jos u 2020. pokrenula TZZ Akademiju, sukladno odredbama ¢l. 10. Zakona o

turistickim zajednicama te uprihodila 18.088,00 kuna od seminara i edukacija interpretacije bastine.

2.5. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE

Realizacija: 24.647,00 HRK

TZ grada ZapreSsica je sa Ziro racuna na dan 31. prosinca 2021. prenijela 24.647,00 HRK za realizaciju

aktivnosti u 2022. godini.

2.6. OSTALI PRIHODI

Realizacija: 16.214,68 HRK

Ostvareni su dodatni prihodi u iznosu od 16.214,68 kuna kao potpora pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, kao
i donacije te potpore za promotivne aktivnosti nasih dogadanja. Takoder, u ovom dijelu ostvarena je

novcéana nagrada Grada ZapreSi¢a jer je TZ dobitnik godiSnje nagrade za 2022.

Odradena je samo jedna manja promotivna aktivnost u iznosu od 1.074,80 HRK koja se naslanja na ovu
temu i temu pametnog grada/turizma.

Aktivnost nije realizirana. Zbog pandemije Covida-19 strucna sluzba i Turisticko vijeée odlucili su realizaciju
ove aktivnosti prebaciti na 2022. godinu kako bi aktivnost bila kvalitetnije pripremljena i realizirana.
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3. OSTVARENE AKTIVNOSTI: ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE

3.1.  IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCI)SKIH DOKUMENTA

3.1.1. lzrada operativnog plana upravljanja Novim dvorima i VrSilnicom kao javnom turistickom
infrastrukturom za period 2022. i 2023. godine

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana u cijelosti. Odradena je samo jedan manja promotivna aktivnost
i dodatno je unaprijedena mrezna stranica vrsilnica.hr. Kako je projekt obnove Novih dvora u prijavnoj fazi
nije bilo moguce definirati sve elemente i aktivnosti upravljanja s obzirom na radove koji uskoro ocekuju
objekte na posjedu Novih dvora.

Ostvareni cilj aktivnosti: Usmjereno i planirano koristenje resursa Vrsilnice i Novih dvora s jasnim razvojem
programa i proizvoda koji nose predznak bana Jelaci¢a kao najslavnijeg stanovnika grada. Ucinkovito
planiranje prodajnih, promotivnih i komunikacijskih aktivnosti upravljanja javnom turistickom
infrastrukturom.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 625,00 HRK

3.1.2. lzrada brending strategije — Zapresi¢ kao trenutak uspomene (,,A Moment..of Memory“)

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana kroz 2022. jer ¢e se dokument s planom aktivnosti brendiranja
nasloniti na istraZzivanje koje je napravljeno u ovoj godini, a u 2023. vanjski konzultanti pripremit ¢e akcijski
dokument.

Realizacija: 0,00 HRK

3.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

3.2.1. Analiza potencijala brenda i identifikacija klju¢nih prednosti Zapresica kao turisticke destinacije
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Opis aktivnosti: Pripremna aktivnost u obliku analize i ankete odnosno istrazivanja trziSta za uspjesan rad
na brending strategiji. U zadnje tri godine Turisti¢cka zajednica grada ZapreSi¢a uspjesno je pozicionirala
smjer turistickog razvoja grada Zapresica i zapocela proces integriranog upravljanja destinacijom. Uz
brojne aktivnosti, dogadanja, nove manifestacije, usmjerenu promociju destinacije, kao i razvoj novih
turistickih proizvoda doslo je vrijeme za kreiranje zajednickog narativa i prepoznatljivih komunikacijskih
motiva Zapresica. Kako su razvoj turisticke ponude i kreiranje brenda s jedne strane i Zivot grada i njegovih
stanovnika s druge strane snazno povezani i ovisni, ovaj proces oznacit ¢e novu sinergiju, ali i zavrSetak
zapocetih koraka u brendiranju Zapresica koji su krenuli prije nekoliko godina. Grad Zapresié¢ i Turisticka
zajednica grada Zapresiéa zapoceli su 5. travnja javnu promotivnu kampanju po nazivom ,Vasa pri¢a. Nasa
prica. Jedna prica ZapreSica.” kojom proces brendiranja donose medu gradane i posjetitelje koji ée biti
uklju€eni u kreiranje nove price o Zapresiéu. Prva faza ukljuuje istraZivanje na temu turistickih potencijala
grada Zapresicéa koji ¢e jasnije usmjeriti proces brendiranja, kao i prikupiti informacije i ideje koje mogu
posluziti kao podloga za razvoj kreativnog koncepta turisticke destinacije. Ujedno time se Zeli osigurati
inkluzivnost procesa izrade turistickog brenda i prepoznatljivosti grada Zapresica.

Ostvareni cilj aktivnosti: Identifikacija klju¢nih prednosti. Donijeti preporuke za nacin integracije brenda u
postojece usluge i proizvode u turizmu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresic¢

Realizacija: 28.750,00 HRK

3.3.  MUERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH | KOMUNIKACIJSKIH AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti: Vanjski suradnici i konzultant za strateska istraZivanja proveli su analizu uspjeSnosti
promotivnih i komunikacijskih aktivnosti turisticke zajednice kako bi iste unaprijedili te ih prilagodili
zahtjevima trzista i kljucnih nisa, kao i turistickih proizvoda u destinaciji. Osim toga, naglasak istrazivanja
bio je na pozicioniranju buduéeg brenda s ciljem stvaranja konkurentnog, odrZivog i prepoznatljivog
turistickog proizvoda, kao i buduée komunikacijske platforme. Istrazivanje je ukljucivalo razgovor s
kljuénim fokus grupama i istrazivanje/anketu na terenu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Povratna informacija o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama
promocije i komunikacije. Podizanje kvalitete promotivnih i komunikacijskih aktivnosti turisti¢cke zajednice.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 20.000,00 HRK
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4. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

4.1. |DENTIFIKACIA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH PROIZVODA

4.1.1. Razvojne aktivnosti podrucja ,,zapresicki kraj” kao jedinstvene turisti¢ke cjeline i destinacijske
ponude, kao i potencijala za digitalne nomade

Opis aktivnosti: Koristediizraz “zapreSicki kraj” TZ Zeli osvijestiti vaznost pozicioniranja cijelog podrucja kao
jedne turisti¢ke cjeline koja ne poznaje administrativne granice te je na tom tragu radila na projektom
udruzivanju sa susjednim opéinama, podrucjima i turistickim zajednicama. Provedene su marketinske i
komunikacijske kampanje na drustvenim mreZama i u drugim medijima s ciljem stvaranja preduvjeta za
konkretne razvojne aktivnosti u 2023. i veéu prepoznatljivost podrucja ,zapresicki kraj“.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osnaziti podrucje destinacije zapresi¢kog kraja kao jedne turisticke cjeline bez
obzira na administrativne granice lokalne samouprave i nadleZnosti turistickih zajednica te udiniti
popularizirati ovo podrucje kao priliku za digitalne nomade.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, susjedne jedinice lokalne samouprave i turisticke
zajednice

Realizacija: 4.007,50 HRK

4.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz prosirenu stvarnost

Opis aktivnosti: Aktivnost u 2022. godini usmjerena je na 4D razglednicu Novih dvora. Pocetkom veljace
predstavljen je prvi element turisticke ponude Zapresica kroz proSirenju stvarnost - 4D razglednica. Radi
se o interaktivnom suveniru koji pretvara klasi¢nu razglednicu u moderan turisticki proizvod zahvaljujudi
kojem moZete krenuti u virtualnu Setnju nasim gradom. Glavni motivi na dvije razglednice su zgrada dvorca
bana Josipa Jelacic¢a i zgrada Vrsilnice.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija urbane i moderne jezgre ZapreSi¢a stvaranjem kreativnog,
inovativnog i modernog turistickog proizvoda i suvenira. Razvoj aktivnosti pametnog grada Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 46.250,00 HRK
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4.1.3. Kulturni turizam Zagrebacke Zupanije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo potrebe za dodatnim sredstvima TZ ZapreSi¢ u
udruzenom projektu KulTurama.

Realizacija: 0,00 HRK

4.1.4. Kreiranje i razvoj paket proizvoda za Skolski program u destinaciji

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresi¢a aktivno radi na pripremi integriranog paket proizvoda za Skolski
program te objedinjavanju ponude zapresic¢kih subjekata u turizmu. Kako je dio Skolskih izleta i dalje bio
ogranic¢en, zbog pandemije, provedene su manje aktivnosti u obliku tematskih tura i vodenja za skolske
grupe.

Realizirani cilj aktivnosti: Povezivanje turisticke ponude i subjekata u integrirani turisti¢ki proizvod za
Skolske grupe. Razvoj tematskih tura za Skole.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, pruzatelji usluga u destinaciji

Realizirano: 2.556,00 HRK

4.1.5. Razvojne aktivnosti vezane uz poticanje stvaranja turisticke ponude na jezeru Zajarki

Opis aktivnosti: Jezero Zajarki u Zapresicu je pravi dragulj i potencijal razli¢itih drustveno-turistickih
aktivnosti cijelog zapresSi¢kog kraja. Aktivnosti na Jezeru Zajarki realizirane su kroz program Vikend na
Bageru od 29. travnja do 1. svibnja 2022. Uz prigodan glazbeni program za sve generacije za Praznik rada
odrzana je i vec tradicionalna rostiljada u formi natjecanja. Takoder, podrzali smo veliko sportsko
dogadanje Zapresi¢ Open koji je odrzan u lipnju.

Ostvareni cilj aktivnosti: OZivljavanje prostora jezera Zajarki i stavljanje potencijala u konkretnu turisticku
funkciju. Usmjeriti razvoj ribolovne niSe posebnog oblika turizma uz kvalitetan balans i suZivot s
manifestacijama sportsko-zabavnog karaktera.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, udruzenje ribica, sportske udruge

Realizacija: 125.042,08 HRK

4.1.6. Razvojne i projektne aktivnosti vezane uz povezivanje povijesne i turistiCke pri¢e o banu Josipu
Jelaciéu sa Zagrebom i Petrovaradinom

Opis aktivnosti: Organiziran je sluzbeni posjet delegacije Grada ZapreSica i TZ-a u posjet Hrvatskom
nacionalnom vijec¢u u Srbiji 3. i 4. ozujka s ciliem povezivanje price o banu Josipu Jelaci¢u sa srediSnjim
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zagrebackim trgom, kao i rodnom kué¢om u Petrovaradinu te stvaranjem dodatne vrijednost za sve tri
destinacije, ali i pripremu zanimljivih turisti¢kih pri¢a koje povezuju ove tri destinacije i bana. Prigodom
posjeta potpisan je i sporazum o suradnji izmedu Zapresica i Hrvatskog nacionalnog vijeca u Srbiji.

Ostvareni cilj aktivnosti: Povezati turisticke proizvode i pricu o banu Josipu Jelaci¢u. Potaknuti suradnju
turistickih destinacija Zapresica, Zagreba i Petrovaradina (Novi Sad) u prepoznavanju lika bana Josipa
JelaCi¢a kao sjajnog narativa za turistic¢ke price i ostalih povijesno-turisti¢kih potencijala.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, Hrvatsko nacionalno vijeée u Srbiji

Realizacija: 2.004,83 HRK

4.2. SUSTAVI OZNACAVANIA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

4.2.1. Podizanje kvalitete zapresi¢ke gastro ponude — okusi Novodvorske kuharice

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije gotovo novo izdanje Novodvorske kuharice. Takoder,
lokalni restorani nisu bili u moguénosti sudjelovati u gastro dogadanju na ovu tematiku.

Realizacija: 0,00 HRK

Napomena:

4.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

4.3.1. Danileladi¢a 2022.

Opis aktivnosti: Tradicionalna manifestacija Dani Jelaci¢a ove godine odrzana je u proljethom ruhu u
mjesecu lipnju. SadrZaj manifestacije temelji se na zabavnim radionicama i sadrzajima za najmlade te
sjajnim koncertima na otvorenom. Od 9. do 12. lipnja imanje bana Jelaci¢a pretvoreno je u pozornicu 19.
Stoljeéa, a posebno ureden i ukrasen posjed posjetiteljima nudi ¢arobne krinoline, grofovske odore,
sveCane balove, veliku interaktivnu predstavu na otvorenom, radionice za najmlade, potragu za blagom i
sjajan vecerniji glazbeni program!

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz lik i djelo bana Josipa
Jelacica. Pozicioniranje proizvoda/manifestacije kao jedne od najatraktivnijih obiteljskih dogadanja u ovom
dijelu Hrvatske.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Max teatar, gradski vrtici i vanjski suradnici

Realizacija: 215.622,64 HRK

4.3.2. Lljetokod bana

Opis aktivnosti: Program manifestacije Ljeto kod bana realiziran je od 23. do 31 srpnja u Novim dvorima
Jelaci¢evim. Drugu godinu zaredom nastavili smo ljetna druZenja ispred Vrsilnice uz bogat glazbeni
program, tematske ture i Setnje te jedinstveni ambijent. Veceri su glazbenim nastupima upotpunili
Konstrakta i Zemlja Gruva, nakon ¢ega su uslijedile francuska i latino vecer, vikend nastupima program su
zaokruzili CINKUSI, The Kasetofon i Hrvoje Sudar & Patrick Walker duo.Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj
turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz podizanje konkurentnosti u ljetnim mjesecima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresic¢a, Grad Zapresic¢

Realizacija: 56.685,33 HRK

4.3.3. Festival bajki u Novim dvorima

Opis aktivnosti: Festival bajki u Novim dvorima je 4-dnevna manifestacija usmjerena vrti¢ima i Skolama,
kao i ostalim zainteresiranim s ciljem podizanja Citateljske svijesti u ranoj dobi; ali istovremeno povezivanje
bajki, prostora Novih dvora i bana, kao i staroslavenske mitologije u zabavno-edukativho dogadanje.
Festival je odrZzan 18.-21. oZujka.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije kroz umjetnicki festival u
Novim dvorima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Putovatissimi

Realizacija: 42.029,24 HRK

4.3.4. Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA.

Opis aktivnosti: U sklopu sada vec¢ tadicionalnog ciklusa ,Ban. Glazba. Uspomena” ovog ljeta su u
prekrasnom ambijentu Novih dvora bana Jelatiéa odriana tri sjajna koncerta: Sergej Cetkovié¢ (8.7.),
Tomislav Brali¢ i Klapa Intrade (9.7.) i velicanstveni IL VOLO (22.7.). U neponovljivom glazbenom dozivljaju
uzivalo je viSe od Cetiri tisuée ljudi koji su doputovali iz Hrvatske i 15 inozemnih zemalja. Poseban naglasak
bio je na gostovanju sjajnog talijanskog trija Il Volo koji su zapresicke Nove dvore pretvorili u svjetsku
pozornicu. Zapresic¢ je dobio veliku vidljivost na ¢ak pet kontinenta kroz njihov gostovanje, a Novi dvori su
postali jedna od najtraZzenijih lokacija za odrZavanje koncerata. Takoder, TZ je za potrebe financiranja ovog
projekta prodavao ulaznice. Kako je koncert Il Vola odgoden 7.7. zbog loseg vremena i prebacen na 22.7.
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bilo je potrebno izdvojiti neplanirana financijska sredstava kako bi se koncert realizirao, a osim toga dio
prodanih ulaznica za originalni datum je bio vracen sto je dodatno bio izazov u financiranju. Upravo iz tog
razloga povecani su planirani troskovi realizacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i oZivljavanje kulturno-glazbene ponude na
otvorenom u Novim dvorima s ciljem promocije i prepoznatljivosti Zapresica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 1.311.788,90 HRK

4.3.5. Pozivnica bana Jelaci¢a

Opis aktivnosti: Aktivnost je trebala ukljucivati povratak tradicionalnog Jelaci¢evog bala kao vrhunskog
dogadaja organiziranog po visokim standardima plemstva 19. stoljeée uz prigodni program, plesove,
krinoline, grofovske odore i visoke uzvanike s ciljem populariziranja imena bana Josipa Jelaci¢a i njegove
pripadnosti Zapresi¢u. Kako zbog organizacijskih razloga i suradnika nije bilo moguée organizirati bal;
aktivnost je provedena u smanjenom obimu kroz nekoliko dogadanja i izloZzbi u Vrsilnici te Festivala
komunikacija (BAK) kao potpora razvoju posjeda Novih dvora.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije ozivljavanjem vremena 19.
stoljec¢a s ciljem vece prepoznatljivosti i povezanosti Zapresica i lika bana Josipa Jelacica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 78.520,85 HRK

4.3.6. Cool Zapresié

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog zatvaranja Zavic¢ajno-ekoloskog drustva u Zapresiéu. S
pronalaskom novog partnera projekt bi trebao biti realiziran u 2023.

Realizacija: 0,00 HRK

Napomena:

4.3.7. Advent u Zapresic¢u

Opis aktivnosti: Pod nazivom Najsladi Advent u Zapresicu odrzan je niz dogadanja adventskog programa
na Trgu lvana Pavla Il. Najsladi adventski trg takoder je bio ukrasen u temi sa bozi¢nim lizalicama i
kombinacijom crvenih i bijelih lampica. Kroz 44 dana boZi¢énog ugodaja, adventskih okusa i mirisa te
pregrst najsladih trenutka posjetitelji i sugradani su imali priliku uZivati u klizanju na viSe od 360 m2 leda
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(klizaliste otvaramo 3. prosinca), adventskim kuc¢icama sa slasnom ponudom hrane, pica i slastica, kao i
sjajnom glazbenom programu koji su upotpunili: Ida Prester, Sasa Lozar, Meritas & Jelena Radan, Luka
NiZeti¢, a za novogodisnji tulum zaduZena je bila sjajna grupa Vigor. UtroSeno je viSe sredstava od
planiranog zbog nabave novih ukrasa za Setnicu koji ¢e se koristiti u sljedecih nekoliko godina.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj turistickog proizvoda i promocija destinacije u zimskim mjesecima.
Povecanje broja posjetitelja tijekom prosinca.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresi¢, Zapresi¢ d.o.o.

Realizacija: 301.955,29 HRK

4.3.8. Potpore drugim zabavno-kulturnim manifestacijama i programima

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica je bila suorganizator i pokrovitelj brojnih lokalnih dogadanja
sportskog, drustvenog i kulturnog karaktera.

Ostvareni cilj aktivnosti: Stvaranje novih turisti¢kih proizvoda i promocija destinacije uz sinergiju lokalne
zajednice i susjednih turistickih zajednica. Stvaranje zajednic¢kog i prepoznatljivog turistickog proizvoda.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zapresi¢, razliCiti partneri

Realizacija: 93.623,46 HRK

4.3.9. Upravljanje projektima iz prethodne godine

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Zapresica je nastavila aktivnosti zapocetih projekata (Advent,
maketa Novih dvora, prosirena stvarnost, projekti vjerskog turizma u suradnji s Luznicom i drugi) u
prethodnoj godini te ih finalizirala tijekom prvog kvartala 2022. godine. Vediiznos utrosenih sredstava zbog
naplate pojedinih adventskih usluga s pocetkom 2022., kao i zavrSetka radova na maketi.

Ostvareni cilj aktivnosti: Nastaviti razvojne aktivnosti u destinaciji.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 224.322,61 HRK

4.3.10. Dani grada

Opis aktivnosti: U suradnji s Gradom ZapreSicem odluceno je da ¢e Dani Jelaci¢a biti manifestacija u
svibnju/lipnju, a da ¢e se Dani grada proslaviti u terminu listopada (16.10.) te je sukladno odluci Vijeéa i
strucne sluzbe u program unesena izmjena u vidu nove aktivnosti koja objedinjuje proslavu Dana grada
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Zapresica. Odrzane su edukativne radionice za najmlade i prigodni program od 14.-16. listopada na Trgu
Ivana Pavla Il (veliki koncert Vesne Pisarovi¢ i obiteljska nedjelja uz Miju Dimsi¢).

Ostvareni cilj aktivnosti: Obiljezavanje Dana grada Zapresica i razvojne aktivnosti vezane uz lokalne
programe.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresi¢a, Grad Zapresic¢

Realizacija: 127.319,32 HRK

4.4, TURISTICKA INFRASTRUKTURA — VRSILNICA

4.4.1. Upravljanje objektom Vrsilnice

Opis aktivnosti: Na inicijativu TZ grada Zapresié¢a, Grad Zapresi¢ je odlu¢io TZ grada Zapresi¢a dati na
upravljanje objekt VrSilnice od 01. sijeCnja 2020.. Turisticka zajednica grada ZapreSi¢a i Grad Zapresic¢
sklopili su Ugovor o upravljanju javnom turistickom infrastrukturom (za VrSilnicu - objekt u komplesku
Novih dvora Jelaci¢evih) na temelju Pravilnika o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN br. 131/09) i ¢lanka 10.
stavka 3. tocke 1. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08) te ¢l.
32.istog Zakona, a uz prethodnu suglasnost koju smo dobili od Ministarstva turizma i Ministarstva kulture.
Javna turisticka infrastruktura koja se daje Turisti¢koj zajednici grada Zapresi¢a na upravljanje jest objekt
Vrsilnice u kompleksu Novih dvora Jelaci¢evih u Zapresiéu, a koja se ustupa od strane Grada Zapresica, kao
javna infrastruktura koja na podrucju destinacije utjece na razvoj turizma i turisticke ponude. U zajednickoj
analizi koju je proveo Grad Zapresi¢ i TZ grada Zapresic¢a zaklju¢eno je kako bi objekt VrSilnice bilo najbolje
ustupiti turistickoj zajednici na upravljanje kao destinacijskoj menadZment organizaciji koja ¢e vodena
nacelom struke najbolje usmjeriti i iskoristiti potencijale navedenog objekta, a uzimajudi u obzir da se on
nalazi u sklopu Novih dvora Jelacié¢evih koji su zastiéeno kulturno dobro. TZ je iz ove stavke financirao
redovito poslovanje objekta i odrzavanje.

Ostvareni cilj aktivnosti: U¢inkovito i usmjereno upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom koja
ispunjava svoj turisticki potencijal.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 186.966,51 HRK

4.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti — Vrsilnica

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresica ¢e od davanja u najam prostora Vrsilnice ostvarivati dodatni prihod uz
moguénost organiziranja strucnih skupova, edukacija i evenata kao zaokruzenog paketa. TZ ée posebno

22



organizirati svoje poslovanje i usmijeriti svoje promotivne aktivnosti kako bi iskoristila sve potencijale
VrSilnice i uspjeSno upravljala javnom turistickom infrastrukturom. Na poslovima upravljanja i realizacije
pojedinih dogadanja TZ ¢e angazirati vanjske suradnike. Financijska sredstva osigurana su u proracunu.
Objekt Vrsilnice u potpunosti je preureden i obnovljen kao multi-funkcionalna dvorana (prostor) koja spaja
staro i novo i ¢ije ¢e upravljanje biti usmjereno u dva osnovna smjera:

- kao atrakcije: bit ¢e predstavljena posjetiteljima kao visokovrijedan kulturno-povijesni objekt/atrakcija
(atraktivnost, specificna arhitektura s kruznim tlocrtom i stoZastim krovistem iz 18. stoljeéa, visoka
arhitektonska i povijesna vrijednost koji predstavlja gotovo jedini primjer u cijelosti oCuvane gradevine
ovoga tipa) i

- kao visenamjenski prostor - dvorana u kojoj ¢e se odrzavati javni programi (glazbeni programi, predstave,
javne tribine, konferencije, predavanja, izlozbe, filmski i knjizevni programi te ostali kulturni, obrazovni,
znanstveni, socijalni, zdravstveni, humanitarni i slicni programi), predavanja, prezentacije, skupstine,
sjednice, kongresi, sastanci, odrZavanje radionica (manje grupe korisnika, zatvoreni simpoziji), razna
drustvena dogadanja iz javnog Zivota grada (odrzavanje svecanih sjednica gradskog vije¢a, dodjela
diploma...) i sli¢no.

Ostvareni cilj aktivnosti: Popularizacija, veca vidljivost i promocija objekta za MICE trZiste.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 14.212,50 HRK

4.4.3. KuND ciklus — Kultura u Novim dvorima (podrska kulturnim dogadanjima u Vrsilnici)

Opis aktivnosti: Vrsilnica kao objekt povijesnog i kulturnog znacaja mora biti srediste vrhunskih kulturnih
dogadanja u ZapreSi¢u i Novim dvorima. TZ grada ZapreSi¢a je u ovoj godini poticala i sufinancirala
organizaciju kulturnih i umjetnic¢kih dogadanja u Vrsilnici sukladno planu upravljanja VrSilnicom i Novim
dvorima. Upravljanje Vrsilnicom vodit ¢e se nacelom integriranog pristupa Sto znaci da se objekt VrSilnice
mora povezati konceptualno s ostalim trenutno iskoristivim elementima ponude Jelaci¢evih dvora (muzej,
poucna staza, golf, restoran) $to ce rezultirati ve¢om atraktivno$éu same Vrsilnice. Povezivanje drustvene,
kulturne i prirodne komponente Jelaci¢evih dvora u prezentaciji Vrsilnice. Vrsilnicu ,,prodajemo” ne samo
kao samostalni objekt nego prezentiramo njezinu atraktivnost kroz moguénost spajanja razlicitih sadrZaja
na podrucju Novih dvora pa u ovom smislu poticemo snazniji razvoj kulturnih dogadanja. Realiziran projekt
Klasika u Novim dvorima povodom obiljezavanja 20.-22. svibnja 2022. Godine sa koncerima Lovre
Pogoreli¢a, zagrebacke filharmonije i Tamburaskog zbora gaj s gostima

Ostvareni cilj aktivnosti: Njegovati povijesni i kulturni znacaj objekta uz interes opcée korisnosti.
Popularizacija odrzavanja kulturnih dogadanja u objektu s barem tri takve prirode u tekucoj godini.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u kulturi, Grad Zapresi¢, POUZ, Muzej Matija
Skurjeni, Zagrebacka Zupanija

Realizacija: 28.501,90 HRK
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4.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUI

4.5.1. Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih turistickih Setniji i proizvoda temeljenih na
storytellingu i interpretaciji bastine

Opis aktivnosti: Tijekom cijele godine poticali smo razvoj turisti¢kih vodenja, tematskih tura i Setnji koje su
koncipirane na dobroj pri¢i odnosno storytellingu, a dodatnu vrijednost imaju u ocuvanju bastine odnosno
kvalitetne interpretacije bastine.

Ostvareni cilj aktivnosti: Raznolikost turisticke ponude i razvoj novih programa i proizvoda. Podrska
subjektima u svrhu razvoja novih programa s ciljem popularizacije storytellinga i interpretacije bastine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti koji pruzaju turisticke usluge - turisticki vodici

Realizacija: 7.580,00HRK

4.5.2. Potpora razvoju specificnih oblika turizma u destinaciji

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada ZapreSica poticala je razvoj golf turizma, konjickog turizma i
vjerskog turizma na podrucju Zapresica kao specifi¢ne oblike turizma s velikim potencijalom rasta.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj novih turistickih proizvoda temeljenih na posebnim faktorima privlacnosti.
Diverzifikacija turisticke ponude u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, subjekti u destinaciji

Realizacija: 4.600,00 HRK

4.5.3. Potpora programima destinacijskih menadzment kompanija (DMK)

Opis aktivnosti: Turisticka agencija Travel to Croatia u suradnji s TZ grada Zapresica uvrstila je dva
zapresicka dvorca u turu ,Royal Castle Tour” koja se nudi stranim posjetiteljima. Poticali smo i druge
organizatore putovanja na uvrstavanje Zapresi¢a u njihove itinerare, kao i suradivali na produkciji novih
programa.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uvrstavanje Zapresica kao destinacije u ponudu destinacijskih menadZment
kompanija. Povecanje broja posjetitelja u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 5.250,00 HRK
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5. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

5.1. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

5.1.1. Nastupi na sajmovima u suradniji s regionalnom turisti¢kom zajednicom

Opis aktivnosti: Na prezentacijama kroz online i offline kanale prezentirali smo nasSu ponudu kao dio
ponude Zagrebacke Zupanije i to kroz projekte koji su odobreni u sufinanciranju od Zagrebacke Zupanije i
TZ Zagrebacke Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija specijalizirane turisticke ponude Zagrebacke Zupanije.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zagrebacke Zupanije, Zagrebacka Zupanija, TZ grada Zapresica
Realizacija: 2.715,00 HRK

Napomena:

5.1.2. Posebne prezentacije turistiCke ponude putem udruZenog oglasavanja na regionalnoj razini

Opis aktivnosti: Kroz planirane promotivne kampanje, fokusirane prvenstveno na on-line kanale,
promovirali smo kvalitetu, turisticke potencijale, resurse i proizvode Zapresiéa i Zagrebacke Zupanije na
ciljanim trzistima kroz lokalne medije, a na tragu sufinanciranja programa od strane TZ Zagrebacke Zupanije
i Zagrebacke Zupanije. Takoder, TZ Zapresi¢ je ugostio sudionike Burze Put u suradnji s TZ Zagrebacke
Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija opce i specijalizirane destinacijske turisticke ponude sa sustavom TZ-
a.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Zagrebacke Zupanije, TZ grada Zapresic¢a, HTZ

Realizacija: 2.500,00 HRK

5.1.3. Posebne prezentacije turistiCke zajednice i Grada Zapresi¢a

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresié¢a u suradnji s Gradom ZapreSi¢em sudjelovala je i organizirala posebna
predstavljanja na razini gradova prijatelja, ali i uspostavljanju novih suradnji, kao i prezentacijskim i
stru¢nim putovanjima. Isto tako TZ grada Zapresica je predstavila VrSilnicu na medunarodnom sajmu
turizma Place2go.

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija turisticke ponude Zapresica i promocija VrSilnice kao javne turisticke
infrastrukture.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Grad Zapresic¢

Realizacija: 35.555,63 HRK

5.2. SURADNIA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Opis aktivnosti: Organizirali smo studijska putovanja novinara, influencera i organizatora putovanja u
Zapresi¢-

Ostvareni cilj aktivnosti: Prezentacija specijalizirane turisticke ponude Zapresica.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 1.271,25 HRK

5.3.  KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

5.3.1. Izradai distribucija broSura i drugog tiskanog materijala

Opis aktivnosti: Priprema, tisak/izrada i distribucija brosura, letaka, mapi, suvenira i ostalih tiskanih
materijala za potrebe prezentacije i uspjesSnog informiranja posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Izrada tiskanog promotivnog materijala i kvalitetno informiranje posjetitelja.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 31.040,33 HRK

5.3.2. Qdrzavanje i kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama i drustvenim mrezama

Opis aktivnosti: Strucna sluzba TZ-a, kao i vanjski suradnici, tijekom cijele godine radili su na produkciji i
promociji sadrZaja za potrebe destinacije putem mreznih stranica te kanala drustvenih mreza.

Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija i povecanje vidljivosti destinacije informiranjem o turisti¢kim
proizvodima i sadrZajima destinacije putem mreZnih stranica i drustvenih mreza.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 91.380,19 HRK
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5.3.3. lzrada suvenira i turisti¢ke karte na regionalnoj i lokalnoj razini, prezentacije suvenira

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer je u cijelosti financirana od strane TZ Zagrebacke Zpanije.

Realizacija: 0,00 HRK

5.3.4. Kreiranje, upravljanje i pozicioniranje video materijala destinacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer video materijal nije montiran i doraden te isto o¢ekujemo kroz
prvi dio 2023.

Realizacija: 0,00 HRK

5.4. INTERNETSKE STRANICE

5.4.1. Upravljanje sadrZzajem i vidljivosti na web platformama

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSica upravlja domenama visitzapresic.hr, kao vrsilnica.hr te je tijekom cijele
godine generirala sadrZaj na istima; odrzavala stranice te radila na njihovoj promociji i veéoj vidljivosti na
web platformama.

Ostvareni cilj aktivnosti: Razvoj i odrZzavanje web stranica u vlasnistvu turisticke zajednice i kreiranje
sadrzaja s ciljem povecanja vidljivosti destinacije u virtualnom svijetu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 34.547,10 HRK

5.4.2. Pozicioniranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti destinacije

Opis aktivnosti: Kontinuirano pozicioniranje nasih turistickih proizvoda, kao i prostora Vrsilnice putem svih
kanala komunikacije uz stru¢no savjetovanje i bolju vidljivost nase destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Pozicionirati ZapresSi¢ kao poZeljnu kontinentalnu destinaciju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, vanjski suradnici

Realizacija: 68.825,48 HRK
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5.5.  KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

5.5.1. Organizacija i provedba nagradnog foto natjecaja na regionalnoj i lokalnoj razini

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer je u potpunosti financirana od strane TZ Zagrebacke Zupanije.

Realizacija: 0,00 HRK

5.5.2. Otkup i priprema sadrzaja, fotografija, tekstova i ostalih podataka

Opis aktivnosti: Otkup fotografija i sadrzaja za pripremu bolje pri¢e o destinaciji.
Ostvareni cilj aktivnosti: Promocija i prepoznatljivost destinacije.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 1.350,00 HRK

5.6. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

5.6.1. Upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Novim dvorima

Opis aktivnosti: U listopadu 2019. TZ je osnovala Turisticko-informativni centar koji se nalazi u prizemlju
muzeja Matija Skurjeni u Novim dvorim Jelaci¢evim koji je u 2022. godini posluZio kao snazna platforma
za izgradnju novih turisti¢kih proizvoda na posjedu bana Josipa Jelaci¢a. Osim informativnog karaktera i
centra za posjetitelje, TIC je i platforma za razvoj i upravljanje javnom turistickom infrastrukturom Vrsilnice
te je u tom smislu nudio prigodne proizvode za posjetitelje VrSilnice u dijelu obavljanja gospodarske
djelatnosti. Poslove informatora obavljali su studenti. Sve promotivne aktivnosti i materijali, kao i
komunikacija s posjetiteljima bila je usmjerena kroz nas centar za posjetitelje koji je postao jedan od nasih
kljuénih instrumenata komunikacije.

Ostvareni cilj aktivnosti: Kvalitetno informiranje i promocija destinacije. Stvaranje platforme za podrsku
turistima u Novim dvorima i dogadanjima u sklopu upravljanja javne turisticke infrastrukture (Vrsilnica).

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 88.349,16 HRK
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5.6.2. Uspostavljanje i upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Westgate-u

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica grada Zapresi¢a je ojacala suradnju i prisutnost u najve¢em shopping
cityju u Hrvatskoj koji se nalazi na podrucju Zapresié¢a te je u prvom kvartalu 2022. otvorila turisti¢ko-
informativni centar u obliku info Standa. TIC je otvoren vikendom (¢et do ned) te osim informativnih
aktivnosti sluzi kao platforma za organizaciju razli¢itih promotivnih i turistickih aktivnosti. U TIC-u se
obavljaju poslovi promocije turizma i turistickog proizvoda Zajednice; prihvacaju turisti i nude prigodni
proizvodi, unaprjeduju turisticki proizvodi, kao i obavljaju poslovi vezani uz prikupljanje informacija o
turistickim potrebama i navikama nasih posjetitelja. Poslove informatora obavljaju studenti.

Ostvareni cilj aktivnosti: Uspostavljanje platforme za kvalitetno informiranje i promociju destinacije.
Suradnja s lokalnim subjektima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 128.631,89 HRK

5.6.3. Odrzavanje turisticke signalizacije

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo potrebe za novom turistickom signalizacijom.

Realizacija: 0,00 HRK
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6. DESTINACIISKI MENADZMENT

6.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIE / EVISITOR

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo troskova odrzavanja aplikacije.

Realizacija: 0,00 HRK

6.2. UPRAUANIJE KVALITETOM U DESTINACUI

6.2.1. Turizam pristupacnosti

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana zbog nemoguénosti dogovaranja termina konferencije s klju¢nim
predavacima (odlazak van RH) i uskladenja termina.

Realizacija: 0,00 HRK

Napomena:

6.2.2. Forum turizma zapreSic¢kog kraja

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana. Ocekuje se potpisivanje sporazuma o suradnji s okolnim
opcinama tijekom 2023.

Realizacija: 0,00 HRK

Napomena:

6.3. POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE OKOLISA

6.3.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima

Opis aktivnosti: Aktivnost nije realizirana jer nije bilo potrebe za odrZavanjem postojece signalizacije.

Realizacija: 0,00 HRK
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6.4. TZZ AKADEMIJA —PROJEKTI | EDUKACIJE

Opis aktivnosti: U sklopu TZZ AKADEMIJE organiziramo razlicite edukacije koje su primjenjive, konkretne,
usmjerene i zanimljive kako bi svaki nas polaznik stekao znanja i vjestine iz turizma 21. stoljeca uz razlicite
metode poucavanja. Svi programi su moderni i prilagodeni izazovima danasnjeg turista koji Zeli kvalitetnu
uslugu, ali i snazan dozivljaj koji dolazi s dobrom turistickom pricom. Nase edukacije, treninzi i seminari
usmjereni su na sve one koji rade i pruzaju usluge u turizmu, od turistickih agencija, turistic¢kih vodica,
voditelja putovanja, hotela, iznajmljivaca, ugostitelja, subjekata u kulturi, javnih ustanova i institucija, kao
i onih subjekata koji upravljaju destinacijom (drugih turistickih zajednica, DMO/DMK, udruzenja i sli¢cno) ili
na bilo koji drugi nacin kreiraju turisticku ponudu. TZ grada Zapresic¢a je organizirala seminar za vodica
interpretatora u suradnji s europskim udruzenjem Interpret Europe.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ponuditi kvalitetne, drugacije, inovativne i stru¢ne edukacije s podrucja turizma
te povedati prihode turisticke zajednice.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 30.013,47 HRK

6.5. KOORDINACIA SUBJEKATA U DESTINACUI

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresiéa organizirala je koordinaciju subjekata koji pruzaju turisticke usluge kroz
fokus grupe za brendiranje.

Ostvareni cilj aktivnosti: Koordinacija dionika u destinaciji. Bolje planiranje i raspodjela dogadanja na razini
godine.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica

Realizacija: 444,08 HRK
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7. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

7.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE I SL. ORGANIZACIJE

Opis aktivnosti: TZ grada Zapresiéa institucionalni je ¢lan medunarodnog udruzenja Interpret Europe koje
se bavi interpretacijom i o€uvanjem kulturne bastine na europskoj razini.

Ostvareni cilj aktivnosti:Unaprijediti destinaciju kroz kvalitetna znanja i iskustva interpretacije bastine,
kao i dodatnog usavrsavanja djelatnika TZ-a kroz suradnju s Interpret Europe.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ grada Zapresica, Interpret Europe

Realizacija: 1.811,39 HRK
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8. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

8.1. PLaCE

Opis aktivnosti: TZ grada ZapreSi¢a ima stru¢nu sluzbu koja obavlja najsloZenije poslove kvalitetnog i
stru¢nog upravljanja turistickom zajednicom i destinacijom. Zaposlena su dva djelatnika: direktor i
voditeljica odjela za potporu sustavu turisticke zajednice i upravljanje destinacijom. Ostala tri
sistematizirana mjesta nisu popunjena te je potrebno zbog velikog obima posla i kvalitetnog izvrSenja
zadataka i ciljeva u sljedecoj godini razmotriti nova zaposljavanja.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati stabilno i u¢inkovito funkcioniranje stru¢ne sluzbe turisticke zajednice s
ciljem izvrSavanja aktivnosti i zadataka sukladno odredbama Zakona i drugih akata.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresiéa

Realizacija: 391.763,28 HRK

8.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Opis aktivnosti: Rashodi Ureda odgovaraju potrebama i zahtjevima slozenosti poslova struéne sluzbe, a
uklju€uju troSak najma prostora, kao i usluge student servisa u zapoSsljavanju jednog studenata na
administrativnim i informatorskim poslovima u Uredu struéne sluzbe uslijed povecanja obima poslova
nastalih dobivanjem na upravljanje javne turisticke infrastrukture (VrSilnica i Novi dvori). Rashodi ureda
podrazumijevaju, osim navedenog gore, reZijske troskove, usluge vanjskog ra¢unovodstvenog servisa,
revizorske usluge, uredskog materijala, komunalija, posebnih prezentacija, bankovnih usluga, tekuceg
odrzavanja racunalne opreme, mailova, amortizacije, odvjetni¢ke usluge, druge intelektualne usluge,
stru¢no usavrSavanje djelatnika, troSkove prijevoza radnika i loko voZnje, neoporezivih davanja radnicima,
sluzbenih putovanja, nabavke racunalne opreme za kvalitetniji rad ureda, kao i drugih izdataka kojima se
osigurava profesionalan rad Ureda.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati profesionalan rad Ureda odnosno strucne sluzbe te optimalno i
racionalno koriStenje sredstava.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 324.901,64 HRK
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8.3.  TIELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Opis aktivnosti: Tijela turisticke zajednice sukladno Zakonu cine Turisticko vijece i SkupsStina. Turisticko
vijec¢e i Skupstina odrzavali su svoje redovite sjednice. Clanovi Tijela ne primaju naknadu za svoj rad.
Sredstvima su osigurani troskovi odrzavanja sjednica, pripreme materijala, kao i putni troskovi ¢lanova
Tijela tijekom posebnih prezentacija i nastupa turisticke zajednice. Tijela obavljaju poslove sukladno
Zakonu.

Ostvareni cilj aktivnosti: Osigurati funkcioniranje i zakonitost rada turisticke zajednice sukladno Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.

Nositelji aktivnosti: TZ grada Zapresica

Realizacija: 35.889,41 HRK

9. REZERVA

Planirana rezerva u iznosu od 82.500,00 HRK za potrebe osiguravanja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranje neplaniranih aktivnosti utrosena je u iznosu od 42.481,01 kunu za razvoj
turistickog proizvoda sukladno odluci TV u zavrSnom financijskom izvjes¢u.

10.KULTURAMA-UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planirana su sredstva u procijenjenom iznosu od 140.000,00 HRK za udruZeni projekt 7 turistickih
zajednica, a utroSeno je 147.083,38 kuna. Produljen je rok za predaju izvjeStaja i povlaCenje ostatka
sredstava obzirom da ¢e dio projektnih aktivnosti biti gotov u prvom kvartalu 2023. godine (ve¢ smo u
projektnoj prijavi naznacili dulje trajanje projekta); a ono sto je znatno usporilo izvrSenje nekih aktivnosti i
dinamiku rada jest izbor direktora turistickih zajednica i dolazak nekih novih kolega, kao i nepostojanje
direktora u TZ Krasi¢. Obzirom na to morali smo prilagoditi dinamiku rada te Vas sukladno tome ljubazno
molim da isto uvazite.

11.POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Sukladno procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini nije bilo potrebno osigurati sredstva
za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
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12.ZAKLJUCAK

Turisticka zajednica grada Zapresic¢a svoj rad i aktivnosti u 2022. godini temeljila je na pametnomi

kreativnom pristupu kao zalogu uspjeSnog i odrzivog turizma nasSeg kraja, a vodedi se nacionalnim

smjernicama Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske turisticke zajednice, kao i regionalne turisticke

zajednice.

TZ Zapresic djeluje kao DMO u punom smislu:

programski razvoj zapresicke price , Trenutak uspomene” / ,A Moment of Memory”;

moderno upravljanje dozivljajem i interpretacija bastine (podizanje kompetencija i znanja);
drugaciji, konkurentni, inovativni i odrZivi turisticki proizvod - stvaranje platforme inovativnih
dozivljaja nase destinacije;

stvaranje snazne emocije nasih sadrzaja;

integriranost i uspjesno upravljanje proizvodima (i destinacijom);

ukljuc¢ivanje lokalne zajednice i odrzivost u fokusu, zapolet proces brendiranja i nove
komunikacijske platforme;

usmjerenost na stvaranje dodatnog izvora prihoda s ciljem jacanja financijskih i operativnih

kapaciteta organizacije.

Najvazniji rezultati u 2022.:

AN NN VN U N N N RN

<X

uspjesno upravljanje destinacijom — realizirane aktivnosti iz ovog izvjes¢a;

14 velikih dogadanja/manifestacija u vlastitoj organizaciji;

21 srednje ili malo dogadanje u vlastitoj organizaciji ili suorganizaciji;

upravljanje Vrsilnicom kao javnom turistickom infrastrukturom;

upravljanje s dva turisticko-informativna centra (Novi dvori i Westgate);

vodenje udruZenog Zupanijskog projekt 7 turistickih zajednica - Kulturama;
koordinacija procesa brendiranja i stvaranje nove komunikacijske platforme Zapresica;
razvoj novih turisti¢kih proizvoda i drugi poslovi propisani Zakonom o TZ;

preko 20.000 posjetitelja u Novim dvorima;

pozicionirali Zapresi¢ odnosno Nove dvore kao jednu od najtrazenijih lokacija za koncerte
(regionalna, europska i svjetska produkcija);

znacajna vidljivost Zapresica na nacionalnoj i europskoj karti;

TZ dobitnik godisnje nagrade Grada Zapresica za uspjesno pozicioniranje.
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13.FINANCISKO 1ZVIESCE ZA 2022. — TABLICNI PRIKAZ

PRIHODI Plan za 2022. Rebalans (u lzvréenje 2022
(u kn) kn)
Izvorni prihodi 470.000,00 552.000,00 605.371,66
1.1. Turisticka pristojba 35.000,00 32.000,00 27.787,39
1.2. Clanarina 435.000,00 520.000,00 577.584,27
Pr|ho¢3| iz proracuna opc¢ine/grada/Zupanije i driavnog 1.988.000,00 2.228.000,00 2.228.000,00
proracuna
91 Pestlnac”skl mer.wadzm.ent,lured.sko poslovanje i tvLIrIStICkO- 850.000,00 1.050.000,00 1.050.000,00
informativne aktivnosti (prihod iz gradskog proracuna)
29 RaZ'VOJ tfmstlckog pronzvovda, destinacijske ponude i dogadanja 998.000,00 1.148.000,00 1.148.000,00
(prihod iz gradskog proracuna)
2.3. Prihodi Zupanije 70.000,00 30.000,00 30.000,00
2.4, Prihodi drZzavnog proracuna 70.000,00 0,00 0,00
Prihodi od sustava turistickih zajednica 280.000,00 234.320,00 234.320,00
31 Prlh(?dl Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i 100.000,00 94.320,00 94.320,00
kontinent
3.2. Prihodi Fonda za udruZene turisticke zajednice 140.000,00 140.000,00 140.000,00
3.3. Posebni prihod od udruzenih turistickih zajednica 40.000,00 0,00 0,00
Prihodi od gospodarske djelatnosti 670.000,00 1.005.000,00 1.097.691,14
41 Prlvhoc'jl od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom - 200.000,00 115.000,00 108.967,20
Vrsilnica
47 Prihodi - zakup imovine i/ili javnih povrsina (lokacije, Standovi, 150.000,00 240.000,00 253.852.41

kucice, sponzorstvaisl.)
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4.3. Prihodi od organizacije manifestacija (ulaznice, TICi sl.) 280.000,00 630.000,00 716.783,53
a4 :Iz?gjri]ci}:)organizacije strucnih skupova i edukacija (TZZ 40.000,00 20.000,00 18.088,00
Preneseni prihod iz prethodne godine 30.000,00 24.647,00 24.647,00
Ostali prihodi (potpore pravnih osoba za aktivnosti TZ-a, 40.000,00 3.005,61 16.214,68

donacije i sl.)

SVEUKUPNO

3.478.000,00

4.046.972,61

4.206.244,48

AKTIVNOSTI Planza2022. | Rebalans(u |\ . 02022
(u kn) kn)
ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE 75.000,00 49.750,00 49.375,00
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 35.000,00 1.000,00 625,00
dokumenata
Izrada operativnog plana upravljanja Novim dvorima i Vrsilnicom
1.1.1. . I . ) ) .000, 1.000, 25,
kao javnom turistickom infrastrukturom za period 2022. godine >-000,00 000,00 625,00
112, Izrada brending strat?gue - Zapresic¢ kao trenutak uspomene (A 30.000,00 0,00 0,00
Moment..of Memory")
1.2. IstraZivanje i analiza trZista 30.000,00 28.750,00 28.750,00
121, Anahz§ Ipotencua!a F)vrenda i |.den.t.|f|kacua kljuénih prednosti 30.000,00 28.750,00 28.750,00
Zapresica kao turisticke destinacije
1.3 th?renje.ucmkowtostl promotivnih i komunikacijskih 10.000,00 20.000,00 20.000,00
aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.625.000,00 2.556.148,76 2.878.838,96
21, Ider.1t|f|kacua i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 245.000,00 180.296,91 179.860,41
proizvoda
Razvojne aktivnosti podrucja "zapresicki kraj" kao jedinstvene
2.1.1. turisticke cjeline i destinacijske ponude, kao i potencijala za 10.000,00 3.000,00 4.007,50
digitalne nomade
2.1.2. Razvoj turisticke ponude kroz proSirenu stvarnost 45.000,00 46.250,00 46.250,00
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2.1.3. Kulturni turizam zapreSié¢kog kraja 20.000,00 0,00 0,00
2.1.4. Kreiranje i razvoj proizvoda za Skolski program u destinaciji 30.000,00 4.000,00 2.556,00
215, Razvojne ak_tlvnostl \{eza.ne uz poticanje stvaranja turisticke 70.000,00 125.042,08 125.042,08
ponude na jezeru Zajarki
Razvojne i projektne aktivnosti vezane povezivanje povijesne i
2.1.6. turisticke pric¢e o banu Josipu Jelaci¢u sa Zagrebom i 70.000,00 2.004,83 2.004,83
Petrovaradinom
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 20.000,00 0,00 0,00
991, Podizanje kvalitete .zapresmke gastro ponude - okusi 20.000,00 0,00 0,00
Novodvorske kuharice
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 1.090.000,00 2.169.351,85 2.451.867,64
2.3.1. Dani Jelaci¢a 2022. 250.000,00 216.000,00 215.622,64
2.3.2. Ljeto kod bana 100.000,00 103.000,00 56.685,33
2.3.3. Festival bajki 50.000,00 42.029,24 42.029,24
2.3.4. Pozivnica bana Jelaciéa 90.000,00 90.000,00 78.520,85
2.3.5. Ciklus BAN. GLAZBA. USPOMENA. 900.000,00 1.062.000,00 1.311.788,90
2.3.6. Cool Zapresi¢ 70.000,00 0,00 0,00
2.3.7. | Advent u Zapresicu 200.000,00 220.000,00 301.955,29
238, Potpore f:lruglm zabavno-kulturnim manifestacijama i 90.000,00 95.000,00 93.623 46
programima
2.3.9. Upravljanje projektima iz prethodne godine 150.000,00 224.322,61 224.322,61
2.3.10. | Danigrada 0,00 117.000,00 127.319,32
2.4. Turisticka infrastruktura - Vrsilnica 225.000,00 190.500,00 229.680,91
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2.4.1. Upravljanje objektom VrSilnice 155.000,00 155.000,00 186.966,51

2.4.2. Prodajne, komunikacijske i marketing aktivnosti - Vrsilnica 20.000,00 17.500,00 14.212,50

243 KUND C|k.I.us - KuItEra.u. Novim dvorima (podrska kulturnim 50.000,00 18.000,00 28.501,90
dogadanjima u Vrsilnici)

2.5. Podrska turistickoj industriji 45.000,00 16.000,00 17.430,00
Podrska turistickoj industriji u stvaranju inovativnih turistickih

2.5.1. | Setnjii proizvoda temeljenih na storytellingu i interpretaciji 20.000,00 6.000,00 7.580,00
bastine

2.5.2. | Potpora razvoju specifi¢nih oblika turizma u destinaciji 15.000,00 5.000,00 4.600,00

253, Potpora programima destinacijskih menadzment kompanija 10.000,00 5.000,00 5.250,00
(DMK)
KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE 642.500,00 541.271,25 486.166,03

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 40.000,00 40.500,00 40.770,63
Nastupi na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickom

3.1.1. o 5.000,00 3.000,00 2.715,00
zajednicom

319, Posevbne p‘rezentac.lje turlﬁtmkg ponude putem udruZenog 5.000,00 2.500,00 2.500,00
oglasavanja na regionalnoj razini

3.1.3. Posebne prezentacije turisti¢ke zajednice i Grada Zapresiéa 30.000,00 35.000,00 35.555,63

3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 5.000,00 1.271,25 1.271,25

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 300.000,00 143.000,00 122.420,52

3.3.1. Izrada i distribucija broSura i drugog tiskanog materijala 45.000,00 33.000,00 31.040,33

332, OdrvzavarTJelkrelranJe sadrZaja na mreznim stranicama i 162.000,00 110.000,00 91.380,19
drustvenim mrezama

333, Izrada suv'('enlra |tu.r|st|cke karte na regionalnoj i lokalnoj razini, 8.000,00 0,00 0,00
prezentacije suvenira

334, Kreiranje, upravljanje i pozicioniranje video materijale 85.000,00 0,00 0,00

destinacije
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3.4. Internetske stranice i platforme 52.000,00 124.000,00 103.372,58
3.4.1. Upravljanje sadrzajem i vidljivosti na web platformama 52.000,00 52.000,00 34.547,10
3.4.2. Pozicioniranje i upravljanje kampanjama i vidljivosti destinacije 72.000,00 72.000,00 68.825,48
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 11.500,00 2.500,00 1.350,00
35.1. iolggkzr;:]z;crigazsn?rovedba nagradnog foto natjecaja na regionalnoj 1.500,00 0,00 0,00
359 Otkup i priprema sadrzaja, fotografija, tekstova i ostalih 10.000,00 2.500,00 1.350,00
podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti (TIC) 234.000,00 230.000,00 216.981,05
3.6.1. Upravljanje turisti¢ko-informativnim centrom u Novim dvorima 100.000,00 100.000,00 88.349,16
362 \Lllvsgscgz\;lfjnje i upravljanje turisti¢cko-informativnim centrom u 130.000,00 130.000,00 128.631,89
3.6.3. | Odrzavanje turisticke signalizacije 4.000,00 0,00 0,00
DESTINACIISKI MENADZMENT 126.000,00 32.000,00 30.457,55
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.000,00 0,00 0,00
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 90.000,00 0,00 0,00
4.2.1. Turizam pristupacénosti 70.000,00 0,00 0,00
4.2.2. Forum turizma zapresickog kraja 20.000,00 0,00 0,00
4.3, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 10.000,00 0,00 0,00
43.1. Nadogradnja elemenata poucne staze u Novim dvorima 10.000,00 0,00 0,00
4.4. TZZ Akademija - projekti i edukacije 20.000,00 30.000,00 30.013,47
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4.5, Koordinacija subjekata u destinaciji 5.000,00 2.000,00 444,08
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 2.000,00 1.811,39 1.811,39
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 2.000,00 1.811,39 1.811,39
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 785.000,00 755.000,00 752.554,33
6.1. Place 480.000,00 420.000,00 391.763,28
6.2. Materijalni troskovi 275.000,00 305.000,00 324.901,64
6.3. Tijela turisticke zajednice 30.000,00 30.000,00 35.889,41
REZERVA 82.500,00 0,00 42.481,01
KULTURAMA - UDRUZENI PROJEKT 7 TURISTICKIH ZAJEDNICA 140.000,00 140.000,00 147.083,38
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO

3.478.000,00

4.075.981,40

4,

388.767,65
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